W

VOKSHI & LATA

LAW FIRM

MARKAT TREGTARE

NE KOSOVE

~ P — s S — _\" 4

ANALIZE E PARIMEVE KRYESORE PERMES
PRAKTIKES SE AGJENCISE PER
PRONESI INDUSTRIALE

PR 2026






MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

ANALIZE E PARIMEVE KRYESORE PERMES
PRAKTIKES SE AGJENCISE PER
PRONESI INDUSTRIALE



AUTORET:

FLORIN LATA
VALMIR HAZIRA]

DIZAJNI:

MAKFIRE ALIU

BOTUES:

SHTEPIA BOTUESESE DRITA PRESS
PRISHTINE



TE DREJTAT E AUTORIT

Ky publikim éshté proné ekskluzive e Shogérisé
s¢ Avokatéve “Vokshi & Lata” dhe mbrohet
nga ligji pér té drejtat e autorit. Cdo riprodhim,
shpérndarje, ekspozim publik ose pérshtatje
e kétij publikimi pér géllime komerciale éshté
rreptésishtindaluar pa marré miratimin paraprak
me shkrim t€ Shoqérisé s¢ Avokatéve “Vokshi &
Lata”.

Ky publikim mund t¢ shpérndahet ose ndahet
lirshém pér géllime jo-komerciale, me kusht qé
té béhet citimii duhur i autorit brenda publikimit.

Té drejtat e autorit © 2026, Shogéria e Avokatéve
“Vokshi & Lata”. Té gjitha t€ drejtat e rezervuara.

KUFIZIMI I PERGJEGJESISE

Informacioni i ofruar né kété publikim ka vleré
té pérgjithshme dhe nuk pérbén késhillé ligjore.
Asnijé lexues nuk duhet té veprojé bazuar né kété
informacion pa kérkuar késhillé profesionale.

Megjithése jemi pérpjekur

sigurojmé

informacion t¢ sakté, autorét dhe Shogéria
e Avokatéve “Vokshi & Lata” nuk mbajné
pérgjegjési pér ndonjé pasaktési ose léshim né

pérmbajtje té kétij publikimi.



HYRJE
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Ky libér paraget pérmbledhjen e paré t€ praktikés sé Agjencisé pér
Pronési Industriale (API) t€ Republikés sé Kosovés, pérmes sé cilés
analizohen parimet kryesore t€ markave tregtare.

Regjistrimi i njé marke tregtare shpesh perceptohet si njé proceduré
formale, ndérsa né praktiké éshté njé proces kompleks vlerésimi,
ku ¢do element i shenjés dhe ¢do detaj mund t€ jeté vendimtar.

Libri éshté ndértuar mbi analizén e praktikés sé Agjencisé pér
Pronési Industriale né Kosové, pérmes trajtimit ¢ 30 rasteve
konkrete. Kéto raste jané pérzgjedhur pér té pasqyruar situata té
ndryshme gé paraqgiten né praktiké dhe pér té nxjerré prej tyre
parimet qé pérdoren né vlerésimin e markave tregtare.

Njé vleré shtes¢ e kétij libri géndron né faktin se vendimet e
Agjencisé pér Pronési Industriale nuk jané t€ gasshme pér publikun,
cka e bén praktikén e saj kryesisht té panjohur. Né kété kontekst, ky
libér synon té hedhé drité mbi punén e kétij institucioni.

Libriéshté béré imundur edhe falé bashképunimitdhe gatishmérisé
s€ Agjencisé pér t¢ mundésuar gasjen né kéto vendime.

Ky botim nuk synon vetém té paragesé vendime, por té sqarojé
parimet bazé t€¢ markave tregtare pérmes praktikés sé API-sé.
Vendimetjané pérshkruar sa mé besnikérisht, né ményré qé lexuesi
té krijojé bindjen e tij té lir¢, ndérsa analiza shérben pér té sqaruar
parimin qé del prej tyre.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Nga pérvoja joné shumévjecare né kéte fushé, kemi vérejtur se disa
prej kétyre parimeve shpesh kegkuptohen né praktiké, ve¢anérisht
né raport me dallueshméring, rolin e elementeve pérshkruese dhe
meényrén se si vlerésohet rreziku i konfuzionit. Ky libér synon té
adresojé kéto kegkuptime pérmes rasteve konkrete.

Cdo analizé éshté ndértuar pér té treguar jo vetém rezultatin, por
edhe logjikén qé ¢on deri tek ai rezultat. Né kété ményre, lexuesi
mund t€ kuptojé si vlerésohet njé marke tregtare dhe cfaré duhet €
merret parasysh para se té€ aplikohet pér mbrojtje.

Ky libér nuk ka géllim té trajtojé markat tregtare né ményré teorike
apo akademike. Q¢llimi i tij éshté té shpjegojé ményrén se si béhet
vlerésimi né praktiké, pérmes analizés sé rasteve konkrete dhe
nxjerrjes s¢ parimeve qé pérdoren realisht né vendimmarrje. Né
kété kuptim, fokusi nuk éshté te citimi i gjeré i burimeve, por te
kuptimi i logjikés qé udhéheq vendimet.

Ky libér i drejtohet bizneseve, agjentéve té pronésisé industriale,
profesionistéve t¢ marketingut dhe dizajnit gé punojné me marka
tregtare, si dhe juristéve qé e praktikojné kété fushé. Pér kéte arsye,
analiza éshté ndértuar né ményré qé t¢ jeté¢ njékohésisht e sakté
juridikisht dhe e kuptueshme né praktikeé.

Analizat e rasteve té pérfshira né kété libér nuk ndjekin gjithmoné té
njéjtin nivel thellimi. Né disa raste, trajtimi éshté mé i detajuar dhe
me juridik, ndérsa né raste té€ tjera fokusi éshté te shpjegimi praktik
i parimeve. Kjo qasje éshté e géllimshme dhe pasqyron natyrén
e veté praktikés s¢ markave tregtare, e cila kérkon njékohésisht
saktési juridike dhe qartési né komunikim.

Nga praktika e analizuar mund té nxirren disa parime kryesore qé
pérsériten né meényré € vazhdueshme né vlerésimin e markave
tregtare. Kéto parime pérbéjné bazén e analizave qé vijojné né kéteé
libér.

Ky libér synon té shérbejé si njé referencé praktike pér orientimin
né vlerésimin e markave tregtare né Kosové. Cdo koment apo
sugjerim nga lexuesit éshté i mirépritur dhe do t€¢ merret parasysh
né pérmbledhjet e ardhshme.
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EKZAMINIMI MBI BAZAT
ABSOLUTE TE REFUZIMIT

Ky kapitull trajton bazat absolute té refuzimit t€¢ markave
tregtare, té cilatlidhen me veté natyrén e shenjés dhe aftésiné
e saj pér té pérmbushur funksionin dallues. Né kété fazé, nuk
vlerésohet konflikti me shenja t€ tjera, por nése shenja éshté
né vetvete e pérshtatshme pér t'u mbrojtur si marke tregtare



RASTI “DEPOZITA REKORD”

Vendimi: KS/2025/607 i datés 03.02.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté refuzuar regjistrimi i shenjés “Depozita
Rekord” sipas aplikacionit me KS/M/2024/001177,1 vértetuar sipas
Vendimit me KS/2025-004185 té Komisionit t¢ Ankesave.

Procedura: Ekzaminimi i aplikacionit pér regjistrim t€¢ markés
tregtare lidhur me bazat absolute té refuzimit.

SHEN]JA E REFUZUAR:

Depozita Rekord

Pérshkrimi i rastit

Aplikuesi me ané té aplikacionit té refuzuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si marké tregtare fjalé “Depozita Rekord”,
pér klasén 36 sipas Klasifikimit Ndérkombétar t¢ Nicés sipas
pérshkrimit “financiare, monetare dhe shérbime bankare, shérbime
té sigurimit, shérbime té paluajtshmérive, shérbime bankare té
kursimeve”.

Agjencia duke vepruar sipas pércaktimeve t€ nenit 31 ka béré
ekzaminimin e aplikacionit té refuzuar lidhur me bazat absolute té
refuzimit dhe ka gjetur se ky aplikacion nuk i plotéson kérkesat e
pércaktuara né nenin 5 dhe 6 té Ligjit pér Marka Tregtare.

Aplikuesi éshté njoftuar nga Agjencia lidhur me mundésiné e
plotésimit té aplikacionit dhe paraqitjes sé fakteve té reja gé mund
té ndryshonin perceptimin e Agjencisé mbi arsyet e refuzimit. Pas
pranimit té pérgjigjes nga Aplikuesi, Agjencia ka vlerésuar se ato
pretendime jané té pabazuara, andaj edhe e ka refuzuar regjistrimin
e shenjés sipas aplikacionit té refuzuar.
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Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/607 té
datés 03.02.2025, ka gjetur se:

Shenja e refuzuar nuk éshté né pérputhje me nenin 5 té Ligjit
pér Marka Tregtare pasi qé nga e njéjta nuk mund té shérbejé
pér dallimin e shérbimeve té Aplikuesit nga njé kompani
tjeter.

Shenja e refuzuar nuk pérmban ndonjé vecori dalluese
andaj edhe nuk mund t¢ kryejé funksionin themelor té
njé marke tregtare e qé éshté identifikimi i origjinés sé
shérbimeve né funksion té identifikimit t¢ ndérmarrjes
prej nga vijné shérbimet. Shenja e refuzuar konsiderohet si
shenjé pérshkruese pér shérbimet pér té cilat ka aplikuar.

Po ashtu, shenja e refuzuar éshté né kundérshtim edhe
pércaktimet e nenit 6, paragrafi 1, pika 3 e Ligjit pér Marka
Tregtare pasi qé e njéjta pérdoret nga kompanité pér té
treguar llojin, cilésing, géllimin e synuar t¢ shérbimeve pér
té cilat nuk mund t€ mbrohet.

Pér shkak se shenja ishte pérshkruese dhe né t¢ njéjtén
kohé jo dalluese, pér shkak té interesit publik pér mos
monopolizimin e termave pérshkrues dhe té zakonshém,
vendos refuzimin e regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit
té refuzuar.

Ndaj kétij vendimi, Aplikuesi ka paragitur ankesé prané Komisionit
té Ankesave.

Komisioni i Ankesave mé Vendimin me KS/2025-004185 té datés
09.07.2025, e ka vértetuar vendimin e Agjencisé, duke gjetur se:

Vendosja e Agjencisé lidhur me kété rast éshté e bazuar né ligj
dhe se ankesa e Aplikuesi nuk paraget arsye ligjore qé do té
¢onin né anulimin apo ndryshimin e vendimit t¢ Agjenciseé.



Gjithashtu, Komisioni véren se as pas njoftimit t¢ Agjencisé pér
shkaget e refuzimit, Aplikuesi nuk ka paragitur ndonjé element té
1i qé do t€ mund té ndikonte né ndryshimin e karakterit dallues
té shenjés apo né qartésimin e saj si marké tregtare qé plotéson
standardet ligjore pér mbroijtje.

ANALIZA

Ky rast trajton njé nga bazat mé themelore té refuzimit t¢ markave
tregtare, pérkatésisht mungesén e karakterit dallues si rezultat i
natyrés pérshkruese t€ shenjés.

Shenja “Depozita Rekord” éshté aplikuar pér shérbime financiare
dhe bankare né klasén 36 dhe pérbéhet nga dy elemente gé, né
pérdorimin e zakonshém tregtar, lidhen drejtpérdrejt me natyrén
dhe cilésiné e shérbimeve.

Vlerésimi i Agjencisé mbéshtetet drejtpérdrejt né nenin 5 dhe 6 &
Ligjit pér Marka Tregtare. Neni 5 pércakton funksionin themelor té
markeés, qé éshté aftésia pér t¢ dalluar mallrat apo shérbimet e njé
subjekti nga ato té njé subjekti tjetér. Neni 6, paragrafi 1.2 dhe 1.3,
pérjashton nga mbrojtja shenjat gé nuk kané karakter dallues ose
gé pérbéhen nga elemente pérshkruese. Kéto dispozita reflektojné
té njéjtat parime t¢ zhvilluara né praktikén e EUIPO, ku karakteri
pérshkrues dhe mungesa e dallueshmeérisé trajtohen si pjesé e &
njéjtit vlerésim.

Sipas késaj praktike, njé shenjé éshté pérshkruese kur krijon njé
lidhje té drejtpérdrejté dhe konkrete me shérbimet pérkatése (direct
and specific link), né ményré gé publiku pérkatés e percepton
menjéheré si pérshkrim té tyre (immediate perception).

Né rastin konkret, termi “depozita” i referohet drejtpérdrejt njé
shérbimi bankar, ndérsa “rekord” sugjeron nivel t€ lart¢ apo
pérfitim té vecanté. I marré si térési, kombinimi nuk krijon kuptim
té ri, por pérforcon mesazhin pérshkrues. Konsumatori pérkatés
nuk e percepton kété shenjé si tregues té njé burimi t€ caktuar, por
si pérshkrim té njé oferte bankare.
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Ky kombinim nuk krijon njé distancé té mjaftueshme perceptuese
nga kuptimi i drejtpérdrejté pérshkrues. Pér rrjedhojé, publiku
pérkatés e percepton shenjén menjéheré sipérshkrim té shérbimeve
dhe ajo nuk pérmbush funksionin dallues.

Ky éshté njé rast tipik ku shenja déshton jo pér shkak t€¢ mungesés
sé kreativitetit formal, por pér shkak té perceptimit té drejtpérdrejté
té saj si pérshkrim i shérbimeve.

Mungesa e karakterit dallues dhe karakteri pérshkrues jané t¢
pandashme né kété vlerésim. Njé shenjé qé pérshkruan shérbimet
nuk mund té identifikojé origjinén tregtare.

Interesi publik pérforcon kété pérfundim. Sipas praktikés sé
konsoliduar t¢ EUIPO-s dhe Gjykata e Drejtésisé s¢ Bashkimit
Evropian, termat pérshkrues duhet t¢ mbeten té liré pér pérdorim
né treg dhe nuk mund t€¢ monopolizohen.

Lejimiiregjistrimitté njé shenje si“Depozita Rekord” do té kufizonte
pérdorimin e termave té zakonshém né sektorin financiar dhe do
té cenonte konkurrencén e liré.

PERFUNDIMI
Né té drejtén e markave, pérzgjedhja e emértimit kérkon mé shume
se pérshkrim t¢ shérbimit, ajo kérkon element gé e dallon até né

treg.

Shenja qé pérshkruan produktin apo shérbimin nuk mund té
monopolizohet si marké.



RASTI “KERKO”

Vendimet: KS-E-2026-1571, KS-E-2026-1572, KS-E-2026-1573, KS-
E-2026-1574, KS-E-2026-1575, KS-E-2026-1578 t¢ datés 11.03.2025
t€ Agjencisé pér Pronési Industriale, me té cilét jané refuzuar
regjistrimet e shenjave “Kérko”, “Kérko.com”, “Kérko Biznese”,
“Kérko Shtépi”, “Kérko Vetura”, “Kérko Hotel”.

Procedura: Ekzaminimi i aplikacioneve pér regjistrim t¢ markave
tregtare lidhur me bazat absolute té refuzimit.

SHENJAT E REFUZUARA:




MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Pérshkrimi i rastit

Aplikuesi me ané té aplikacioneve t¢é refuzuara ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjave si mé larté, pér klasat 12, 35, 36, 37, 39, 42
dhe 43 sipas Klasifikimit Ndérkombeétar t¢ Nicés.

Agjencia duke vepruar sipas pércaktimeve t€ nenit 31 ka béré
ekzaminimin e aplikacioneve té refuzuara lidhur me bazat absolute
té refuzimit dhe ka gjetur se kéto aplikacione nuk i plotésojné
kérkesat e pércaktuara né nenin 5 dhe 6 té Ligjit pér Marka Tregtare.

Aplikuesi éshté njoftuar nga Agjencia lidhur me mundésiné e
plotésimit té aplikacionit dhe paraqitjes sé fakteve té reja gé mund
té ndryshonin perceptimin e Agjencisé mbi arsyet e refuzimit. Pas
pranimit t€ pérgjigjes nga Aplikuesi, Agjencia ka vlerésuar se ato
pretendime jané té pabazuara, andaj edhe e ka refuzuar regjistrimin
e shenjave sipas aplikacioneve té refuzuara.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimet me KS-E-2026-
1571, KS-E-2026-1572, KS-E-2026-1573, KS-E-2026-1574, KS-E-
2026-1575, KS-E-2026-1578 té datés 11.03.2025, ka gjetur se:

Shenjat e refuzuara nuk kané karakter dallues dhe jané
pérshkruese pér mallrat dhe shérbimet pér te cilat kérkohet
mbrojtja.

Po ashtu kéto shenja jané béré t€ zakonshme né gjuhén e
pérditshme ose né praktikat tregtare.

Shenjat e refuzuara nuk krijojné njé identifikim specifik
pér njé ndérmarrje té caktuar, por perceptohen nga publiku
pérkatés si shprehje té zakonshme gé lidhen me veprimin
e kérkimit né platforma, fage interneti apo shérbime me
karakter komercial. Pér kéto arsye shenjat né fjalé nuk mund
té konsiderohen si tregues i origjinés tregtare t¢ shérbimeve
dhe nuk e pérmbushin karakterin dallues pér tu mbrojtur si
marka tregtare.



Shenjat e refuzuara pérbéhen nga shprehje gjuhésore qé
pérshkruajné drejtpérdrejté funksionin ose géllimin e
shérbimeve pér té cilat kérkohet mbrojtja.

Agjencia vleréson se raste té tilla mund t¢ pranohen pér
regjistrim vetémnése provohetse shenjatkané fituar karakter
dallues pérmes pérdorimit té gjat€¢ dhe intensiv né treg
(acquired distinctiveness). Prova té tilla zakonisht pérfshijné
pérdorim afatgjate né treg, investime t€ konsiderueshme né
promovim dhe marketing, pjese té tregut, njohje nga publiku
pérkatés, si dhe prova té tjera gé déshmojné perceptimin e
konsumatoréve.

ANALIZA

Ky rast trajton njé nga bazat themelore té sé¢ drejtés sé markave
tregtare, refuzimin absolut té regjistrimit pér mungesé t€ karakterit
dallues.

Neé kéte fazé, Agjencianuk vleréson konfliktin ndérmjetdy shenjave,
por nése veté shenja éshte e afté té pérmbushé funksionin kryesor
té markes, identifikimin e burimit tregtar dhe dallimin e tij nga té
tjerét né treg. Njé shenjé qé nuk e pérmbush kété funksion nuk
mund té pérfitojé mbroijtje.

Shenjat si “KERKO”, “KERKO.COM”, “KERKO BIZNESE”, “KERKO
SHTEPI”,“KERKOVETURA”dhe“KERKOHOTEL"nuk epérmbushin
kété funksion. Fjala “kérko” éshté njé shprehje e zakonshme gé
pérshkruan njé veprim, ndérsa shtesat gé e shogérojné pércaktojné
drejtpérdrejt objektin e kétij veprimi.

Né kété kombinim, shenja nuk krijon njé identitet t€ ve¢anté tregtar,
por pérshkruan drejtpérdrejt funksionin e shérbimit. Konsumatori
nuk e percepton até si tregues t€ njé ndérmarrjeje t¢ caktuar, por
si njé pérshkrim funksional té shérbimit t¢ kérkimit. Né praktiké,
njé shprehje si “Kérko Hotel” nuk perceptohet si marké, por si
njé pérshkrim i drejtpérdrejté i funksionit t¢ shérbimit, kérkimi i
hoteleve.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Kjo qasje éshté né pérputhje me Ligjin pér Markat Tregtare, i cili
ndalon regjistrimin e shenjave qé pérbéhen ekskluzivisht nga
tregues pérshkrues apo nga shprehje t€ zakonshme né gjuhén e
pérditshme ose né praktikén tregtare.

Neé kété kuptim, edhe kombinimiielementeve té tillanuk ndryshon
rezultatin. Bashkimi i fjaléve pérshkruese si “kérko” me terma qé
identifikojné kategori shérbimesh nuk krijon njé shenjé dalluese,
pérderisa struktura mbetet e zakonshme dhe perceptohet vetém si
pérshkrim i funksionit.

Lejimiiregjistrimitté kétyre shenjave do té€ conte né monopolizimin
e termave té nevojshém pér pérshkrimin e shérbimeve dhe do té
kufizonte né ményré té pajustifikuar konkurrencén. Pikérisht pér
kété arsye, shprehje té tilla duhet té mbeten té lira pér pérdorim nga
té gjithé operatorét né treg,

Megjithaté, mungesa e karakterit dallues t€ veté shenjés nuk éshté
gjiithmongé pérfundimtar. Njé shenjé e tillé mund té fitojé karakter
dallues pérmes pérdorimit t¢ gjaté dhe intensiv né treg, nése
konsumatorét fillojné ta lidhin até me njé burim té vetém tregtar.

Né mungesé té njé prove té tillé, shenja mbetet pérshkruese dhe
nuk mund té pérfitojé mbrojtje si marké tregtare.

PERFUNDIMI

Shenjat gé pérshkruajné drejtpérdrejt funksionin e shérbimit nuk
mund té regjistrohen si marka tregtare, sepse nuk identifikojné
burimin tregtar dhe duhet té mbeten t€ lira pér pérdorim né treg.

Shprehjet gé pérshkruajné funksionin e produktit apo shérbimit nuk
identifikojné burimin tregtar.
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RASTI “TRANSFORMOHU”

Vendimet: KS-E-2026-1542 i datés 11.03.2025 i Agjencisé pér
Pronésilndustriale, meté cilinéshté refuzuarregjistrimiishenjésfjalé
“TRANSFORMOHU” sipas aplikacionit me KS/M/2025/000085.

Procedura: Ekzaminimi i aplikacionit pér regjistrim t€¢ markés
tregtare lidhur me bazat absolute té refuzimit.

SHEN]JA E REFUZUAR:

TRANSFORMOHU

Pérshkrimi i rastit

Aplikuesi me ané t¢ aplikacionit té refuzuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés “TRANSFORMOHU” si fjalé, pér klasén 1, 5,
27,28 dhe 41 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés.

Agjencia duke vepruar sipas pércaktimeve t€ nenit 31 ka béré
ekzaminimin e aplikacionit té refuzuar lidhur me bazat absolute té
refuzimit dhe ka gjetur se ky aplikacion nuk i plotéson kérkesat e
pércaktuara né nenin 5 dhe 6 té Ligjit pér Marka Tregtare.

Aplikuesi éshté njoftuar nga Agjencia lidhur me mundésiné e
plotésimit té aplikacionit dhe paraqitjes sé fakteve té reja gé mund
té ndryshonin perceptimin e Agjencisé mbi arsyet e refuzimit. Pas
pranimit t€ pérgjigjes nga Aplikuesi, Agjencia ka vlerésuar se ato
pretendime jané té pabazuara, andaj edhe e ka refuzuar regjistrimin
e shenjés sipas aplikacionit té refuzuar.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS-E-2026-
1542, ka gjetur se:

Shenja “TRANSFORMOHU” éshté njé shprehje imperative
dhe motivuese né gjuhén shqipe, e cila né kontekstin e
mallrave dhe shérbimeve pér té cilat éshté kérkuar mbrojtja,
vecanérisht né fushén e fitnesit, palestrés, trajnimit dhe
transformimit trupor, do t€ perceptohet nga publiku
pérkatés kryesisht si mesazh reklamues dhe pérshkrues,
e jo si tregues i origjinés tregtare. Kjo shprehje i referohet
drejtpérdrejt rezultatit ose efektit qé synohet té arrihet
pérmes pérdorimit t¢ mallrave apo shérbimeve né fjalég,
pérkatésisht transformimit fizik apo personal.

Pér kéteé arsye, shenja bie né kundérshtim me nenin 6
paragrafi 1.3 té Ligjit pér Markat Tregtare, pasi pérbéhet nga
njé tregues qé mund t¢ pérdoret né tregti pér té pérshkruar
karakteristikat, géllimin apo efektin e mallrave dhe
shérbimeve. Njékohésisht, ajo nuk pérmbush funksionin
themelor té markeés tregtare, sepse publiku relevant nuk do
ta perceptoije si tregues té njé burimi té caktuar tregtar, por si
slogan t¢ zakonshém promovues.

Sa i pérket pretendimit t¢ Aplikuesit se shenja pérdoret
prej vitesh dhe identifikohet me aktivitetin e tij, Agjencia
vleréson se njé pretendim i till¢, pér t'u marre né konsideraté
juridikisht, duhet te mbéshtetet me prova konkrete gé
déshmojné se shenja ka fituar karakter dallues pérmes
pérdorimit né treg (acquired distinctiveness) para datés
s¢ aplikimit. Prova té tilla zakonisht pérfshijné pérdorim
té gjaté dhe intensiv né treg, investime né marketing dhe
promovim, pjesé t€ tregut, materiale reklamuese, statistika
té shitjeve, déshmi té njohjes nga publiku pérkatés, si dhe
prova té tjera € tregojné se konsumatorét e perceptojné
shenjen si tregues té njé origjine t¢ caktuar tregtare.



ANALIZA

Ky rast trajton kufirin ndérmjet njé shenje qé funksionon si mesazh
promovues dhe njé shenje gé pérmbush funksionin e markés
tregtare si tregues i origjinés.

Sipas té drejtés s¢ markave tregtare, njé shenjé éshté e mbrojtshme
vetém nése ka karakter dallues dhe perceptohet nga publiku
relevant si tregues i burimit t€¢ produkteve ose shérbimeve. Ky
vlerésim nuk béhet mbi formén e shprehjes, por mbi funksionin gé
ajo pérmbush né perceptimin e konsumatorit.

Né rastin konkret, shenja “TRANSFORMOHU” éshté njé formé
imperative g¢, né kontekstin e shérbimeve té fitnesit dhe trajnimit,
lidhet drejtpérdrejt me rezultatin qé synon konsumatori. Ajo nuk
orienton drejt njé subjekti té caktuar tregtar, por drejt njé géllimi
personal gélidhetme pérmirésimin fizik. Pérkété arsye, perceptohet
si mesazh motivues dhe jo si tregues i origjinés tregtare.

Né kéto rrethana, shenja nuk krijon dallueshméri, sepse nuk
individualizon njé burim té vetém. Pérkundrazi, ajo mbetet njé
shprehje e pérgjithshme gqé mund t¢ pérdoret lirshém nga ¢do
operator né té njéjtin sektor pa krijuar lidhje ekonomike me njé
subjekt té caktuar.

Ky vlerésim ésht¢ né pérputhje me standardin e konsoliduar té
EUIPO-s¢, sipas té cilit shenjat qé pérshkruajné géllimin, efektin
ose pérfitimin e produkteve ose shérbimeve nuk perceptohen si
marka, por si komunikim reklamues.

Pretendimi pér pérdorim né treg nuk ndryshon két¢ pérfundim,
pérvec nése provohet se shenja ka fituar karakter dallues pérmes
pérdorimit (acquired distinctiveness). Kjo kérkon prova se publiku
relevante lidh shenjén me njé burim té vetém tregtar. Né mungese ¢
kétij perceptimi té konsoliduar, pérdorimi mbetet pa efekt juridik.

Neé kété rast, nuk éshté déshmuar gé “TRANSFORMOHU” ka kaluar
nga njé mesazh motivues né njé shenjé identifikuese. Pér rrjedhoje,
ajo nuk pérmbush funksionin themelor t€¢ markés tregtare.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Gjithsesi, Aplikuesi ka arritur qé t¢ regjistroj markat tregtare
figurative (logot) si mé poshté:

TRANSFORMOHU

Regjistrimi i kétyre markave éshté lejuar pér shkak se kéto marka e
arrijné funksionin e identifikimit t€ burimit tregtar t¢ mallrave dhe
shérbimeve pérmes elementeve dalluese figurative (dizajni, logo,
ngjyrat). Kéto marka, ndonése figurative dhe me elemente dalluese,
kané fituar mbrojtje té kufizuar.

Kjo nénkupton se mbrojtja ligjore i ofrohet Aplikuesit
pér kombinimin grafik, por duke e pérjashtuar fjalén
“TRANSFORMOHU” nga mbrojtja ekskluzive (Disclaimer).
Rrjedhimisht, Aplikuesi nuk mund té ndalojé palét e treta té
pérdorin termin “transformohu” né kuptimin e tij pérshkrues, por
vetém t¢é mbrohet nga imitimi i logos sé tij.

PERFUNDIMI

Shenjatqéireferohendrejtpérdrejtgéllimitose efektit té produkteve
ose shérbimeve nuk mund té funksionojné si marka tregtare, pérveg
nése provohet se jané perceptuar nga publiku si tregues i origjinés.

Rasti “TRANSFORMOHU” konfirmon se njé fjalé qé pérshkruan
efektin e shérbimit nuk mund t¢ monopolizohet si marké fjalé,
por duhet té¢ mbetet e liré pér tregun. Edhe kur regjistrohet si logo
(marke figurative), mbrojtjaligjoreijepetvetém dizajnitgrafik, duke
e pérjashtuar fjalén nga mbrojtja ekskluzive. Kjo siguron ekuilibrin
mes brendingut té biznesit dhe konkurrencés sé liré.

Shprehja qé pérshkruan rezultatin nuk identifikon burimin. r
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LEGJITIMITETI PROCEDURAL PER
PARAQITJEN E KUNDERSHTIMIT

Ky kapitull trajton kushtet procedurale pér paraqitjen e

kundérshtimit dhe kufijté brenda té ciléve njé palé mund

té ushtrojé kété té drejté. Né kéte fazé, vlerésohet ekzistenca

e njé € drejte t¢ méhershme dhe pérmbushja e kérkesave
formale pér té hyré né shqyrtim né themel.



MUNGESA E MARKES SE MEHERSHME TE
REGJISTRUAR: RASTI “VINET”

Vendimi: KS/2025/6720 i datés 14.11.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit té shenjés sipas aplikacionit t¢
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/001586 i datés 04.10.2019.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

VINET

Pérshkrimi i kontestit dhe Agjencia pér Pronési Industriale né
Vendimin me KS/2025/6720 té datés 14.11.2025, ka gjetur se:
pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e kundérshtuar pér regjistrimin
e markés tregtare fjalé “VINET” pér klasén 3 sipas Klasifikimit
Ndérkombétar té Nicés.

Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin Zyrtar 123
té¢ datés 20.01.2025, ndérsa kundérshtimi éshté paraqitur me
18.04.2025.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/6720
té datés 14.11.2025, ka gjetur se:

Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka asnjé marké tregtare
figurative apo fjalé té regjistruar prané API-sé. Rrjedhimisht,
ai nuk ka legjitimitet pér paraqitjen e kundérshtimit, pasi
nuk plotésohet asnjé prej bazave t¢ nenit 7 t€ Ligjit pér
Markat Tregtare.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Mé tej, Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka paragitur asnjé
prové pér t¢ déshmuar reputacionin apo mirénjohjen e
markave té tij. Pér t¢ déshmuar njé status té till¢, kérkohen
déshmi gé pérfshijné:

- Pérdorimin e markés né treg, histori e pérdorimit té markes,
meényra e pérdorimit;

- Rekordin e shitjeve, statistika té shitjeve, t¢ dhénafinanciare;

- Njohjen e markés nga konsumatorét si anketat e
konsumatoréve, kérkimet e tregut;

- Marketingun dhe Reklamat, déshmi té fushatave té
reklamimit dhe marketingut;

- Praniné né treg, vlerésime dhe ¢mime, pjesémarrja né
ngjarje dhe ekspozita;

- Partneritetet dhe marréveshje - marréveshje me shpérndarés
dhe partneré.

Pas vlerésimit dhe konstatimit t¢ kétyre mungesave, Agjencia ka
refuzuar kundérshtimin dhe ka lejuar regjistrimin e shenjés.

ANALIZA

Ky rast vé né pah dy céshtje thelbésore né procedurén e
kundérshtimit: legjitimitetin procedural dhe barrén e provés kur
kundérshtimi mbéshtetet né njé markeé té paregjistruar.

Né té drejtén e markave, jo ¢do subjekt ka té drejté t¢ paragesé
kundérshtim. Kjo e drejté lidhet drejtpérdrejt me ekzistencén e njé
té drejte té méhershme. Kur njé e drejté e tillé mungon, kundérshtimi
mund t¢ mbéshtetet né pretendimin pér marké t€é mirénjohur, si njé
nga pérjashtimet e parashikuara nga ligji. Megjithaté, njé pretendim
i tillé nuk mund té pranohet pa prova té garta dhe bindése.
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Né kéte kuptim, legjitimiteti procedural nuk mund t€ ndahet nga
barra e provés. Nése pala nuk arrin té provojé se shenja e saj éshté
e mirénjohur, e humb legjitimitetin pér t€ paraqitur kundérshtim.

Pér t€ provuar mirénjohjen, nuk mjaftojné deklarime té pérg-
jithshme. Sipas praktikés s¢ EUIPO-s¢, vlerésimi béhet mbi njé séré
faktorésh gé lidhen me praniné reale t¢ markés né treg. Kétu pérf-
shihen, né vecanti: shkalla e njohjes sé markés tek publiku pérkatés,
kohézgjatja dhe intensiteti i pérdorimit, shtrirja gjeografike, volumi
i shitjeve, investimet né marketing dhe promovim, si dhe ¢do proveé
tietér gé déshmon se marka ka arritur njé nivel té caktuar njohjeje
né treg. Kéta faktoré nuk vlerésohen ve¢mas, por né térésiné e tyre.

Mirénjohja nuk vlerésohet né ményré abstrakte apo globale, por
né raport me publikun pérkatés né territorin ku kérkohet mbrojtja.
Pretendimi pér mirénjohje, pa mbéshtetje né prova, mbetet
deklarativ dhe nuk mund té prodhojé asnjé efekt juridik. Agjencia,
me té drejté, nuk ka lejuar gé njé pretendim i pambéshtetur té
prodhojé pasoja juridike.

Ky rast tregon qarté se statusi i markés sé mirénjohur nuk éshté
dicka gé supozohet, por dicka qé duhet t¢ provohet né ményré
konkrete né raport me tregun relevant.

PERFUNDIMI

Neé kété rast, mungesa e bazés juridike pér kundérshtim e pérjashton
nevojén pér njé shqyrtim né themel. Procedura e kundérshtimit
nuk mund té pérdoret pa ekzistencén e njé té drejte t&€ mbrojtur ose
pa prova qé justifikojné mbrojtje té zgjeruar.

Pranimiikundérshtimeve té pambéshtetura né prova do té cenonte
siguriné juridike dhe do té krijonte njé mekanizém bllokues pér
regjistrimin e markave té reja.

Pérkétéarsye, géndrimiiAgjencisé éshtéisakte dheidomosdoshém
pér ruajtjen e funksionimit korrekt t€ sistemit t€¢ markave tregtare.

Pa prova té mjaftueshme nuk ka bazé pér kundérshtim. R



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

MUNGESA E MARKES SE MEHERSHME TE
REGJISTRUAR DHE BARRA E PROVES PER
MIRENJOHJEN PRETENDUAR TE MARKES:
RASTI “TRYP” vs “TRYP”

Vendimi: KS/2026/309 i datés 19.01.2026 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit té shenjés sipas aplikacionit t¢
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2025/000295 i datés 27.02.2025 né bazé t¢ markeés sé
mirénjohur.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

TRYP

SHENJA QE PARAQITESI | KUNDERSHTIMIT KA
PRETENDUAR SE GEZON STATUSIN E
“MARKES SE MIRENJOHUR”:

TRYP




Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2025/000295
té datés 27.02.2025 pér regjistrimin e shenjés pér klasat 35 dhe
39 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés. Shenja sipas kétij
aplikacioni éshté paraqitur si shenjé figurative e kombinuar me
shkrim, figura dhe ngjyra.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me N 125 té
datés 05.05.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 05.08.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025-4594.

Paraqitési i Kundérshtimit pretendon se:

- éshté pronar i shumé markave tregtare né mbaré botén
duke pérfshiré edhe markén tregtare me reputacion té larté
nga “TRYP”.

- pér shkak té reklamimit dhe marketingut t¢ gjeré t¢ tij
“TRYP” ka fituar statusin e markés s€ mirénjohur né kuptim
té Nenit 7, paragrafi 2, nén paragrafi 4 i Ligjit Nr. 08/L-075 pér
Marka Tregtare.

- sipas nenit 3, paragrafi 1, nen-paragrafi 1.4 t¢ Ligjit, “marké
e njohur” éshté ajo marké sikurse definohet né nenin 6bis
te Konventés sé Parisit pér Mbrojtjen e Pronés Industriale
sikurse éshté ndryshuar me 28 Shtator 1979 (kétej e tutje
referuar si “Konventa e Parisit”). Neni 6bis i Konventés sé
Parisit parasheh se njé marké qé pranohet si e njohur né njé
vend té caktuar dhe/apo ndérkombétarisht gézon mbrojtje
pavarésisht mungesés sé regjistrimit t¢ markés né vendin
pérkatés.

- shenja e kundérshtuar éshté¢ identike me markat e tij
tregtare dhe aplikacioni i kundérshtuar éshté paraqgitur né
kegbesim nga ana e Aplikuesit.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Aplikuesi, né anén tjetér, ka theksuar se:

- shenja e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit nuk ésht¢ marké e
mirénjohur dhe nuk pérdoret né Kosové, e madje e njéjta as
nuk éshté e regjistruar né Kosove.

- né ményré gé t€ merret parasysh kundérshtimi né Kosové
ngaana e API-s¢, e rrjedhimisht té béhetrefuzimii saj pér reg-
jistrim, Paraqitési i Kundérshtimit duhet t€ provojé se marka
e kundérshtuesit té aplikimit ésht¢ marké e mirénjohur né
tregun e Kosovés qofté pérmes shitjeve apo prezences sé saj
lokale.

Aplikuesi ka kundérshtuar edhe pretendimet pér ngjashmeéri dhe
kegbesim té paraqgitura nga ana e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2026/309 té
datés 19.01.2026, ka gjetur se:

Shenja“TRYP” nuk paraget markeé t€ mirénjohur né territorin
e Republikés s¢ Kosovés, ashtu si¢ ka pretenduar Paraqitési i
Kundérshtimit.

Pérkufizimi i “markés tregtare t¢ méhershme” pérfshin,
ndér té tjera, markat tregtare té cilat, né datén e aplikimit
pér regjistrimin e markeés tregtare, ose nga data e pérparé-
sisé s¢ kérkuar pér aplikimin pér regjistrimin e markés treg-
tare, jané t¢ mirénjohura né Republikén e Kosovés. N¢ kéte
kuptim, fjalét “té mirénjohura” pérdoren sipas nenit 6bis
té Konventés sé Parisit pér Mbrojtjen e Pronés Industriale.
Pércaktimi i kritereve pér té vlerésuar nése njé marké éshte
e mirénjohur béhet me akt nénligjor té nxjerré nga ministri
pérgjegjés.

Neni 17 dhe 18 i Udhézimit Administrativ (MINT)
Nr.08/2023 pér Procedurén e regjistrimit té markave tregtare
parashohin qarté se, né rast se kundérshtimi bazohet né njé
markeé té mirénjohur, pala kundérshtuese éshté e obliguar:
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- t€ deklarojé shprehimisht se marka né fjalé éshté e
mirénjohur né Republikén e Kosovés, si dhe

- té parages¢ shtojca (déshmi) né pérputhje me
rekomandimet pér mbrojtjen e markave té mirénjohura,
t¢ miratuara nga Asambleja e Unionit t€ Parisit dhe
Asambleja e Pérgjithshme e WIPO-s,sidhe Rekomandimet
e Pérbashkéta t¢ WIPO-s pér mbrojtjen e markave dhe
té drejtave té tjera té pronésisé industriale né shenja né
internet.

Neé kété rast, Paraqgitésii Kundérshtimitnuk ka paragiturasnjé
prové gé té pérmbushé kérkesat e Udhézimit Administrativ
N1.08/2023 dhe té rekomandimeve t&¢ WIPO-s¢, té cilat jané
té nevojshme pér té vértetuar njohjen e larté t& markés né
territorin e Republikés sé Kosovés.

Fakti g€ marka mund té jeté e regjistruar, e pérdorur gjerésisht
ose e mirénjohur né shtete té tjera, apo qé gézon reputacion
ndérkombétar, nuk e zévendéson kérkesén ligjore pér té
provuar se ajo éshté e mirénjohur pikérisht né territorin e
Republikés sé Kosovés. Kjo éshté njé detyré ligjore e garté
sipas Ligjit pér Markat Tregtare, Udhézimit Administrativ pér
Markat Tregtare dhe rekomandimeve pérkatése ¢ WIPO-s,
té cilat Agjencia éshté e detyruar t'i ndjeke.

Duke gené se Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka paraqitur
prova qé té vértetojné kegbesimin nga ana e Aplikuesit,
Agjencia nuk ka mundur t¢ konstatojé gé aplikacioni i
kundérshtuar éshté paragitur né kegbesim. Vlerésimi i
kegbesimit kérkon prova té qarta dhe t¢ géndrueshme gé
tregojné se aplikimi éshté béré me géllim t¢ démtojné palén
tjetér ose pérfitimit té padrejté, né kundérshtim me parimet
e ndershme té tregtisé.

Nuk ka bazé pér té krahasuar shenjén e kundérshtuar me
markat tregtare té regjistruara né€ vende té tjera nga Paraqitési
i Kundérshtimit, pasi nuk éshté vértetuar gé ato markat jané
té mirénjohura né territorin e Republikés sé Kosovés.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Né kéto rrethana, Agjencia ka refuzuar kundérshtimin pér shkak
té mungesés sé provave mbi statusin e markés sé mirénjohur dhe
mungesés sé elementeve qé do t€é mbéshtesnin pretendimin pér
kegbesim.

ANALIZA

Ky rast ésht¢ pérzgjedhur pasi kundérshtimi mbéshtetet
ekskluzivisht né pretendimin pér marké t€¢ mirénjohur, pa asnjé
té drejté té regjistruar né Kosove. Paraget njé shembull t¢ qarté t€
aplikimit té standardeve té rrepta provuese (rule of evidence).

Neé kéto rrethana, barra e provés (burden of proof) éshté vendimtare.
Ajo bie plotésisht mbi kundérshtuesin. Ky standard éshté i rritur,
pasi statusi i markés sé mirénjohur pérbén pérjashtim nga sistemi i
zakonshém i mbrojtjes. Pér kété arsye, kérkohen prova té qarta dhe
té verifikueshme.

Vlerésimi nuk mund t€¢ mbéshtetet vetém né reputacion
ndérkombétar. Vlerésimi duhet té lidhet drejtpérdrejt edhe me
tregun vendor. Né kété kontekst, zbatohet parimi i territorialitetit
(principle of territoriality). Ky parim dikton se t¢ drejtat nuk
vlerésohen sipas famés globale, por né raport me secilin juridiksion
veg e veg.

Reputacioni nuk transmetohet automatikisht nga njé shtet né
tjetrin. Fakti gé njé marke si “TRYP” eventualisht mund té njihet
botérisht, nuk e bén até automatikisht t€¢ mirénjohur né Kosové.
Mirénjohja nuk éshté status global “blanko”. Ajo éshté njé fakt
gé duhet déshmuar brenda kufijve tané. Si¢ theksohet edhe né
vendim, njohja né juridiksione té tjera nuk e zévendéson kérkesén
pér té provuar njohjen né Republikén e Kosovés.

Né kété kontekst, duhet béré edhe njé sqarim i réndésishém.
Njohja e njé marke né territorin pérkatés nuk kushtézohet
domosdoshmérisht nga ekzistenca e shitjeve direkte né até
treg, mjafton qé t¢ déshmohet gé konsumatorét pérmes
kanaleve t¢ ndryshme kané arritur njohjen e markés. Né raste t€
caktuara, sidomos kur béhet fjalé pér marka me reputacion té
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jashtézakonshém ndérkombétar (notoritet i pérgjithshém), njohja
mund té jeté aq e pérhapur sa t¢ konsiderohet e vetékuptueshme.
Megjithaté, ky éshté pérjashtim dhe lidhet me marka gé kané
arritur nivel notoriteti global. N¢ rastet e zakonshme, njohja nuk
prezumohet dhe duhet t€ provohet né ményré konkrete né raport
me publiku relevant né Kosové.

Ngamaterialete ¢éshtjes rezulton se pala éshté mbéshtetur kryesisht
né prezenceén globale t¢ markés. Megjithaté, mungojné elementet
kyce qé déshmojné praniné reale né tregun kosovar. Nuk ka té
dhéna pér shitje lokale. Nuk ka prova pér aktivitete marketingu
té drejtuara ndaj konsumatoréve né Kosové. Né mungesé té tyre,
pragu i mirénjohjes nuk arrihet.

Eshté me réndési té theksohet se mungesa e regjistrimit né Kosoveé
nuk pérbén pengesé né vetvete. Nése veértetohet njohja reale, kjo
mjafton pér té bllokuar aplikimin e ri. Ky éshté funksioni i mbrojtjes
s¢€ markave té mirénjohura, si¢ njihet né standardet ndérkombétare,
pérfshiré Nenin 6bis t¢ Konventés s¢ Parisit dhe Artikullin 16
té Marréveshjes TRIPS: parandalimi i pérfitimit t¢ padrejt¢ nga
reputacioni, pavarésisht regjistrimit formal.

Déshtimi i kétij kundérshtimi lidhet me provat, jo me ligjin. Kjo
ndikon edhe né pretendimet pér kegbesim (bad faith). Pa njé
njohje té provuar né territorin ton¢, nuk mund t¢ konkludohet
se Aplikuesi ka vepruar me dijeni dhe me géllim pérfitimi nga njé
emér gé, pér tregun e Kosovés, praktikisht nuk ekzistonte.

PERFUNDIMI

Pér markat e mirénjohura, vendimtare €éshté¢ njohja né tregun
vendor, jo domosdoshmérisht regjistrimi.

Njé marké mund té jeté legjendé botérore, por mbrojtja né Kosoveé
fitohet vetém pérmes provés sé njohjes reale tek publiku vendor.
Reputacioni nuk supozohet, ai provohet.

)\-d
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MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

REFUZIMI I APLIKACIONIT MBI TE CILIN ESHTE
PRETENDUAR STATUSI I MARKES SE MEHERSHME
TREGTARE: RASTI “SUPER CHIPS” vs “CHIPS WAY”

Vendimi: KS/2024/4623 i datés 03.07.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacioni i
kundérshtuar me KS/M/2021/000449.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2021/000449 né bazé t¢ aplikacionit pér regjistrim té
markés tregtare me daté t¢ méhershme me KS/M/2020/002012,
KS/M/2020/002013, KS/M/2020/002014.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:




Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar
pér regjistrimin e shenjés si marké tregtare figurative, pér klasat
29, 30 dhe 35 sipas Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e
kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 99 té datés
28.10.2021, ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me 20.12.2021.

Paraqitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi
bazén e aplikacioneve té paragitura me daté 11.12.2020 me
KS/M/2020/002012, KS/M/2020/002013, KS/M/2020/002014 me
daté t¢ méhershme se data e aplikacionit t¢ kundérshtuar, duke
pretenduar se:

- Shenja e kundérshtuar pérdor fundamentin e logos dhe
elementeve e paketimeve té produkteve t€¢ kompanisé sé¢
paraqitésit t¢ kundérshtimit (KS/M/2020/2013). Pér mé
tepér marka konsiston ekskluzivisht né elementet verbale
dhejoverbale figurative, né ngjyrén e kuge dhe té¢ bazamentit
té verdhé, me té cilin rast éshté shirytézuar elementi identik
i dekorimeve me ato t¢ pérdorura né paketimin té cilin
paraqitésii kundérshtimit e ka zhvilluar dhe pérdorur qé nga
viti 2013, duke pérfshiré edhe né produkte té eksportuara
dhe té shitura né Kosové.

- Aplikuesi ka vepruar né kegbesim pér t¢ pérfituar
padrejtésisht nga reputacioni i markés “CHIPS WAY 1971”
ose pér té penguar eksportin e tyre. Shenja e kontestuar
paraget kopje té ploté té elementeve figurative t€ logos
origjinale, duke i hequr vetém pjesén verbale.

- Logoja dhe dizajni i paketimit jané krijuar né vitin 2013
nga njé dizajner grafik i angazhuar me marréveshje autorésie
nga Paraqitési i Kundérshtimit. Rrjedhimisht, shenja e
kundérshtuar cenon té drejtat e autorit mbi kété vepér
grafike té krijuar pér llogari té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.
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- Pér shkak té pranisé sé gjeré né tregun e Kosovés (mbi
800,000 kg shitje), dizajni gézon statusin e markés sé
mirénjohur. Ngjashméria identike vizuale dhe natyra e njéjté
e produkteve ushgimore krijojné rrezik té larté corientimi
pér konsumatorin mesatar.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se shenja e
kundérshtuar éshté derivat i markave tregtare t¢ méhershme
té regjistruara nga Aplikuesi né Republikén e Kosovés, duke
pretenduar se:

- Shenja e kundérshtuar éshté derivat i markave té tij t¢
regjistruara né Kosové gé nga viti 2008. Aplikimet e viteve
2018, 2019 dhe 2021 jané béré me géllim rifreskimin e
brendit ekzistues (Nr. 008408) konform trendeve, pa i
ndryshuar elementet esenciale té dizajnit.

- Paraqitési i Kundérshtimit nuk e ka té bazuar pretendimin
mbi t¢ drejtén e pérparésisé pér shkak se Paraqitési i
Kundérshtimit nuk ka marké t¢ regjistruar mirépo i njéjti
vetém ka aplikuar pér regjistrimin e njé marke tregtare.
Aplikacionet né té cilat Paraqitési i Kundérshtimit thirret né
pérparési jané kundérshtuar nga kétu Aplikuesi.

- Sa i pérket té drejtés sé autorit, Aplikuesi i konsideron
pretendimet t€ pagéndrueshme, pasi kontrata e vitit 2013
e palés tjetér éshté lidhur pesé vite pas regjistrimit té paré
té dizajnit prej tij dhe nuk korrespondon me specifikat e
markeés né fjalé.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
vazhdimin e procedurés sé regjistrimit pér shenjén sipas
aplikacionin e kundérshtuar.
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Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/4623
i datés 03.07.2024, ka gjetur se:

Aplikacionet me nt.KS/M/2020/002012,KS/M/2020/002013
dhe KS/M/2020/002014 t¢ Parashtruesit t¢ Kundérshtimit,
né té cilat éshté thirrur pér markée t¢ méhershme, kané gené
né proceduré kundérshtimi. Agjencia e Pronésisé Industriale
pas shqyrtimit t€¢ Kundérshtimeve té parashtruara ndaj
markave tregtare té lartcekura né emér t€ parashtruesit té
kundérshtimit, ka nxjerré Vendimin me nr. KS/2024/2331
t¢ datés 11.04.2024 pér refuzimin e markés tregtare
KS/M/2020/002012, Vendimin me nr. KS/2024/2330
t¢ datés 08.04.2024 pér refuzimin e markés tregtare
KS/M/2020/002013 dhe Vendimin me nr. KS/2024/002770
té datés 03.05.2024 pér refuzimin e markeés tregtare.

Megenése, me rastin e paraqitjes s¢ kundérshtimit,
Paraqitési éshté thirrur né té drejté t&¢ markés sé meéhershme
me daté¢ t€ méhershme té dorézimit té aplikacionit, dhe
pastaj kéto aplikacione jané refuzuar, konstatohet se
Paraqitési i Kundérshtimit nuk mund t¢ konsiderohet si
paraqités i kundérshtimit me té drejté legjitime t€é markés s¢
méhershme. Kjo bazé paraget bazén kryesore té refuzimit té
kundérshtimit té paraqitur.

Lidhur me kegbesimin qé éshté pérdorur si pretendim nga
té dy palét né két¢ proceduré, konstatojmé se megenése
Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se aplikimi éshté
paragitur né kegbesim duke e kopjuar shenjén sipas
aplikacionit me KS/M/2020/002013. Andaj, megenése
shenja sipas aplikacionit me KS/M/2020/002013 éshté
refuzuar, konsiderojmé se nuk mund té konstatohet se kemi
té béjmé merast té kegbesimitashtu si¢ pretendon Paraqitési
i Kundérshtimit.

Nuk ka mundési té shkelen té drejtat e autorit t€ njé marke
tregtare e cila éshté regjistruar rreth 5 viteve para krijimit té
veprésautoriale té paraqitésitté kundérshtimit. Eshté e vérteté
se aplikuesi pér markén tregtare me nr. KS/M/2008/1436”
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ka aplikuar qysh nga viti 2008, me té cilin rast bie pretendimi
se aplikuesi ka shkelur té drejtén autoriale té parashtruesit té
kundérshtimit sepse ka aplikuar para tij.

ANALIZA

Ky rast trajton njé situaté qé haset shpesh né praktikén e markave
tregtare, kur kundérshtimi mbéshtetetné aplikacione t¢ méhershme
gé né fund nuk arrijné té regjistrohen, ndérsa paralelisht ngrihen
edhe pretendime pér kegbesim apo cenim té té drejtave té tjera.

Pika e paré dhe vendimtare né ¢do rast té tillé éshté e thjeshté:
a ekziston njé e drejté e vlefshme e méhershme. Sipas nenit 7 té
Ligjit pér Marka Tregtare, vetém njé e drejté e tillé mund té shérbejé
si bazé pér kundérshtim. Kur mungon njé marké e regjistruar,
kundérshtimi mund té mbéshtetet vetém né baza té tjera t€ njohura
ngaligji, simarka e mirénjohur, e drejta e autoritapo ndonjé e drejté
tjetér e déshmuar né ményré konkrete.

Né rastin konkret, paraqitési i kundérshtimit ésht¢ mbéshtetur
né aplikacione t¢ méhershme, por kéto aplikacione jané refuzuar
dhe, si té tilla, nuk kané krijuar asnjé té drejté gé mund té¢ mbrohet.
Njé aplikacion i paregjistruar mund t¢ keté réndési procedurale
pér sa kohé éshté né shqyrtim, por né momentin kur refuzohet, ai
humb aftésiné pér té shérbyer si bazé e vlefshme pér kundérshtim.
Pér pasojé, paraqitési i kundérshtimit nuk mund té konsiderohet
bartés i njé té drejte t¢ méhershme né kuptim t€ ligjit.

Kjo éshté arsyeja kryesore pse kundérshtimi né kété rast nuk mund
té kishte sukses. Pa njé té drejté té vlefshme t€ méhershme, mungon
veté baza juridike pér té kérkuar ndalimin e regjistrimit té shenjés
tjeteér.

Neé kété kontekst, edhe pretendimet e tjera duhet paré me kujdes.
Pretendimi pér kegbesim nuk mund t¢ mbéshtetet thjesht né faktin
sepalatjetérkaaplikuarpérnjéshenjé té ngjashmemenjéaplikacion
gé né fund nuk ka arritur té regjistrohet. Po ashtu, pretendimet pér
cenim té t¢ drejtave t¢ autorit nuk mund té pranohen né ményré
abstrakte, por vetém kur ekziston njé bazé faktike dhe juridike e
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garté gé i mbéshtet ato. Né rrethanat e kétij rasti, kéto pretendime
nuk kané gené t¢ mjaftueshme pér ta kompensuar mungesén e njé
té drejte té vlefshme t€é méhershme.

Rasti éshté me interes edhe pér njé arsye tjetér. Nga faktet del se
shenja e kundérshtuar nuk éshté paragitur domosdoshmeérisht
si krijim i ri nga zero, por né njé kontekst ku Aplikuesi éshté
pérpjekur té ruajé ose té zhvillojé identitetin e vet tregtar. Kjo e
vendos ¢éshtjen edhe né prizmin e ribrendimit.Edhe né rastet kur
njé subjektribrendon markén e vet, analiza duhet té nisé gjithmon¢
nga ekzistenca e té drejtave pérkatése dhe nga rreziku i mundshém
i cenimit té té drejtave té té tjeréve.

Pér kéte arsye, vlera kryesore e kétij vendimi géndron né
konfirmimin e njé parimi themelor: kundérshtimi nuk mund té
mbéshtetet né aplikacione gé nuk kané arritur t¢ shndérrohen né
té drejta té mbrojtura.

PERFUNDIMI
Né procedurén e kundérshtimit, vendimtare nuk éshté thjesht
paraqitja e njé aplikacioni mé té hershém, por ekzistenca e njé té

drejte té vlefshme qé gézon mbrojtje juridike.

Aplikacioni i refuzuar nuk krijon bazé pér kundérshtim.
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PARIMI I PERPARESISE SE MARKES TREGTARE MBI
EMRIN E BIZNESIT: RASTI “MEDINA”

Vendimi: KS/2026/4351 i datés 28.07.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit té shenjés sipas aplikacionit t¢
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/000839 i datés 22.05.2024 né bazé té emrit té biznesit.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

MEDINA

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqgitur aplikacionin e tij me KS/M/2024/000839 t¢
datés 22.05.2024 pér regjistrimin e shenjés fjalé pér klasat 9, 10 dhe
44 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 118 té
datés 15.08.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér kétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 10.10.2024 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025-5671.

Pas pranimit t¢ kundérshtimit, Agjencia pér Pronési Industriale ka
filluar procedurén e shqyrtimit t¢ kundérshtimit dhe vlerésimit té
plotésimit té kushteve ligjore.

Paraqitési i Kundérshtimit né kundérshtimin e tij ka pretenduar se
nuk duhet lejuar regjistrimi i shenjés s¢ kundérshtuar mbi bazén e
emrit té biznesit té tij.



API pas shqyrtimit t¢ kundérshtimit, me vendim e ka refuzuar
kundérshtimin dhe e ka lejuar vazhdimin e regjistrimit t¢ shenjés
sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/4351
té datés 28.07.2025, ka gjetur se:

Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka ofruar prova lidhur me
pérmbushjen e kérkesave ligjore qé dalin nga neni 7 i Ligjit
pérMarka Tregtare pér té ushtruar kérkesén pér kundérshtim.
Pra nuk ka ofruar déshmi se éshté pronar i njé marke tregtare
té méhershme.

Emri i biznesit nuk éshté i njéjté me njé markeé tregtare,
dhe nuk gézon té njéjtén mbrojtje juridike pér sa i pérket
kundérshtimit t¢ regjistrimit t€¢ njé marke tjetér. Emri i
biznesit i referohet identitetit ligjor t€ njé subjekti afarist,
ndérsa marka tregtare éshté njé e drejté pronésie industriale
e regjistruar qé shérben pér té dalluar mallrat ose shérbimet
e njé subjekti nga ato té té tjeréve.

Sipas parimit té njohur né té drejtén e markave “i pari né té
drejté éshteé i pari né aplikim”, mbrojtja ligjore i takon atij qé i
pari aplikon dhe regjistron markén, pérvec rasteve t€ ve¢anta
ku njé markeé e paregjistruar ka fituar statusin e njé marke
té njohur. Né kété rast, Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka
paraqitur asnjé proveé pér ekzistencén e njé marke t¢ njohur
apo té pérdorur né treg né njé shkallé gé do té krijonte té
drejté pér mbrojtje né bazé té nenit 7 paragrafi 2 t€ Ligjit nr.
08/L-075 pér Marka Tregtare.

Mbibazén e té lartcekurave, Agjencia ka refuzuar kundérshtimin pér
shkak t¢ mungesés sé provave mbi statusin e markés sé mirénjohur
dhe mungesés sé elementeve gé do t€¢ mbéshtesnin pretendimin
reputacion té shenjés s€ paregjistruar.
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ANALIZA

Kyrasttrajtonnjéngakegkuptimetmé té shpeshtané praktiké:idené
se emri zyrtar ose emri tregtar i njé biznesi krijon automatikisht té
njéjtin nivel mbrojtjeje si marka tregtare.

Emri i biznesit dhe ai tregtar identifikojné subjektin afarist, ndérsa
marka tregtare identifikon burimin e mallrave ose shérbimeve
né treg. Ky dallim éshté themelor dhe pércakton edhe natyrén e
mbrojtjesjuridike qé gézon secila prej tyre. Pér kété arsye, regjistrimi
i njé emri biznesi, né vetvete, nuk krijon automatikisht té drejté
ekskluzive mbi njé shenjé né kuptimin e sé drejtés s¢ markave.

Megjithaté, kjo nuk do té thoté se emri tregtar ose trade name
éshté juridikisht i paréndésishém. Pérkundrazi, né rrethana té
caktuara, njé trade name i méhershém mund té shérbejé si bazé
pér t¢ kundérshtuar njé marké t¢ mévonshme. Kjo qasje éshté
né pérputhje edhe me Nenin 8 t¢ Konventés sé Parisit si dhe me
praktikén evropiane, ku trade names dhe company names mund
té trajtohen si shenja t¢ méhershme, nése plotésojné kushtet
pérkatése.

Nuk mjafton vetém fakti gé emri i biznesit ekziston mé herét ose
éshteé regjistruar mé herét né ARBK. Eshté e nevojshme té provohet
seai emér ka funksionuar realishtsi shenjé né treg, se éshté pérdorur
né kuadér t¢ aktivitetit ekonomik, se e drejta mbi té éshté fituar
para datés s¢ aplikimit t¢ markés s¢ kundérshtuar, dhe se sipas
ligjit té zbatueshém ai i jep bartésit té tij té drejtén pér t€ ndaluar
pérdorimin ose regjistrimin e markés sé mévonshme.

Kjo éshté vecanérisht e réndésishme sepse jo ¢do pérdorim i njé
emri biznesi mjafton pér té krijuar njé té drejté t¢é kundérshtueshme
né kuptimin e sé drejtés sé markave. Duhet té provohet se shenja ka
krijuar pranireale né tregdhe se ajo mbrohetsi e drejté e méhershme
sipas ligjit pér markat tregtare. Barra e provés pér kéto elemente bie
mbi paraqitésin e kundérshtimit.



Né t€ njéjtén kohé, ligji aktual e bén té garté se marka tregtare
e regjistruar gézon pozit¢ mé té forté juridike. Sipas Ligjit pér
Shoqérité Tregtare, emri zyrtar dhe emri tregtar i shoqérive tregtare
i nénshtrohen markave tregtare t€ regjistruara dhe konfliktet
ndérmjet tyre zgjidhen sipas ligjit pér markat tregtare dhe ligjeve té
tjera té pronésisé intelektuale. Kjo do té thoté se regjistrimi i emrit
té biznesit nuk i jep bartésit té tij pérparési automatike ndaj njé
marke té regjistruar. Pérparésia duhet t¢ mbéshtetet né njé té drejté
té méhershme t¢ provuar dhe juridikisht té zbatueshme.

Neé rastin konkret, paraqitési i kundérshtimit ésht¢ mbéshtetur né
emrin e biznesit té tij, por nuk ka provuar se nga ky emér buronte
njé e drejté¢ e méhershme e tillé gé do t'i jepte atij té drejtén pér
té ndaluar regjistrimin e shenjés “MEDINA”. Nuk éshté¢ déshmuar
ekzistenca e njé marke t¢ méhershme, e njé marke t€ mirénjohur,
apo e ndonjé té drejte tjetér té provuar gé do ta vendoste palén né
pozité juridike pér t¢é kundérshtuar me sukses aplikimin.

Pér kéte arsye, kundérshtimi nuk déshton sepse emri i biznesit
éshté né abstrakt i paaft¢é pér mbrojtje. Ai déshton sepse, né
rrethanat konkrete, pala nuk ka provuar se emri i saj gézonte até
shkallé mbrojtjeje juridike qé kérkohet pér t€ penguar regjistrimin
e njé marke t¢ mévonshme.

PERFUNDIMI

Emri zyrtar ose emri tregtar i njé biznesi nuk barazohet automa-
tikisht me markén tregtare dhe nuk krijon, né vetvete, bazé t¢
mijaftueshme pér kundérshtim.

Pér té¢ kundérshtuar me sukses njé marké t¢ mévonshme, duhet
té provohet se emri i méhershém gézon mbrojtje si e drejté e
méhershme dhe se, sipas ligjit t€ zbatueshém, i jep bartésit t€ tij
té drejtén pér té ndaluar pérdorimin ose regjistrimin e shenjés sé
mévonshme.

Emri i biznesit nuk mjafton; vendimtare éshté e drejta e provuar mbi

shenjén.
~f
I\
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PROCEDURA PARA SHQYRTIMIT TE
KUNDERSHTIMIT

Ky kapitull trajton fazén paraprake t€ procedurés sé
kundérshtimit, ku vendosen themelet pér shqyrtimin né
themel té c¢éshtjes. Né kété fazé, réndési vendimtare kané
respektimi i afateve procedurale dhe mjetet gé palét kané né
dispozicion pér t€ ndikuar né rrjedhén e procedurés.



EFEKTI JURIDIK I MOS DOREZIMIT TE VEREJTJEVE NE
KUNDERSHTIM: RASTI “CHIPS WAY”

Vendimi: KS/2024/2330 i datés 08.04.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2020/002013.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2020/002013 né bazé t€ aplikacionit pér regjistrim té markés
tregtare me daté t&€ méhershme me 008408.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

Pérshkrimi i kontestit

Aplikuesi me ané té aplikacionit té kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si marke tregtare figurative, pér klasat 29 dhe
35 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés. Shenja e kundérshtuar
éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 95 té datés 26.02.2021,
ndérsa kundérshtimi éshté paraqgitur me 14.05.2021.

Pasiqé Agjenciakavlerésuarse kundérshtimiéshté paraqgiturbrenda
afatit té caktuar, taksa e caktuar éshté paguar dhe jané pérmbushur
kérkesat tjera ligjore, kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
ekapércjellés tek Aplikuesi dhe e ka ftuar Aplikuesin pér té dorézuar
vérejtjet né Kundérshtim brenda 60 ditéve nga pranimi i ftesés.
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Pasi qé ka kaluar afati 60 ditor pér paraqitjen e vérejtjeve, Agjencia
ka nxjerré¢ Vendimin me KS/2024/2330 t¢ datés 08.04.2024 me t€
cilin e ka aprovuar kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
dhe e ka refuzuar aplikacionin e kundérshtuar pér regjistrimin e
markes tregtare.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/2330 i
datés 08.04.2024, ka gjetur se:

Né procedurén e shqyrtimit t¢ kundérshtimit duke u bazuar
né nenin 34 dhe 35 t¢ Ligjit pér Marka Tregtare, Aplikuesit
me daté 01.03.2023 i éshté Iéshuar Ftes¢ pér paraqitjien e
Vérejtjeve né Kundérshtim. Kjo Ftesé éshté pranuar me daté
24.03.2023, mirépo i njéjti brenda afatit t¢ pércaktuar kohor
nuk i ka dorézuar vérejtjet e tij pér kundérshtim.

Duke u bazuar né nenin 35 par.5 té Ligjit pér Markat Tregtare
nése Aplikuesi nukidorézon vérejtjet e tij pér kundérshtimin
brenda afatit té pércaktuar kohor, aplikimi pér regjistrimin e
markeés tregtare refuzohet sipas kérkesés s¢ kundérshtimit.

ANALIZA

Ky rast trajton njé ¢éshtje thelbésore procedurale né té drejtén e
markave tregtare, qé lidhet me efektin juridik t¢ mosdorézimit té
vérejtjeve nga Aplikuesi né procedurén e kundérshtimit.

Nga faktet rezulton se Aplikuesi éshté njoftuar né ményré té rregullt
pér kundérshtimin dhe éshté ftuar té paragesé vérejtjet e tij brenda
afatit ligjor prej 60 ditésh. Megjithaté, ai nuk ka ndérmarré asnjé
veprim brenda kétij afati.

Deri né paraqitjen e vérejtjeve, procedura ka karakter kryesisht
formal dhe administrativ, duke pérfshiré llogaritjen e afateve,
verifikimin e pagesés sé taksés dhe administrimin e pérgjigjes sé
Aplikuesit. Né kéte fazé, Agjencia kufizohet né sigurimin e zhvillimit
té rregullt t€ procedurés.



Né kéto rrethana, Agjencia ka zbatuar nenin 35 paragrafi 5 té Ligjit
pér Marka Tregtare, sipas té cilit mosdorézimi i vérejtjeve brenda
afatit sjell refuzimin e aplikimit sipas kérkesés sé kundérshtimit.

Ky rregull nuk ka vetém karakter procedural, por prodhon pasoja
té drejtpérdrejta né rezultatin e ¢éshtjes. Né mungesé t€ vérejtjeve,
procedura nuk kalon né fazén e shqyrtimit t€¢ meritave. Agjencia
nuk analizon ngjashmériné e shenjave, nuk vleréson fuqiné e
markave t¢ méhershme dhe as provat e paragitura né kundérshtim.
Né thelb, mosveprimi i Aplikuesit con né njé refuzim gé nuk lidhet
me pérmbajtjen e kundérshtimit, por me mungesén e reagimit
procedural. Megjithaté, pasojat juridike pér Aplikuesin jané t@
rénda.

Né praktiké, kjo tregon se procedura e kundérshtimit nuk éshté
vetém njé hap formal, por njé proces qé kérkon angazhim aktiv nga
palét. Edhe kur Aplikuesi mund té keté argumente té forta né favor
té tij, ato mbeten té pa shqyrtuara nése nuk paragiten brenda afatit
té pércaktuar. Kjo situaté shpesh paraqitet né raste kur Aplikuesi
nuk éshté i vetédijshém pér réndésiné e paraqitjes sé vérejtjeve dhe
supozon se Agjencia do té shqyrtojé ¢éshtjen edhe pa njé pérgjigje
nga ana e tij.

Ky mekanizém vendos njé pérgjegjési té qarté mbi Aplikuesin pér
té ndjekur ¢éshtjen dhe pér t&é mbrojtur interesat e tij.

Prandaj, dorézimi i vérejtjeve nuk éshté thjesht njé mundési
procedurale, por njé veprim vendimtar qé pércakton nése ¢éshtja
do té shqyrtohet né themel apo do té pérfundojé si aplikacion i
refuzuar proceduralisht.

PERFUNDIMI

Né rastet kur Aplikuesi nuk paraget vérejtjet brenda afatit ligjor,
¢éshtja nuk shqyrtohet né merité¢ dhe aplikimi refuzohet né bazé
t¢ kundérshtimit. Respektimi i afateve procedurale ka réndési
vendimtare pér ushtrimin efektiv té t¢ drejtave né kété proceduré.

Mosveprimi procedural mund té pércaktojé rezultatin e aplikimit pér
marké tregtare mé shumé se veté meritat e rastit. —
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E DREJTA PER TE KERKUAR DESHMINE E PERDORIMIT
TE MARKES TREGTARE DHE RENDESIA NE PROCEDURE
TE KUNDERSHTIMIT: RASTI “DUKAT” vs “DUKAT”

Vendimi: KS/2025/320 i datés 21.01.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimii shenjés sipas aplikacionit KS/M/2023/000272.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/000272 né bazé t¢ markave tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 009800, 009801, 030775
dhe 030778.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

dukat

MARKAT E MEHERSHME:

DUKAT
POSVECEN

u VAMA OD 1912.

DUKAT




Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Shenja e kundérshtuar éshté paraqitur si marke figurative e pérbéré
nga fjala “dukat” me ngjyré t€ kuge, kurse tek markat e méhershme,
ajo fjalé pérbéhet nga fjala “DUKAT” ndérsa ato figurative nga fjala
“Dukat” si dhe nga elemente tjeré figurative.

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin pér regjistrim t€¢ markés
tregtare pér klasén 32 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés, qé
pérfshin ujin mineral dhe té gazuar, pijet joalkoolike, pije frutash.
Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr.
111 té datés 14.06.2023, ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me
14.09.2023.

Paraqitési i kundérshtimit ka pretenduar se ka té regjistruar disa
marka tregtare t¢ méhershme té cilat jané identike me shenjén e
kundérshtuar dhe mbrojné mallrat e njéllojshme dhe té ngjashme,
té cilat mund té shkaktojné konfuzitet né tregun pérkatés.

Tutje, Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se shenja e
kundérshtuar nuk ka asnjé element dallues i cili mund té bgjé
dallimin nga markat e méhershme té kundérshtuesit. Ngjyra e kuge
e shkronjave né shenjén e kundérshtuar nuk paraget element gé
bén dallim substantiv. Kéto marka tregtare jané fonetikisht dhe
vizualisht té njéjta pasi qé ato shqiptohen né ményrén e njéjté dhe
konsistojné né shkronja té njéjta.

Aplikuesi, pas pranimit té kundérshtimit, e ka shirytézuar té€ drejtén
gé buron nga neni 36 i Ligjit pér Marka Tregtare pér té kérkuar nga
pronariimarkave t¢ méhershme té sigurojé déshmi ge gjaté 5 viteve
té fundit i ka pérdorur mallrat dhe shérbimet mbi té cilat e bazon
kundérshtimin e tij.

Né pérgjigie t€ késaj kérkese, Paraqitési i Kundérshtimit ka
potencuar se nuk ka pérdorur né ményré t€ miréfillté markat e tij
tregtare pér produktet “ujé mineral” dhe “ujé té gazuar” pérgjate 5
viteve té fundit, mirépo pér 2 prej markave t¢ méhershme ende nuk
ka kaluar afati prej 5 viteve nga regjistrimi i markave tregtare. Andaj,
nga Agjencia ka kérkuar gé né qofté se vleréson se kundérshtimi
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nuk éshté térésishti bazuar, t€ aprovojé pjesérisht né até ményreé qé
té lejoj regjistrimin e shenjés s¢ kundérshtuar vetém pér produktet
“ujé té gazuar” dhe “ujé mineral”.

Aplikuesi, ka pretenduar se ésht¢ kompani e mirénjohur né
territorin e Kosovés, dhe jo vetém, pér produktet e saj té ujit té
gazuar dhe ujérave minerale. Késisoj, Aplikuesi pasi ¢ konsumatori
kosovar éshté familjarizuar me shenjén “dukat” pér ujé mineral dhe
té gazuar ka paraqitur aplikacionin pér regjistrim t¢ markés tregtare
(aplikacionin e kundérshtuar).

Aplikuesi, tutje ka potencuar se Paraqitési i Kundérshtimit nuk i
ka pérdorur markat e tij t¢ méhershme asnjéheré pér mallrat “ujé
i gazuar” dhe “ujé mineral” sipas klasés 32 té Klasifikimit t€& Nicés,
né territorin e Kosovés, mirépo i ka pérdorur pér produktet té
quméshtit.

Sipas Aplikuesit pérdorimi efekiv i makrés tregtare éshté i
domosdoshém jo vetém né kété proceduré t€¢ kundérshtimit, por
edhe pér faktin se mospérdorimi i njé marke pér mé shumeé se 5
vite ka pasojé revokimin e asaj marke tregtare.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/320 té
datés 21.01.2025, ka gjetur se:

Pér shkak se éshté verifikuar se dy prej markave tregtare té
meéhershme té Paraqgitésit t¢ Kundérshtimit nuk kané mé
shumé se 5 vite nga regjistrimi, Paraqitési i Kundérshtimit
ende ka afat kohor té pérdorimit t¢ markeés tregtare “Dukat”
pér produkte “ujé té gazuar” dhe “ujé mineral”.

Vlerésimi i ngjashmérive dhe dallimeve éshté béré né mes
té markave t¢ méhershme pér té cilat nuk ka kaluar afati 5
vjecar pér mospérdorim dhe shenjés sé kundérshtuar.
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Né bazé t€ kritereve vizuale, fonetike dhe semantike éshté
béré nxjerrja e elementeve té pérbashkéta dhe dalluese né
mes t¢ markave t¢ méhershme dhe shenjés sé kundérshtuar.
Me pérdorimin e kétyre kritereve, éshté konstatuar se
ekziston ngjashmeéri thelbésore tek kriteri auditiv, gé do té
thoté se kemi té béjmé me shenja té ngjashme pér nga emri.

Megenése, shenja e kundérshtuar éshté ngjashme me markat
e méhershme, ekzistimi i dy markave tregtare me emér
té ngjashém dhe me ngjashméri né mallra dhe shérbime
nuk mund ti shmanget hutimit tek publiku i gjeré. Andaj,
me refuzimin e aplikacionit t¢ kundérshtuar ménjanohet
mundésia e shkaktimit t¢ hutisé tek konsumatori dhe
lajthimi né kuptim té prejardhjes sé vérteté t€ mallrave té
ofruara me markén “Dukat” nuk do t¢ ndodhé.

Pasi q€ ka marré parasysh té gjitha si mé larté, Agjencia ka vlerésuar
se aplikacioni pér regjistrimin e shenjés s¢ kundérshtuar bie ndesh
me té drejtat e markés sé méhershme t€ regjistruar dhe regjistrimi i
késaj shenje nuk do té pranohet.

ANALIZA

Ky rast trajton kufijté e sé drejtés pér t€ kérkuar déshmi té pérdorimit
té markeés s¢ méhershme né procedurén e kundérshtimit.

Aplikuesi ka kérkuar nga pronari i markave t¢ méhershme té
déshmojé¢ pérdorimin e tyre. Kjo e drejt¢ synon t€ kufizojé
mbéshtetjen né marka qé ekzistojné vetém né regjistér dhe nuk
pérdoren né treg. Megjithaté, kjo e drejté nuk zbatohet né ményré
absolute.

Ligji parashikon njé periudhé pesévjecare nga regjistrimi i markés
gjate sé cilés pronari nuk ka detyrim té déshmojé pérdorimin e saj.
Brenda késaj periudhe, marka gézon mbrojtje té ploté, pavarésisht
nése pérdoret apo jo.

Neé kété rast, kundérshtimi éshté bazuar né katér marka té
méhershme. Pér dy prej tyre kishte kaluar afati pesévjecar dhe
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pérdorimi nuk ishte déshmuar. Si pasojé, kéto marka nuk jané
marré parasysh né analizé.

Pér dy markat tjera, afati nuk kishte kaluar. Né kéto rrethana, ato
kané mbetur plotésisht té vlefshme pér géllimet e kundérshtimit,
edhe pse pérdorimi i tyre nuk ishte déshmuar pér produktet
pérkatése.

Kjo éshté pika vendimtare e rastit. Aplikuesi ka shfrytézuar njé
nga mjetet mé t¢ forta né dispozicion, kérkesén pér déshmi té
pérdorimit. Megjithaté, kjo nuk ka gené e mjaftueshme pér e
shmangur refuzimin. Brenda periudhés pesévijecare, mungesa e
pérdorimit nuk e dobéson pozitén e markés s¢é méhershme.

Funksioni i pérdorimit né té drejtén e markave del qarté né kété
rast. Pérdorimi nuk éshté kusht pér ekzistencén e s¢ drejtés gjaté
pesé viteve t€ para nga regjistrimi. Ai béhet vendimtar vetém pas
kalimit t¢ késaj periudhe. Deri atéheré, marka gézon mbrojtje té
ploté si e drejté e regjistruar.

Pas kalimit té kétij afati, situata ndryshon. Nése marka nuk pérdoret
pér njé periudhé t€ pandérpreré prej pesé vitesh, ajo mund té
humbasé mbrojtjen pérmes procedurés sé shfuqizimit. E njéjta vlen
edhe kur marka éshté pérdorur fillimisht, por pérdorimi ndérpritet
dhe nuk rifillon pér njé periudhé té tillé.

Né kéto rrethana, vlerésimi i ngjashmérisé éshté béré mbi bazén e
markave qé gézonin ende mbrojtje t€ ploté. Pérputhja né elementin
verbal “Dukat” ka gené vendimtare dhe ka ¢uar né pérfundimin se
ekziston rrezik konfuzioni ndérmjet shenjave.

PERFUNDIMI

E drejta pér té kérkuar déshmi té pérdorimit nuk mund té pérdoret
kundér markave qé ndodhen brenda periudhés sé mbrojtjes
fillestare. Edhe pa pérdorim, gjaté késaj periudhe fillestare, ligji i jep
markeés njé efekt bllokues né raport me shenjat e tjera.

Né té drejtén e markave, edhe pa pérdorim, njé marké pér pesé vite
mbetet njé pengesé e ploté pér regjistrimin e shenjave € tjera.

N
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IV

VLERESIMI I NGJASHMERIVE
PERGJATE SHQYRTIMIT TE
KUNDERSHTIMIT

Ky kapitull trajton vlerésimin e ngjashmérisé ndérmjet

shenjave né procedurén e kundérshtimit, duke u fokusuar

né ményrén se si ato perceptohen nga konsumatori

mesatar. Analiza bazohet né krahasimin vizual, fonetik dhe

konceptual, si dhe né ndérveprimin e kétyre elementeve me
natyrén e mallrave dhe shérbimeve.



A.
< FJALEvs FJALE <+
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS SHENJES FJALE DHE

MARKES FJALE: RASTI “NUDELLO” vs “NUTELLA”

Vendimi: KS/2024/3854 i datés 07.06.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2021/001311.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2021/001311 né bazé té¢ markés s¢ méhershme me numér té
regjistrimit 012532.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

NUDELLO NUTELLA

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si marké tregtare
fjalé “NUDELLO”, pér klasén 30 sipas Klasifikimit Ndérkombétar
té Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin
Zyrtar me Nr. 103 té datés 16.03.2022, ndérsa kundérshtimi éshté
paraqgitur me 15.06.2022.

Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi bazén
e markeés s¢ méhershme fjalé “NUTELLA” me numér té regjistrimit
012532, eregjistruar pér klasén 30 sipas Klasifikimit Ndérkombétar
té Nicés, duke pretenduar se:

- Mallrat e mbuluara nga klasa 30 sipas shenjés sé
kundérshtuar dhe mallrat e mbuluara nga klasa 30 sipas
markés s¢ méhershme, jané té njéjta. Pér mé tepér mallrat
respektive do té ofrohen pér shitje né té njéjtat dygane, né
té njéjtat rafte dhe reklama gé do té kené t€ njéjtin synim t¢
konsumatoréve.



-Shenja e kundérshtuar pérbéhet ekskluzivisht nga elementi
kryesor fjalé “NUDELLO”. Pasi qé dihet qé konsumatori me
njohuri mesatare ¢do heré né mendje e ka elementin kryesor
té markeés e né keté rast éshté elementi fjalé “NUDELLO”.
Kurse né ané tjetér, marka e méhershme pérbéhet po ashtu
nga elementi kryesor i vetém i fjalés “NUTELLA”. Nga
krahasim vérehet se fjalét “NUDELLO” dhe “NUTELLA”
jané shumé té ngjashme pasi qé t¢ dy kéto fjalé pérbéhen
nga numri i njéjté i shkronjave, nga te cilat (4) shkronja jané
té njéjta dhe t¢ pozicionuar né ményrén identike. Bazuar
né t¢ gjitha sa me sipér, niveli i ngjashmérisé vizuale midis
fjaléve té krahasuar praktikisht éshté identik, dhe dallim jo
thelbésor nga pérdorimin shkronjés sé tret¢ dhe té gjashté
(“D” né vend té shkronjés “T “ dhe “0” né vend té “A”) nuk e
tejkalon shkallén e larté té ngjashmérive né kété rast. Prandaj,
mund t€ konkludohet se ekziston ngjashméri e larté vizuale
ndérmijet shenjés sé kundérshtuar dhe markeés sé Paraqitésit
té Kundérshtimit, meqé ato praktikisht jané identike dhe pa
ndonjé dallim thelbésor.

- Fonetekisht ngjashméria ndérmjet shenjave jané edhe me
té réndésishme pér arsyet e cekura me larté. Pér me tepér,
marka e méhershme shqiptohet NU-TE-LLA, e cila fjalé
pérbéhet nga tri rrokje, si dhe né anén tjetér edhe shenja e
kundérshtuar shqiptohet si NU-DELLO e pérberé po ashtu
nga tri rrokje. Késhtu gé pérshtypja e pérgjithshme fonetike
apo dégjimore e markave né diskutim éshté pothuajse
identike. Gjatésia e shqiptimit, si dhe ritmi i shqiptimit éshté
identik tek dy shenjat. Prandaj mund te pérfundojmé se
markat né diskutim kané ngjashméri té larté fonetike apo
dégjimore.

- Edhe pse shenjat né kété rast nuk kané ndonjé kuptim,
Paraqitési i Kundérshtimit éshté i mendimit ge kéto marka
konceptualisht jané identike, éshté evidente se karakteri
konceptual i markés s¢ méhershme, gjendet plotésisht né
shenjen e kundérshtuar, géllimi i pérdorimit konceptual nga
marka e aplikuar éshté tendencioze me pérshtypjen se jané
njé dhe i pérkasin pronarit té€ njéjté. Prandaj, nga t¢ gjitha sa
me sipér del se shenja e kontestuar ka té njéjtin koncept.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

- Pér shkak t€ ngjashmérive si mé sipér, rezulton se ekziston
rrezik i larté i konfuzionit né publikun pérkatés.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet
e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke pretenduar se shenja e
kundérshtuar ka elemente t¢ mjaftueshme gé e dallojné kété shenjé
me markén e méhershme té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/3854 i
datés 07.06.2024, ka gjetur se:

Néseikrahasojméfjalet“NUDELLO” dhe “NUTELLA” vérehet
se jané shumé té ngjashme pasi ge té dy kéto fjalé pérbéhen
nga numri i njéjte i shkronjave nga té cilat 4 shkronja jané té
njéjta dhe té pozicionuar né ményré identike, dhe shkronjat
té cilat ndryshojné me njéra tjetrén jané tinguj té ngjashém
té cilat pérbéjné markat.

Marka e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit e shgiptuar si “NU-TE-
LLA”, dhe shenja e kundérshtuar e Aplikuesit e shqgiptuar
si “NU-DE-LLO”, pérbéhen nga tri zanore t¢ ngjashme apo
té aférta me njéra tjetrén, ku gjatésia e tingullit dhe ritmi i
shqiptimit jané pothuajse identik apo té ngjashme pér té
dyja, nga kjo vlerésohet se ka ngjashméri t¢ dukshme té
karakteristikave fonetike dhe dégjimore mes té dy markave.

Pér shkak se produktet e tyre jané produkte gé i drejtohen
té njéjtit grup té konsumatoréve, duke iu dhéné mundésiné
té zgjedhin mes produktit t&¢ Aplikuesit dhe té Paraqitésit
t¢ Kundérshtimit, konsumatorét mund t€¢ konkludojmé
se produktet me shenjen e kundérshtuar vjen nga i njéjti
prodhues me markat e méhershme.



Agjencia ka vlerésuar se pér shkak té ngjashmérisé né mallra
dhe ngjashmérisé fonetike, auditive dhe vizuale t¢ shenjés sé
kundérshtuar me markén e méhershme, konsumatori nuk mund
té dallojé me saktési burimin tregtar t€¢ mallrave me shenjat né
fjalé. Andaj, pér shkak se shenja e kundérshtuar cenon té drejtat
nga marka e méhershme e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, nuk éshté
lejuar regjistrimi i shenjés sipas aplikacionit té kundérshtuar.

ANALIZA

Ky rast paraget njé shembull tipik t¢ vlerésimit t¢ ngjashmérisé
ndérmjetmarkavefjalé, kudallimetformale nukjané té mjaftueshme
pér té shmangur rrezikun e konfuzionit.

Shenjat “NUDELLO” dhe “NUTELLA” vlerésohen né bazé té
perceptimit té pérgjithshém qé krijojné tek konsumatori mesatar.
Né praktiké, konsumatori nuk i analizon shenjat shkronjé pér
shkronjé, por mban né mend pérshtypjen e pérgjithshme gé ato
krijojné dhe ményrén se si i kujton ato né treg.

Nga piképamija vizuale, ngjashmeéria éshté e dukshme. Té dyja fjalét
kané gjatési té njéjte, fillojné me t€ njéjtin kombinim “NU” dhe
ruajneé njé strukturé shume té afért pérgjaté gjithé ndértimit té tyre.
Dallimet kufizohen né disa shkronja t¢ brendshme dhe né fundin
e fjalés, por nuk jané t¢ mjaftueshme pér t¢ krijuar njé identitet t€
vecanté né perceptimin e pérgjithshém.

Pesha e pjesés fillestare éshté me réndési té vecanté né kété rast.
Té dyja shenjat nisin me t€ njéjtin element, dhe pikérisht kjo pjesé
kapet mé shpejt dhe mbahet mé gjaté né kujtesén e konsumatorit.
Kur fillimi i fjalés éshté i njéjté dhe struktura e pérgjithshme
mbetet shumé e afért, dallimet e mbetura zakonisht nuk arrijné ta
neutralizojné ngjashmériné.

Edhe nga piképamja fonetike, aférsia éshté e larté. Té dyja fjalét
pérbéhen nga trirrokje, kané ritém té njéjté dhe njé tingéllim té afért.
Dallimi ndérmjet “T” dhe “D”, si dhe fundi “A” dhe “O”, nuk krijojné
njé distancé té mjaftueshme né dégjim, sidomos né kushtet reale t€
tregut, ku produktet zgjidhen shpejt dhe pa analizé t¢ hollésishme.
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Né aspektin konceptual, shenjat nuk paragesin ndonjé kuptim té
garté dhe té dallueshém gé do t¢ mund t¢ ndihmonte né ndarjen
e tyre né mendjen e konsumatorit. Pér két¢ arsye, vlerésimi
mbéshtetet kryesisht né ngjashmériné vizuale dhe fonetike.

Né kété fazé, analiza tashmé con né pérfundimin se ekziston
ngjashméri e konsiderueshme ndérmjet shenjave. Megjithaté, ky
rast béhet edhe mé i réndésishém pér shkak té forcés s¢ markés sé
méhershme.

“NUTELLA” éshté njé marké me njohje t¢ larté¢ dhe reputacion té
konsoliduar né treg. Ky fakt ndikon drejtpérdrejt né vlerésimin
juridik. Sa mé e njohur t€ jet¢ marka e méhershme, ag mé pak
ngjashméri mjafton pér t€ krijuar rrezik konfuzioni ose asociimi.

Kjo do t¢ thoté se ngjashméria ndérmjet “NUDELLO” dhe
“NUTELLA” nuk mund té shihet si njé aférsi e zakonshme ndérmjet
dy shenjave fjalé. Né kushtet kur marka e méhershme gézon
reputacion té larté, edhe njé aférsi e tillé béhet juridikisht mé e
réndé, sepse konsumatori éshté mé i prirur ta lidhé shenjén e re me
markén qé tashmé e njeh.

Pér mé tepér, béhet fjalé pér mallra t€ njéjta, té cilat i drejtohen té
njéjtit publik dhe shiten né té njéjtat kushte tregu. Né kéto rrethana,
mundésia gé konsumatori té krijojé lidhje ndérmjet shenjave éshté
edhe mé e larté.

Pérdorimi i shenjés “NUDELLO”, me strukturé dhe shqgiptim kaq
té afért me “NUTELLA”, krijon rrezik jo vetém qé konsumatori t'i
ngatérrojé, por edhe gé té supozojé njé lidhje ekonomike ndérmjet
produkteve ose njé aférsi me markén e njohur.

Né kété kontekst, kombinimi i ngjashmérisé ndérmjet shenjave,
identitetit t¢ mallrave dhe reputacionit t¢ markés s¢ méhershme
con natyrshém né pérfundimin pér ekzistencén e rrezikut té
konfuzionit dhe asociimit.



Né praktike, aplikime me ngjashméri t€ géllimshme me marka té
njohura paraqgiten shpesh. Né kéto raste, éshté e réndésishme gé
analiza t€ jeté e kujdesshme dhe té zbatojé né ményré efektive
mekanizmat ligjoré qé parandalojné pérfitimin e padrejt€é nga
reputacioni i markave t¢ méhershme.

PERFUNDIMI

Kur shenjat jané t€ ngjashme né strukturé dhe shqiptim, dhe
pérdoren pérmallra té njéjta, rrezikuikonfuzionit éshtéipranishém.
Ky rrezik béhet edhe mé i theksuar kur marka e méhershme gézon

reputacion té larté.

Sa mé e njohur marka, aq mé i ulét pragu i ngjashmérise.
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS SHENJES FJALE DHE

MARKES FJALE: RASTI “MREKULLIA FILLON KETU!” vs
“ATY KU MREKULLIA FILLON!”

Vendimi: KS/2024/3854 i datés 07.06.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2021/001311.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2021/001311 né bazé t€ markés s¢ méhershme me numér t€
regjistrimit 012532.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

Mrekullia fillon ATY KU
kétu! MREKULLIA
FILLON!

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si markée tregtare fjalé, pér klasén 44 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté
publikuar né Buletinin Zyrtar me N 107 t€é datés 29.12.2022,
ndérsa kundérshtimi éshté paraqgitur me 31.01.2023.

Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paraqitur mbi
bazén e markés tregtare t€ méhershme t€ regjistruar me numeér té
regjistrimit 029304, duke pretenduar se:



- Kur krahasojmé markén e méhershme “ATY KU MREKUL-
LIA FILLON!" dhe shenjén e kundérshtuar “MREKULLIA
FILLON KETU!” éshté shumé e qarté se kemi té béjmé me
markeén e cila éshté térésishtidentik si me dukje-emértim, né
lexim, po ashtu edhe né klasa 44, produkte t€ njéjta, e cila
gjithsesi bie deri tek lajthimi i konsumatorit, natyrisht nga
shkaku i shirytézimit t¢ markés s¢ méhershme tregtare.

Fakti se shérbimet té pérshkruara né klasén 44, po dhe vet shenja-
emértimi i shenjés, japin mundésiné qé shfrytézuesit e kétyre
produkteve té krijojné konfuzion. Gjithashtu dy markat e cekura
“ATY KU MBREKULLIA FILLON!” dhe shenjen e kundérshtuar
“Mrekullia fillon kétu!” éshté shumé e garté se kemi t¢ béjmé me
markén e cila éshté identike si me emértim “ATY KU MREKULLIA
FILLON!” - Mrekullia fillon kétu! Eshté vetém njé fjalé ndryshe, e qé
pér konsumatorin e rregullt kjo nuk ndryshon fare.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se

- Ngjashméria e vetme né mes té shenjés sé¢ kundérshtuar
dhe markés tregtare t¢ méhershme jané se t¢ dyja kéto
jané shenja verbale dhe kane té pérbashkét klasén 44 sipas
Klasifikimit té Nicés, mirépo nuk kané mallra dhe shérbime
identike né térési brenda késaj klase.

- Se shenjat nuk jané identike, vérehet né bazé té fjaléve té
pérdorura, renditjes sé tyre dhe shkrimit me shkronja té
médha dhe t€ vogla por edhe vet kuptimit t€ fjalisé. Kjo gj¢,
i bén té dallueshme mjaftueshém pér nga leximi i tyre dhe
pérmbajtja, né ményré qé t&¢ mos konsiderohen identike,
ashtu si éshté pretenduar nga Paraqitési i Kundérshtimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.
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Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/6117
té datés 28.08.2024, ka gjetur se:

Té pérbashkét shenjat né fjalé kané klasén 44 dhe kané té
njéjté ményrén e ofrimit té shérbimeve dhe mjetet e ofrimit
té kétyre shérbimeve.

Pérmes klasés 44 kuptohet se shenjat me pronaré té ndry-
shém kané té béjné né thelb me géllimin e njéjté, ofrojné
shérbime mijekésore. Tashmé megenése géllimin e kané
thellésisht té ngjashém, njéherit njé slogan i ngjashém shton
akoma mé shumé mundésiné pér konfuzion. Megenése
klasa 44 éshté e pérbashkét mes markés sé méhershme dhe
shenjés s¢ kundérshtuar, vlerésohet se ka mjaftuar né pér-
caktimin se ka ngjashmeéri.

Megenése shenjat né kété rast na paraqgiten né formeé
té sloganeve konstatohet se kemi t¢ béjmé me shenja
thelbésisht té njéjta.

Vecoria e njé marke tregtare géndron tek emri i saj, sepse
pérmes emrit krijon individualitetin dhe dallimin nga
markat e tjera. Kriteri semantik tek rasti konkret luan rolin
kryesor sepse ky kriter pércakton domethénien, mesazhin
e pércuar pérmes emrit, e qé né krahasimin e lartcekur éshte
i njéjte. “Aty ku mrekullia fillon” ose “Mrekullia fillon kétu”
nénkupton se di¢cka e miré do fillojé, njé mrekulli do té nisé.
Dy elemente tek rasti konkret pércaktojné ngjashmériné
mes markave tregtare:

- Mesazhi i pér¢uar pérmes emrit t¢ markave tregtare;

- Ngjashmeéria né ofrimin e shérbimeve t¢é markave
tregtare.

Marka tregtare e Aplikuesit éshté e ngjashme me markén e
meéhershme, ekzistimi i dy markave tregtare me slogan té
ngjashém dhe me ngjashméri né mallra dhe shérbime nuk
mund t'i shmanget hutimit tek publiku i gjeré.



ANALIZA

Ky rast trajton vlerésimin e ngjashméris¢ ndérmjet markave qé
pérbéhen nga slogane, ku elementi vendimtar nuk éshté forma e
fjaléve, por mesazhi gé ato pércjellin.

Né dallim nga markat klasike fjal¢, slogani nuk perceptohet si
kombinim i fjaléve individuale, por si njé shprehje e vetme qé
transmeton njé ide té ploté né mendjen e konsumatorit. Pér kété
arsye, analiza nuk mund t¢ kufizohet né dallimet formale né
renditje apo strukturé, por duhet té pérgendrohet né pérmbajtjen
semantike (kuptimore) té shenjés.

Sipas udhézimeve té EUIPO-sé (EUIPO Guidelines 2025), kuptimi
semantik i njé marke pércaktohet né bazé t¢ ményrés se si mesazhii
saj kuptohet nga publiku relevant, duke marré parasysh kontekstin
e mallrave apo shérbimeve, gjuhén dhe perceptimin e zakonshém
né treg. Analiza nuk éshté vetém gjuhésore, por varet nga ményra se
si konsumatori e percepton mesazhin né praktiké.

Né rastin konkret, shenjat “ATY KU MREKULLIA FILLON!”
dhe “MREKULLIA FILLON KETU!” ndajné t¢ njéjtén bérthame
kuptimore. Té dyja shprehjet pércjellin t¢ njéjtin mesazh: fillimin
e njé pérvoje pozitive apo “mrekullie” né njé vend té caktuar.
Ndryshimet né renditjen e fjaléve dhe pérdorimii “aty ku” kundrejt
“kétu” nuk krijojné njé distancé kuptimore, por pérforcojné té
njéjtén ide.

Neé kéte kontekst, ngjashméria nuk géndron né strukturén formale
té fjaléve, por né identitetin e mesazhit qé ato komunikojné.
Konsumatori nuk analizon sintaksén e fjalisé, por e percepton
kuptimin né térési dhe e lidh até me burimin tregtar.

Kjo éshté né pérputhje edhe me metodologjiné e EUIPO-s¢, sipas sé
cilés shenjat analizohen né térési dhe nuk shpérbéhen artificialisht
né elemente t€ vecanta, pérveg rasteve kur njé pjesé e tyre ka njé
kuptim té qarté dhe té pavarur. Né rastin e sloganeve, pikérisht kjo
gasje e térésisé éshté vendimtare.
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Pér kéte arsye, edhe nése ekzistojné dallime né formulim apo
renditje, ato nuk jané t€ mjaftueshme pér té krijuar njé distancé
konceptuale. Né sloganet, pérmbajtja semantike ka rol dominues.
Pér mé tepér, shérbimet jané t¢ njéjta dhe i drejtohen t¢é njéjtit
publik. Né kéto rrethana, pérdorimi i njé slogani me kuptim t¢
njéjté rrit ndjeshém mundésiné qé konsumatori té krijojé lidhje
ndérmijet shenjave dhe té supozojé njé burim té pérbashkét.

Neé raste té tilla, nuk éshté e nevojshme gé shenjat té jené identike
né formé pér té ekzistuar rreziku i konfuzionit. Mjafton gé ato té
pérgjellin té njéjtin mesazh né ményré té tillé gé konsumatori té
mos i dallojé si burime té ndryshme tregtare.

PERFUNDIMI

Kur markat pérbéhen nga slogane, ngjashmeéria vlerésohet mbi
bazén e mesazhit gé ato pércjellin dhe jo vetém mbi formén e tyre
gjuhésore. Kur ky mesazh éshté i njéjté, dallimet né renditje apo
formulim nuk jané t¢ mjaftueshme pér t€¢ shmangur rrezikun e
konfuzionit.

Te sloganet, nuk krahasohen fjalét por mesazhi.

71



B.
< FJALE vs FIGURATIVE <
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKAVE FJALE
DHE SHENJES FIGURATIVE: RASTI “HOLE™ vs “HOLLA”

Vendimi: KS/2024/5711 i datés 13.08.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimi i shenjés sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar me
KS/M/2020/001220.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2020/001220 né bazé té¢ markave t¢ méhershme me numér
té regjistrimit 024718 dhe 022174.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKAT E MEHERSHME:
Holla HOLE’
C{ét?!ﬂﬂq |

HULALA

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si marké tregtare
figurative e kombinuar me shkrim, pér klasat 29 dhe 30 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté
publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 103 t€ datés 16.03.2022, ndérsa
kundérshtimi éshté paraqitur me 15.06.2022.

Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi bazén
e markave t¢ méhershme me numér té regjistrimit 024718 dhe
022174, duke pretenduar se:



- Né vlerésimin e ekzistencés s€¢ mundésisé sé shkaktimit
t¢ konfuzionit, markat tregtare duhet t¢ krahasohen
duke i béré njé vlerésim té pérgjithshém t¢ ngjashmeérive
midis markave tregtare. Krahasimi duhet t¢ bazohet né
pérshtypjen e pérgjithshme t¢ dhéné nga markat tregtare,
duke pasur né mendje, né vecanti, karakterin dallues té tyre
dhe komponentét dominuese.

- Vlerésimi i mundésisé sé shkaktimit té konfuzionit kérkon
gé t¢ merren né konsiderat¢ t¢ gjithé faktorét relevant,
dhe né vecanti ngjashmeéria e mallrave dhe shérbimeve,
ngjashméria e markave né diskutim dhe karakteri dallues i
markave t&¢ méhershme. Njé shkallé mé e ulét ngjashmérisé
midis mallrave dhe shérbimeve mund té¢ kompensohet me
njé shkallé mé té larté t€ ngjashmérisé midis markave, dhe e
kundérta.

- Duhet t&¢ merret parasysh fakti se konsumatori mesatar
vetém né raste té rralla ka mundési gé té béjé krahasim direkt
midis markave t€ ndryshme, por duhet té e vendos besimin e
tij n€é imazhin jo perfekt té tyre té cilin e ka né mendje. Duhet
gjithashtu t¢ mbahet né mendje se shkalla e vémendjes sé¢
konsumatorit mesatar ka shumé mundési t€¢ ndryshoje
varésisht nga kategoria e mallrave apo shérbimeve né kété
rast.

- Shenja e kundérshtuar pérbéhet nga elementi fjalé “Holla
Cooking Cream” si dhe elementi figurativ i pjatés s€ pastave
me salcé sipér. Né anén tjetér, markat e méhershme pérbéhen
nga elementi i vetém fjalé “Hole”. Né t€ dy rastet, padyshim,
elementi mé i vecanté dhe dominues éshté elementi fjalé
“Holla” dhe “Hole™. Tek shenja e kundérshtuar shprehja
“Cooking Cream” nuk ka karakter dallues meqg¢ identifikon
llojin e produktit né té cilin pérdoret shenja. Gjithashtu edhe
pjatame pasa dhe me salcé apo krem sipérnuk jané elemente
gé i japin vecori aplikimit gé kundérshtohet. Kjo pér shkak
té karakterit pérshkrues té tyre né raport me produktet né té
cilat pérdoret si¢ jané krem pér zierje. Sipas té gjithave si meé
sipér, ngjashméria midis shenjés sé kundérshtuar me markat
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e méhershme pérkon pikérisht né elementin me té vecanté
dhe dominues té t¢ dy shenjave e qé jané fjalét “Holla” dhe
l(Hole!".

- Andaj, konsumatori relevant gé blen kéto produkte
lehtésisht mund t'i ngatérrojé duke menduar se éshté duke
bleré produkte té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, né kété rast
nga marka “HOLE” meqé vizualisht i vetmi dallim éshté
pérdorimi i shkronjés “A” né vend té shkronjés “E”. Pra, tri
nga katér shkronjat jané identike. Ngjashméria vizuele éshté
edhe mé e madhe nése krahasohen drejtpérdrejté produktet
sikurse ndodhen ne treg dhe sikurse shihen edhe nga
konsumatori.

- Pérve¢ ngjashmeérisé vizuale, shenjat ne diskutim ndajné
edhe ngjashméri fonetike meqé t¢ dy fjalét pérbéhen nga
fjalé me katér shkronja, né té cilat theksi bie ne te njéjtén
rrokje si¢ éshté Ho-le v. Ho-lla. Prandaj, pér konsumatorin
relevant né Kosové, shqiptimii kétyre dy shenjave do té jetét
i njé ngjashmeérie t¢ madhe.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke pretenduar se:

- Aplikuesi thekson se “Abrazen LLC”, éshté pjesé e grupit
té kompanive mé t¢ médha prodhuese dhe distributore né
Kosové, njohur edhe ndérkombétarisht. Q¢ nga viti 1989
si pjes¢ e “Devolli Group” ka prodhuar dhe shpérndaré
produkte té cilésisé sé larté me njé gameé t¢ gjeré t€ markave
né Kosové. Né kéto vite, “Devolli Group” éshté rritur dhe ka
zgjeruar veprimtariné e tij né té gjithé vendin dhe ka mbajtur
gjithmoneé si objektiv ofrimin e produkteve cilésore me njé
¢mim shumeé t€ arsyeshém né treg. “Devolli Group” njihet
si njé nga kompanité¢ lider né Kosové, dhe njé kompani
me rritje t€ madhe né brende té forta, klienté t¢ shquar dhe
shérbime né zinxhirin e furnizimit.

- Mbéshtetur né sa mé sipér, pa asnjé arsye kegbesimi,
Aplikuesi ka prezantuar dhe produktin nén marké “Holla”



duke pérdorur teknologji té reja té prodhimeve te bulmetit,

dhe i ka hedhur né treg kéto marka prej vitesh té cilat
gjienden jo vetém né tregun e Kosovés, por dhe até rajonal.
Aplikuesi éshté pronar ose ka aplikuar pér rreth 63 marka
tregtare pér regjistrimi ne API, kryesisht klasat 29, 30 dhe 32,
prodhime quméshti dhe pije joalkoolike, sikur dhe tregon
lista bashkéngjitur. Né bashkéngjitje gjenden gjithashtu njé
pjesé e vogel e faturave té shitjes sé produkteve nén markat
“Holla” né Kosové, pasi konsiderojné se faturat e paraqgitura
nga kundérshtuesi pér shtete té tjera té mos merren parasysh.
Pamje/fotografi té produkteve né shitje me shumicé, dhe ato
né shitore apo makete neper Kosove.

- Paraqitési i Kundérshtimit né ményré té pavérteté paraget
né ményré figurative, me ngjyra né formé tabele marka
ose ambalazhe té cilat nuk jané té regjistruara, ato jané té
regjistruara si fjalé standarde dhe nuk kané pjesé t¢ tyre
asnjé element vizual, grafik, ose ngjyré. Pra, Paraqitési
i Kundérshtimit ka mbrojtur vetém fjalén standarde
megjithése Ligji i kishte krijuar mundésiné t¢ regjistronte
dhe forma te tjera té markes.

- Mundésia e konfuzionit ose ngatérresa e konsumatorit
pér produktet e markave njéra me tjetrén, paraqitet e vogel
sepse:

Produktet nén mallrat e Aplikuesit nuk jané ekskluzivisht
produkte bulmeti, por vetém njé pjesé e vogél e tyre me
pérbérje qumeéshiti;

Produktet nén mallrat e Aplikuesit nuk jané produkte
bulmeti po kryesisht salca, eréza dhe kondimente jo
vetém pér publikun e gjeré por dhe pér tregun e bar-
restoranteve;

Produktet nén mallrat e Aplikuesit jané té¢ dallueshme
mbasi konsumatori mesatar, i dallon si prodhime vendore,
si vendin e prodhimit dhe origjinén e tyre dhe njeh dhe
kompaniné prodhuese té tyre, kjo duke pasur parasysh se
Kosova por dhe vendet fqinje jané vende t€ vogla;



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Produktet e Aplikuesit jané té fiksuar né pamjen e markés
pér 10 vite dhe né vazhdim, ndérsa sfondi dhe paraqitja
e markave te kundérshtuesit sikur dhe shihet nga provat
jané t¢ ndryshme mbasi vetém fjalén kane te fiksuar (te
mbrojtur).

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/5711 i
datés 13.08.2024, ka gjetur se:

Me “elementi dominues” i referohemi pjesés mé dalluese
ose mé t€ spikatur té njé marke tregtare g€ ndikon kryesisht
né ményrén se si konsumatorét e perceptojné dhe kujtojné
markén. Ky element luan njé rol vendimtar né pércaktimin
e pérshtypjes sé pérgjithshme qé krijon marka tregtare dhe
mund t¢ ndikojé né mundésiné e konfuzionit me markat e
tjera tregtare.

Né rastin né fjalé si element dominues tek aplikacioni i
kundérshtuar na paraqitet elementi verbal “Holla”, sepse
éshté element gé bie mé shumeé né sy, pasi qé elementet tjera
jané pérshkruese dhe nuk pérmbajné ndonjé vecori dalluese
andaj krahasimi do té kufizohet mes elementeve verbale té
markave né fjalé.

Shenjat né fjalé klasén e 29 e kané té ngjashme sepse
pérbehen nga produkte t€ ngjashme, t¢ cilat jané t¢ sé
njéjtés natyré, dhe né konkurrencé me njéra tjetrén, si dhe
ekspozohen né vende té njéjta né markete dhe supermarkete
ku konsumatoréve u ipet mundésia gé t€¢ zgjedhin mes
produkteve té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit ose té Aplikuesit,
dhe nga kjo mund t¢ konstatohet se jané t¢ ngjashme sepse
jané t¢ zévendésueshme, dhe se konsumatori mund té
hutohet dhe té arrijé né pérfundim gé produktet e Aplikuesit
rrjedhin nga Paraqitési i Kundérshtimit, dhe se mund té blejé
produktin e Aplikuesit duke menduar se éshté duke i bleré¢

77



produktet e mbrojtura me markat tregtare t¢ Paraqitésit té
Kundérshtimit. Gjithashtu konsiderohet se produktet né
fjalé vendosen né té njéjten kategori tregu (p.sh produkte
qumeéshti ose gatimi), gjé qé bén té shtohet edhe mé shumé
konfuzioni te konsumatorét.

Kur kemi t¢ bé&mé me shenjé komplekse dhe verbale,
krahasimi do té kufizohet né elementin verbal t¢ shenjés
komplekse, né két¢ rast si element dominues te marka
e Aplikuesit paragitet elementi verbal “Holla”, dhe nése
e krahasojmé me markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
rezulton se kané ngjashméri midis vete pasi qé t€ dy
markat pérbéhen nga 3 shkronja té njéjta “HOL”, dhe se
konsumatorét me njohuri mesatare mund té mosi kushtojné
vémendje dallimeve té vogla né dizajn dhe té shikojné shpejt
njé produkt, dhe t€ i ngatérrojné njéra me tjetrén pér shkak
té strukturés sé ngjashme té fjaléve.

Markat e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit “HOLE” pérbéhen
nga katér shkronja dhe dy rrokje “HO-LE”, ndérsa marka
gieter “HULALA” pérbéhet nga gjashté shkronja dhe tri
rrokje “HU- LA-LA”, kurse shenja e kundérshtuar “Holla”
pérbéhet nga katér shkronja dhe dy rrokje Ho-lla. Shenjat
né fjalé ndajné ngjashmeéri fonetike, vecanérisht né fillimet
e tyre. Té dyja fillojné me shkronjén “H”, dhe kané té
pérbashkét tri shkronja té cilat mund t'i béjné konsumatorét
ti ngatérrojné kéto marka kur dégjohen, vecanérisht né
markete dhe supermarkete ge jané mé t€ zhurmshém, duke
dhéné pérshtypje se mund té béhet fjalé pér t€é njéjtén
marke tregtare, sepse gjaté theksimit né térési t€ dy markave
rezulton se jané té ngjashme né shqiptimin dhe ményrén se
si tingéllojneé.

Neé kété rast duke u bazuar né térésiné e elementéve pérbérés
té tyre dhe pérshtypjen e pérgjithshme qé ato shkaktojné
tek konsumatori, konsiderohet se kané ngjashméri sepse
shenjat né fjalé pérdoren né lidhje me produkte ushgimore,
gjé qé rrit mundésiné e konfuzionit sepse konsumatorét
kur shohin shenjen e kundérshtuar “Holla” né kontekstin e
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ushqgimit mund ta lidhin né ményré t€ pa vetédijshme me
kremin e gatimit “HOLE", e sidomos pasi qé markat né fjalé
mund té perceptohen si té lidhura me gatimin ose pérgatitjen
e ushqgimit.

Agjencia ka vlerésuar se pér shkak t¢ ngjashmérisé né lidhje
me mallrat dhe shérbimet gé ofrojné palét si dhe pér shkak té
ngjashmérisé né aspektin konceptual, konsumatori nuk mund té
dallojé me saktési burimin tregtar té secilés, andaj, me vendim e ka
aprovuar kundérshtimin dhe nuk ka lejuar regjistrimin e shenjés
sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar.

ANALIZA

Ky rast tregon metodén e vlerésimit t€ ngjashmérisé kur shenja
pérmban elemente pérshkruese dhe figurative.

Né raste t¢ tilla, krahasimi béhet né¢ bazé té pérshtypjes sé
pérgjithshme gé krijon shenja, por duke marré parasysh se jo t@
gjithé elementét kané t€ njéjtén peshé né kéteé perceptim.

Né rastin konkret, shenja e kundérshtuar pérmban elementin
verbal “Holla Cooking Cream” dhe elemente grafike qé paragesin
ushqgimin. Megjithaté, termi “Cooking Cream” pérshkruan
drejtpérdrejt llojin dhe pérdorimin e produktit, ndérsa elementi
figurativ perceptohet si paraqitje e tij dhe jo si tregues i burimit
tregtar.

Kétu géndron thelbi i analizés. Fillimisht pérjashtohen elementet
gé nuk kané peshé dalluese e pastaj béhet krahasimi real.

Kjo qasje reflekton praktikén e konsoliduar té EUIPO, sipas sé cilés
elementet pa karakter dallues zbehen né analizé dhe nuk ndikojné
né pérshtypjen e pérgjithshme.

Pas kétij filtrimi, krahasimi pérgendrohet né elementin ‘Holla’, i cili
vendoset pérballé markés sé méhershme “Hole™.



Krahasimi ndérmjet kétyre dy elementeve tregon njé aférsi t€ garté
vizuale dhe fonetike. Té dyja fjalét ndajné strukturén fillestare
“HOL", kané gjatési té ngjashme dhe dallimi géndron vetém né
pjesén fundore.

Né praktikén e EUIPO, pjesa fillestare e fjalés ka ndikim mé t€¢ madh
né perceptimin e konsumatorit, pasi kapet mé leht¢ dhe mbahet né
kujtesé. Né kéteé rast, kjo pjesé éshté identike, gjé gé e rrit peshén e
ngjashmerise.

Edhe nga piképamja fonetike, dallimi né fund té fjalés nuk éshté
i mjaftueshém pér té krijuar njé tingéllim qartésisht t¢ ndryshém,
sidomos pér konsumatorin mesatar q¢ mbéshtetet né kujtesén e
papérsosutr.

Né kété fazé, nuk kérkohet té provohet konfuzion real, por vetém
ekzistenca e rrezikut té konfuzionit. Ky rrezik vlerésohet globalisht,
duke marré parasysh ndérveprimin ndérmjet ngjashmeéris¢ sé
shenjave dhe identitetit t¢ mallrave.

Neé rastin konkret, mallrat jané té njéjta ose shumé té aférta dhe i
drejtohen té njéjtit publik. Né kéto kushte, konsumatori mund
té krijojé lehtésisht lidhje ndérmjet shenjave dhe t¢ supozojé njé
burim té pérbashkét tregtar.

Né kéto rrethana, pasi perceptimi i shenjés pérgendrohet né
elementin gé ka peshé reale dalluese, pérfundimi pér ekzistencén e
rrezikut té konfuzionit éshté i pashmangshém.

Pretendimet gé lidhen me madhésiné ose fuginé ekonomike té
Aplikuesit nuk kané peshé né kété vlerésim, i cili mbetet i kufizuar
né krahasimin e shenjave dhe perceptimin e konsumatorit.
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PERFUNDIMI

Né raste kur shenja pérmban elemente pérshkruese dhe jo dalluese,
analiza duhet té nis¢ me zbérthimin e saj dhe me pérjashtimin
e kétyre elementeve. Vet€ém pas kétij hapi béhet krahasimi real
ndérmjet elementeve gé mbeten dhe qé pércaktojné perceptimin
e konsumatorit.

Po ashtu, vlerésimi i ngjashmérisé bazohet né fuqginé dalluese
dhe perceptimin e markés si shenjé, dhe jo né madhésiné apo
reputacionin e subjektit gé géndron pas saj.

Né krahasimin e markave, elementet jo dalluese kané peshé té kufizuar,
ndérsa analiza pérqgendrohet né até qé identifikon burimin tregtar.
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES FJALE
DHE SHENJES FIGURATIVE: RASTI “SHPEJTIMI” vs
“SHPEJTIMI REISEN"

Vendimi: KS/2024/5098 i datés 23.07.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimi i shenjés, i vértetuar me vendimin me KS/2025-
004841 té datés 20.08.2025 t¢ Komisionit t¢ Ankesave.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2022/000460 i datés 22.03.2022 né bazé t¢ markeés tregtare
t& méhershme té regjistruar sipas certifikatés me numeér 026217,
me regjistrim té vlefshém nga data 23.05.2019.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

__ SHPEJTIMI
@ShpejtimiREISEN ]

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2022/000460 t&
datés 22.03.2022 pér regjistrimin e markes tregtare pér klasén 39
sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés me pérshkrim “Transport;
paketimin dhe ruajtjen e mallrave; organizimi i udhétimit”.

Shenja sipas kétij aplikacioni éshté paraqitur si shenjé figurative e
kombinuar me shkrim.

Aplikacioni ésht¢ publikuar né Buletinin Zyrtar me Ni 107 t€
datés 23.12.2022 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 24.01.2023 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2023/536.
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Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se shenja e kundérshtuar
éshté praktikisht identike me markén tregtare t¢ méhershme t€
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Shenja e kundérshtuar éshté shenjé
figurative e pérbéré nga dy fjalé dhe nga elemente tjeré figurativ, pra
nga fjala “Shpejtimi” gé éshté markeé e regjistruar dhe fjalés “Reisen”
qé éshteé fjalé né gjuhén gjermane qé ka kuptimin e udhétimit dhe
qé pérdoret nga shumica e kompanive qé merren me transportin e
udhétaréve.

Paraqitési ka pretenduar se nga krahasimi i shenjés dhe markeés sé
méhershme vérehet qarté se jané shumeé t€ ngjashme si né aspektin
vizual, fonetik dhe até konceptual. Edhe pse shenja e kundérshtuar
éshté figurative ajo pérmban elemente verbale té njéjta me markén
e méhershme té regjistruar té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

Ndérsa Aplikuesi ka pretenduar se nése analizojmé apo krahasojmé
tiparet dalluese té shenjés s¢ kundérshtuar dhe markés tregtare do
té vérehen dallime thelbésore tek pamja e tyre (ngjyra), tinguijt,
konotacionet dhe pérshtypja tregtare.

Aplikuesi, ka pretenduar se ngjyrat e kuge dhe e zezg, fjalét dhe
simboli i pérdorur, e béjné shenjen e kundérshtuar té dallojé nga
marka e méhershme e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit e cila pérmban
vetém njé fjalé.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/5098
té datés 23.07.2024, ka gjetur se:

Kur krahasohen dy shenja me njéra-tjetrén ndér faktorét té
ciléet merren né konsideraté né lidhje me até se a ekziston
ngjashméri mes mallrave dhe shérbimeve éshté natyra
e mallrave, pérputhshméria dhe zévendésueshméria e
mallrave si dhe kanalet e shitjes sé tyre.

Meényra e ofrimit té shérbimeve, mjetet té cilat pérdoren pér
kryerjen e shérbimeve, emri i markés tregtare “Shpejtimi”,
madjeedhevendndodhjaezyraveté té dy palévené Suhareké,
e shtojné mundésiné e konfuzionit té¢ konsumatorit.
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Duke gené se palét realizojné transportin e udhétaréve,
ruajtjen dhe transportin e mallrave dhe organizimin e
udhétimeve sipas klasés 39 t¢ Klasifikimit Ndérkombétar té
Nicés, éshté plotésuar kushti nga neni 7, paragrafi 1 i Ligjit
pér Marka Tregtare pér t¢ mos regjistruar shenjen sipas
aplikacionit t¢ kundérshtuar.

Gjate krahasimit fonetik, né thelb kemi t¢é béjmé me marka
té ngjashme tregtare.

Gjate vlerésimit vizual, ndonése shenja e kundérshtuar éshté
shenjé figurative qé pérmban ngjyra dhe elemente figurative
dhe pérbéhet nga dy fjalé, pér shkak se fjala kyce e markés sé
kundérshtuar éshté “Shpejtimi” at€heré¢ vémendja kryesore
bie t¢ kjo fjalé. Késisoj, ekziston rreziku qé udhétarét si
konsumatoré t¢ hutohen dhe té krijojné pérshtypjen se
ekziston vetém njé agjenci turistike me emrin “Shpejtimi”.

Fjala “Reisen” si fjalé pérbérése e shenjés s¢ kundérshtuar
éshté term gjenerik qé né pérkthim do t€ thoté “pér té
udhétuar” andaj edhe nuk mund t'i ofrohet mbrojtje.

Ndaj Vendimit t¢ API-s¢, Aplikuesi ka paraqitur ankesé prané
Komisionit té Ankesave. Komisioni i Ankesave, me Vendimin
me KS/2025-004841 té datés 20.08.2025, e ka refuzuar ankesén e
Aplikuesit dhe e ka vértetuar Vendimin e API-sé¢ me KS/2024/5098.

Komisioni i Ankesave me Vendimin me KS/2025-004841 té datés
20.08.2025, ka gjetur se:

Termi “Shpejtimi” éshté elementi dominues dhe identifikues
né t¢ dyja markat. Shtesa “Reisen” éshté term i zakonshém
né fushén e turizmit dhe nuk ésht¢ mjaftueshém dallues.

Ekziston ngjashmérivizuale, fonetike dhe konceptuale midis
markave, pra shtimi i fjalés “Reisen” qofté ajo dalluese apo
jo nuk e zvogélon pérshtypjen e ekzistimit té ngjashmérisé
thelbésore.
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Té dy markat ofrojné shérbime té njéjta nga klasa 39 andaj
ekziston rreziku real pér konfuzion té konsumatori mesatar,
i cili mund té besojé se shérbimet ofrohen nga e njéjta
kompani.

ANALIZA

Ky rast trajton raportin ndérmjet njé marke fjalé dhe njé shenje
figurative gé pérmban t€ njéjtin element verbal, duke vendosur
né gendér rolin e elementit dominues né vlerésimin e rrezikut té
konfuzionit.

Né vlerésimin e ngjashmeérisé, shenjat nuk analizohen né
meényré mekanike sipas t¢ gjitha pérbérésve té tyre, por né bazé
té pérshtypjes sé pérgjithshme qé ato krijojné né perceptimin
e konsumatorit (overall impression). Né kété gasje, nuk kané té
njéjtén peshé t¢ gjithé elementét, por vetém ata qé mbeten né
kujtesé dhe gé ndikojné realisht né identifikimin e shenjés.

Neé rastin konkret, elementi verbal “Shpejtimi” pérbén bérthamén
identifikuese t¢ t€ dyja shenjave. Ky element ésht¢ komponenti
kryesor gé identifikon burimin tregtar dhe pér kété arsye dominon
perceptimin e konsumatorit.

Shtesa “Reisen” nuk ka peshé t¢ pavarur dalluese. Ajo perceptohet
si term pérshkrues né fushén e transportit dhe turizmit dhe nuk
kontribuon né krijimin e njé identiteti té vecanté tregtar. Pér kété
arsye, ajo nuk éshté né gjendje t¢ neutralizojé ngjashmériné qé
krijohet nga elementi dominues.

Po ashtu, elementet grafike dhe ngjyrat e pérdorura né shenjén e
kundérshtuar nuk kané peshé t¢ mjaftueshme pér t¢ ndryshuar
kéte pérfundim. Konsumatori nuk analizon detajet vizuale, por
identifikon shenjén pérmes elementit verbal gé e pércakton até.

Né kéte kontekst, krahasimi nuk béhet ndérmjet t€ gjitha
elementeve né ményré t¢ barabarté, por ndérmjet atyre qé kané
peshé reale né perceptim. Né kété rast, krahasimi reduktohet né
elementin “Shpejtimi”, i cili éshté identik dhe pércaktues né té dyja
shenjat.



Elementet pérshkruese dhe grafike nuk mund t¢ kompensojné
pérdorimin e njé elementi verbal identik gé identifikon burimin
tregtar.

Pér mé tepér, shérbimet jané t¢ njéjta dhe i drejtohen té njéjtit
publik, né té njéjtat kushte tregu. Né kéto rrethana, mundésia qé
konsumatori té€ krijojé lidhje ndérmjet shenjave éshté e larté.

Neé raste té tilla, konsumatori nuk analizon elementet ve¢mas, por
identifikon shenjén pérmes elementit dominues qé mbetet né
kujtesé (dominant element). Pérdorimii té njéjtit element dominues
né njé shenjé té re krijon lidhje t¢ drejtpérdrejté me markén e
méhershme, pavarésisht dallimeve né elemente té tjera.

Kjo qasje éshté né pérputhje me praktikén e konsoliduar té¢ EUIPO-
s€, ku né krahasimin ndérmjet markave verbale dhe figurative,
pesha vendimtare i jepet elementit dominues dhe karakterit
dallues té tij.

Né t¢ njéjtin drejtim, ndérmjet paléve té njéjta ésht¢ shqyrtuar
edhe njé rast pothuajse identik nga EUIPO, me Vendimin Ni. B 3
207936 té datés 29.04.2025", i cili konfirmon té njéjtén gasje lidhur
me peshén e elementit verbal dominues dhe pamjaftueshmériné
e elementeve pérshkruese apo grafike pér t¢ shmangur rrezikun e
konfuzionit.

PERFUNDIMI

Kur njé markeé figurative pérmban si element dominues njé fjalé
gé pérkon me njé marke fjalé t¢ méhershme, dallimet grafike dhe
shtesat pérshkruese nuk jané t¢ mjaftueshme pér t¢ shmangur
rrezikun e konfuzionit.

Né kéto rrethana, pérdorimi i t€ njéjtit element dominues krijon
lidhje té drejtpérdrejté né perceptimin e konsumatorit dhe ¢on né
refuzimin e regjistrimit.

Shtesat pérshkruese nuk e ndryshojné perceptimin gé krijon elementi
dominues.

! Vendimi i EUIPO me No B 3 207936 i datés 29.04.2025 qé mund ta gjeni né linkun:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/018910416 )\
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES FJALE
DHE SHENJES FIGURATIVE: RASTI “CRYSTAL” vs
“CRYSTAL"

Vendimi: KS/2025/805 i datés 13.02.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimiishenjés sipas aplikacionit KS/M/2023/000740.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/000740 né bazé té markés tregtare t¢ méhershme sipas
aplikacionit pér regjistrim me KS/M/2022/001967.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

CRYSTAL

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqgitur aplikacionin e tij me KS/M/2023/000740 té
datés 05.06.2023 pér regjistrimin e markeés tregtare pér klasat 34, 35
dhe 43 sipas Klasifikimit Ndérkombeétar t¢ Nicés.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr 113 té
datés 05.10.2023 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér kétij
aplikacioni, Paraqgitési i Kundérshtimit me daté 05.12.2023 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2023-007671.



Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se shenja sipas aplika-
cionit té kundérshtuar éshté shumé e ngjashme me markén e tij
tregtare sipas aplikacionit me KS/M/2022/001967, pasi gé e njéjta
mban fjalén “Crystal” si dhe elementin e kurorés.

Paraqitési i Kundérshtimit ka theksuar se:

- Eshté pronar i markave tregtare t¢é méhershme me numeér té
aplikacioneve KS/M/2022/001967 dhe KS/M/2022/001966
pér territorin e Republikés sé Kosovés dhe se éshté pronar
i disa markave tjera tregtare té regjistruara né EUIPO me
numeér 018795902, 018740033, 018737757.

- Duke pasur parasysh suksesin e jashtézakonshém dhe
emrin e miré Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, Aplikuesi po
tenton gé té pérdor shenjat e méhershme né aplikacionin
e kundérshtuar. Kjo gjé béhet me géllimin gé mallrat e
Aplikuesit t¢ duken si mallrat té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
dhe mé kéte té shkaktojé konfuzion tek blerésit té cilét do té
blejné produktet e Aplikuesit duke menduar se jané duke i
bleré produktet e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

- Né kegbesim e duke kopjuar né térési markat tregtare t¢
méhershme e dizajnin e paketimit, Aplikuesi po tenton gé
té regjistroj shenjén e kundérshtuar si marké tregtare dhe
té pérfitoj né ményré té padrejt€é nga reputacioni i miré i
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

- Té drejtén pér paraqitjen e kundérshtimit e ka pér shkak
té aplikacioneve té tij pér regjistrim té markave tregtare me
daté t€ méhershme nga aplikacioni i kundérshtuar.

- Ngjashmeéria fonetike, konceptuale dhe vizuele mes kétyre
markave éshté shumé e larté. Mund té thuhet me bindje se
pérvec Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe Aplikuesit pér kédo
tjetér éshté problem geé té dijé se cila markeé e kujt éshté¢ dhe
cilat jané dallimet mes tyre.
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- Konsumatorét brenda industris¢é sé¢ duhanit shpesh
lidhin simbole dhe fjalé specifike me cilésing, origjinén
dhe karakteristikat e produkteve. Zgjedhja e Aplikuesit
pér t€ pérfshiré fjalén “Crystal” dhe njé kuroré né shenjén
e kundérshtuar tregon njé pérpjekje t¢ géllimshme pér
té pérafruar konceptualisht shenjén e tyre me markat e
méhershme.

Ndérsa Aplikuesi ka pretenduar né nga krahasimi i shenjés sé
kundérshtuar me markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit rezulton
se:

- Pretendimet se Aplikuesi ka pérdor shenjat e Paraqitésit té
Kundérshtimitsaktésishtfjalén “CRYSTAL”, kjo nuk géndron,
ngase fjala “CRYSTAL” éshté fjalé gjenerike dhe si e tillé
mund t€ pérdoret nga kushdo, normalisht duke e shogéruar
edhe me karakteristika té tjera si¢ éshté pérdor nga Aplikuesi
né rastin konkret. Madje, fjala “CRYSTAL” e pérdorur nga
Aplikuesi né aplikacionin me numér KS/M/2023/000740
fare pak shihet, e né kété ményré e njéjta nuk i cenon aspak
markat tregtare té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

- Nuk géndron pretendimi i Paraqitésit t¢ Kundérshtimit se
elementifigurativikurorésnéaplikacionin e kundérshtuarka
ngjashmérimemarkattregtare té paraqitésitt¢ kundérshtimit,
kjo ngase kurora e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit i ka tre (3)
pjesé té ngritura larté, ndérsa e Aplikuesiti ka shtaté (7) pjesé
té ngritura larté dhe té shogéruara me dy shkronja HP, dhe si
e tillé kurora e Aplikuesit nuk paraget asnjé ngjashméri me
kurorén e Paraqitésit t€ Kundérshtimit.

- Pretendimet e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit se ka
ngjashméri konceptuale né mes t¢ markave tregtare te tij
dhe Aplikuesit, nuk géndrojné aspak sepse ¢éshtja e klasés
34 ¢ klasifikimeve sipas NICE-sé qé ka té béjé me produktet
e duhanit, nuk pérbén asnjé ngjashmeéri, e qé rrjedhimisht
asnjé element nuk éshté shkelur nga aplikuesi, ngase fjala
“CRYSTAL” éshté emér gjenerik dhe nuk mund ti ndalohet
askujt pérdorimi dhe regjistrimit i t€é njéjtit né rastet kur



éshté i kombinuar me t¢ tjera tipare t¢ dallueshme, e aq
me pak “Kurora” e cila éshté térésisht e ndryshme nga ajo e
paraqitésit t¢ kundérshtimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/805 té
datés 13.02.2025, ka gjetur se:

Paraqitési i Kundérshtimit duke gené pronar i aplikimeve
pér regjistrim t¢ markave tregtare, me daté aplikimi té
méhershme nga aplikacioni i kundérshtuar, sipas nenit 7,
paragrafi 2, pika 2 e Ligjit pér Marka Tregtare ka té drejté pér
té paraqitur kundérshtim né kété rast.

Pér té vlerésuar mundésiné e konfuzionit te konsumatorét
krahasohen elementét dominues té markave né fjalé. Nése
elementét dominues t¢ markave jané t¢ ngjashém, ka njé
shans mé té larté qé konsumatorét t¢ besojné se produktet
ose shérbimet vijné nga i njéjti pronar. Né kété rast Agjencia
ka véné theksin mbi:

a) Ngjashmériné mes markave tregtare né dukjen,
shqiptimin dhe kuptimin e tyre, si dhe

b) Ngjashmériné mes markave tregtare né mallrat dhe
shérbimet e tyre.

Né rastin né fjalé, shenjat e kané klasén 34 t¢ ngjashme
sepse pérbéhen nga produkte t¢ ngjashme, té cilat jané té sé
njéjtés natyre, jané né konkurrencé me njéra-tjetrén, si dhe
ekspozohen né vende té njéjta né markete dhe supermarkete
ku konsumatoréve ju ipet mundésia gé t€ zgjedhin mes
produkteve té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe Aplikuesit.
Késisoj, né kété rast konstatohet se kemi produkte té
ngjashme dhe t€ zévendésueshme me njéri-tjetrin. Andaj,
edhe konsumatori mund blejé produktin e aplikuesit duke
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menduar se éshté duke i bleré produktet e mbrojtura me
markat tregtare té¢ kundérshtuesit.

Kur kemi t¢ bémé me marké komplekse dhe verbale,
krahasimi do té kufizohet né elementin verbal t¢ markés
komplekse, né kété rast si element dominues te marka e
Aplikuesit paraqitet elementi verbal “CRYSTAL”, dhe nése
e krahasojmé me markat e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
rezulton se kané ngjashméri né mes vete pasi qé t€ dy
markat pérbéhen nga verbalizmi kryesor “CRYSTAL”, dhe
konsumatorét me njohuri mesatare mund té mosi kushtojné
vémendje dallimeve té vogla né dizajn dhe té shikojné shpejt
njé produkt, dhe t€ i ngatérrojné njéra me tjetrén pér shkak
té strukturés sé ngjashme té fjaléve.

Kur béhet krahasimi fonetik né kété rast, pérfshihet struktura
fonetike apo e tingullit, ngase né két¢ ményré arrihet t@
kuptohet se si kéto shenja shqiptohen apo tingéllojné. Né
kété rast, ngjashmeéria vlerésohet sipas krahasimit si mé
poshté:

CR-Y-S-T-A-L VS C-R-Y-S-T-A-L

Markat e Paraqitésit t&¢ Kundérshtimit “CRYSTAL” pérbéhen nga
shtaté shkronja dhe dy rrokje “CRYSTAL”, kurse edhe aplikacioni
pér regjistrimin e markeés tregtare “CRYSTAL” pérbéhet nga shtaté
shkronja dhe dy rrokje CRYS-TAL. Markat né fjalé né aspektin
fonetik jané t¢ ngjashme. Té dyja fillojné dhe mbarojné me
shkronja t¢ njéjta “CRYSTAL”, dhe kané t¢é pérbashkét t€ gjitha
shkronjat té cilat mund t'i béjné konsumatorét t'i ngatérrojné kéto
marka kur dégjohen, vecanérisht né vendet ku shiten gé jané mé
té zhurmshém sepse tek markat komplekse réndési ka fjala kur ajo
éshté e dukshme dhe 1€ pérshtypje se mund té béhet fjalé pér té
njéjtén marke tregtare, sepse gjaté theksimit né térési té dy markave
rezulton se jané t€ ngjashme né shqiptimin dhe ményrén se si
tingéllojné.



Pasi q€ ka marré parasysh té gjitha si mé larté, Agjencia ka vlerésuar
se aplikacioni pér regjistrimin e shenjés s¢ kundérshtuar bie ndesh
me té drejtat e markés sé méhershme t€ regjistruar dhe regjistrimi i
késaj shenje nuk do té pranohet.

ANALIZA

Né kété rast, konflikti nuk géndron tek forma, por tek emri gé
identifikon produktin né treg.

Né té drejtén e markave, vlerésimi i ngjashmérisé nuk béhet
duke analizuar ¢do element né ményré t€ veguar, por duke paré
pérshtypjen e pérgjithshme qé krijon shenja dhe, né vecanti,
elementin gé dominon né perceptim dhe gé konsumatori e mban
mend si identifikues té produktit, pra té origjinés sé tij tregtare.

Neé rastin konkret, edhe pse shenja e Aplikuesit éshté e kombinuar
dhe pérmban elemente figurative si kurora dhe dizajni i paketimit,
fjala “CRYSTAL” mbetet elementi qé pércakton perceptimin e
pérgjithshém. Ajo éshté elementi qé konsumatori e sheh, e lexon
dhe e mban mend.

As argumenti i Aplikuesit se fjala “CRYSTAL” éshté gjenerike nuk
géndron. Njé term konsiderohet gjenerik kur pérfagéson veté
kategoriné e produktit apo shérbimit, si¢ do té ishin né kété rast
‘cigare’, ‘duhan’ apo ‘cigare elektronike’. Fjala “CRYSTAL” nuk
pérfagéson njé kategori té tillé.

Po ashtu, ajo nuk éshté as pérshkruese pér produktet né fjalé. Ajo
nuk pérshkruan drejtpérdrejt karakteristikat e produkteve té du-
hanit, por né rastin mé té¢ miré krijon njé asociacion té pérgjithshém
me cilésiné apo imazhin e produktit. Pér kété arsye, fjala “CRYSTAL”
nuk mund té konsiderohet element i liré¢ pér pérdorim pa kufizim.

Edhe nése do té trajtohej si element me fuqi t¢ kufizuar dalluese,
pérdorimi identik i saj si komponent kryesor né shenja qé
mbulojné produkte t€ njéjta, si cigaret, éshté i mjaftueshém pér té
krijuar rrezik konfuzioni.
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Ngjashmeéria fonetike né kété rast éshté e ploté, pasi fjala “CRYSTAL”
éshté identike né té dyja shenjat. Ky element ka réndési té vecanté
né praktiké, duke gené se konsumatori shpesh nuk e analizon
vizualisht markén né ményré té detajuar, por e dégjon, e kérkon
ose e kujton até pérmes shqiptimit. Kur shqgiptimi éshté identik,
mundésiagé produktet té lidhen me té njéjtin burimrritetndjeshém.

Elementet figurative, ndonése kontribuojné né paraqitjen vizuale té
shenjés, nuk arrijné té krijojné njé diferencim té mjaftueshém. Ato
perceptohen si elemente dytésore né raport me fjalén, e cila mbetet
bartési kryesor i funksionit identifikues t€¢ markés. Né kété kuptim,
dallimet né dizajn nuk jané t¢ mjaftueshme pér t€ neutralizuar
pérputhjen né elementin verbal.

Pér mé tepér, fakti gé shenjat mbulojné produkte t¢ njéjta dhe i
drejtohen té njéjtit publik e pérforcon rrezikun e konfuzionit. Né
kéto rrethana, konsumatori mund té besojé se produktet vijné
nga i njéjti burim, pra nga e njéjta kompani ose prodhues, ose nga
operatoré¢ ekonomikeé té lidhur.

Neé praktikén e EUIPO-sé jané ndjekur gasje té konsoliduara né raste
ku elementi verbal pérbén bazén e krahasimit, pavarésisht pranisé
s€ elementeve figurative. Né kété drejtim, si¢ konfirmohet edhe
né praktikén e EUIPO -s¢!' (Vendimi nr. B 1 278 391; R 994/2009-
4), pérputhja né elementin verbal mund t¢ jeté vendimtare pér
konstatimin e rrezikut t¢ konfuzionit, edhe né prani té dallimeve
grafike.

Ky rast konfirmon se né analizén e ngjashmérisé, pesha nuk
shpérndahet né ményré t€ barabart¢ ndérmjet elementeve t€
shenjés. Kur fjala éshté ajo gé identifikon produktin né pérdorimin
e pérditshém, ajo pércakton rezultatin e analizés, ndérsa elementet
grafike mbeten né plan dytésor.

2 Vendimii EUIPO nr. B 1 278 391, 25.06.2009 dhe Vendimi i Bordit té Ankesave
nr.R994/2009-4, 15.07.2010.
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PERFUNDIMI

Né krahasimin ndérmjetnjé marke fjalé dhe njé marke té kombinuat,
elementi verbal mbetet vendimtar kur ai ésht¢ i dukshém dhe
identik. Dallimet grafike nuk jané t¢ mjaftueshme pér t€ shmangur
konfuzionin, sidomos kur béhet fjalé pér produkte t€ njéjta si
cigaret.

Neé té drejtén e markave, kur elementiverbal pérputhet, dallimet grafike
zakonisht nuk mjaftojné pér té shmangur rrezikun e konfuzionit.






C.
< FIGURATIVE vs FIGURATIVE <-
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES
FIGURATIVE DHE SHENJES FIGURATIVE:
“T” vs “TOBLER”

Vendimi: KS/2024/5154 i datés 24.07.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés pér regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit
té kundérshtuar me KS/M/2022/0002809.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2022/000289 né bazeé t€ markés s¢ méhershme me numér té
regjistrimit 030180.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

ﬂ Tobler

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si markée tregtare
figurative, pérklasat6, 19,22 dhe 37 sipasKlasifikimitNdérkombétar
té Nicés. Shenja e kundérshtuar ésht¢ publikuar né Buletinin
Zyrtar me Nr. 105 t€ datés 27.07.2022, ndérsa kundérshtimi éshté
paraqitur me 24.04.2020.

Paraqitésii Kundérshtimitkundérshtimin e kaparagiturmbibazéne
markés s€¢ méhershme me numeér té regjistrimit 030180, e regjistruar
pérklasat6, 11, 17 dhe 19 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nices,
duke pretenduar se:



- Shenja e kundérshtuar éshté e ngjashme me markén e
méhershme, dhe bashkekzistenca e tyre mund padyshim
té rezultojé né shkaktimin e konfuzionit apo hutisé tek
konsumatori relevant.

- Né t€ dy shenjat, shkronja “T” me ngjyré t¢ kaltér éshté
vendosur né njé prapavijé me ngjyré kontrast si¢ éshté
e bardhé ose e verdhé dhe e vendosur pastaj né figurén
gieometrike té katrorit, i cili éshté i mbushur me ngjyré @
kaltér. Elementi figurativ me shkronjén “T” éshté element
dominues gé krijon njé pérshtypje t¢ menjéhershme e
cila mbahet mend nga konsumatorét pérkatés, shenja e
kundérshtuar pérmban edhe elementin fjalé “Tobler”,
megjithate pér shkak t¢ dallueshmérisé s€¢ madhe t€
shkronjés “T” dhe dominimit té¢ elementeve stilizuese té
markave né diskutim, elementi fjalé “Tobler” nuk ndikon
né pérshtypjen e pérgjithshme gé kéto shenja pércjellin tek
konsumatori pérkatés.

- Eshté shumé domethénése qé shkronja “T” né kornizé éshté
vendosur dukshmérisht tek fillimi i shenjés sé kundérshtuar,
pasi gé elementii paré i markave t¢ méhershme dheishenjés
sé kundérshtuar pérbéhet nga elementi identik, pérkatésisht
shkronja “T” né kornizé, e cila éshté direkt e asociuar me
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit pér shkak té¢ mirénjohjes sé
tij né sektorin e ndértimtarisé¢, mund t¢ konkludojmé gé
konsumatori mesatar do té fokusohet vecanérisht né kété
element andaj kjo pjesé ka njé rol vendimtar tek krahasimi
i markés dhe shenjés, andaj ngjashméria vizuele e larté
midis aplikimit t¢ kundérshtuar dhe markés sé¢ markés
s¢ meéhershme t¢ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit rrjedh
vecanérisht nga ky elementi vetém.

- Pérve¢ ngjashmeérisé vizuale, shenjat né diskutim ndajné
edhe ngjashméri té larté konceptuale, késhtu té dy shenjat
pérdorin té njéjtin koncept duke pérdorur shkronjén “T” né
formé té stilizuar brenda njé katrori apo kornize me paraqitje
identike, prandaj pér shkak té kétij identiteti té elementeve
figurative, marka e méhershme dhe shenja gé kundérshtohet
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qé té dyja pér nga pérmbajtja apo koncepti sot perceptohen
si shkronja “T” e vendosur né katror apo kornizé, prandaj
shenjat jané edhe konceptualisht té ngjashme meqé gé té
dyja perceptohen si shkronja “T” t€ vendosura né katror/
kornizé.

- Mallrat né klasat 6 dhe 19 jané identike me ato t¢ markave
té méhershme meqé jané t€ sé njéjtés natyré, shérbejné pér
té njéjtin géllim dhe jané né konkurrencé té drejtpérdrejte
me njéra tjetrén.

- Ekziston gjithashtu ngjashméri e lart¢ midis mallrave
né klasén 22 té shenjés sé kundérshtuar dhe mallrave ne
klasén 19 pérkatésisht materialit ndértimor megé ge te
gjitha mallrat ne klasén 22 gjithashtu mund te pérdoren
ne industriné ndértimore si materiale pér ndértimtari dhe
konstruksion apo materiale plotésuese ne kété industri.
Rrjedhimisht, pérdoruesi i kétyre dy grup mallrave éshté i
njéjté dhe prandaj ekziston mundésia e shkaktimit té hutisé.

- Ekziston gjithashtu ngjashmeéri e larte midis shérbimeve
né klasén 37 té aplikimit t¢ kundérshtuar dhe mallrave ne
klasén 19 meqé kéto shérbime do té ofrohen pikérisht né
industriné e ndértimtarisé duke pérdorur né té njéjtén kohé
mallrat ge pérdoren né kété industri. Prandaj, kéto mallra dhe
shérbime jané té ngjashme, duke pasur parasysh karakterin
e tyre plotésues.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke pretenduar se:

- Eshté kompani ndérkombétare e themeluar mé 1995
né vendin e saj aktual né Rheineck (Zvicér). Tobler éshté
kompani e mirénjohur ndérkombeétarisht si kompani
inovative prodhuese dhe tregtare pér skela dhe kallép.

- Tobler éshté marké me reputacion té larté ndérkombétar,
marké tregtare e regjistruar né shumé vende t€ botés
pérfshi edhe rajonin, pra marka tregtare e Aplikuesit éshté



njé markeé tregtare e regjistruar dhe gqé mbrohet né ¢do
shtet anétar t€¢ BE-sé dhe inkurajon biznesin dhe markén
ndérkombétare. Rrjedhimisht kjo do duhej té shérbente si
udhézim pér API-né né kuptim se po té€ ishte gjendja si¢ e
ka parashtruar Paraqgitési i Kundérshtimit kétu, kjo marke
nuk do té ekzistonte né vendet e Bashkimit Europian, pra
fakti qé éshté marké e regjistruar né vendet e Bashkimit
Evropian dhe rajon tregon se ky rast duhet t€ shqyrtohet me
kujdes mbi bazén e markés me reputacion qé ka ndikim né
ekonominé e Kosovés dhe duhet inkurajuar biznesi i njohur
Tobler edhe né Kosové, si njé marké ndérkombétare gé
garanton ¢do produkt dhe shérbim gé ofron.

- Nga kjo gé u tha mé larté tregon se marka e Aplikuesit si
marké e mévonshme né asnjé rrethané nuk do té pérfitonte
néményréjo té drejté apo té démshme porse éshté e kundérta
pra vetém do e ruajé origjinalitetin e saj duke ofruar mallra
dhe shérbime té cilat identifikohen sipas shenjés ngjyrave
origjinés dhe klasave, e qé njé konsumatori mbi bazén e tyre
do e identifikojé lehté pér pritshmérité e konsumatorit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/5154 i
datés 24.07.2024, ka gjetur se:

Shenjat né fjalé jané té ngjashme sa i pérket mallrave mirépo
nuk jané identike, Aplikuesi pérve¢ klasave té pérbashkéta
me parashtruesin e kundérshtimit, ka aplikuar edhe pér
klasén 22 dhe 37 qé pérfshin shérbime gé mund ti ofrojé
Aplikuesi si “Konstruksione ndértimi; riparim; shérbime
instalimi”.

Saipérketanés vizuale, shenjat né fjalé nuk kané ngjashmeéri
mes vete, pér shkak se marka e méhershme e Paraqitésit
t¢ Kundérshtimit éshté marké figurative né gendér té sé
cilés paraqitet shkronja “T” kapitale me ngjyré t¢ kaltér e



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

vendosur né katror té bardhé i cili éshté i kufizuar me ngjyré
terkiz. Kurse shenja e kundérshtuar e Aplikuesit éshté shenjé
figurative e kombinuar me shkrim anash sé cilés paraqitet
shkronja “T” kapitale me ngjyré té zezé e vendosur né katror
me ngjyre té verdhé i kufizuar me ngjyré té kaltér, né anén e
djathteé paraqitet fjala “Tobler” me ngjyré té zezé dhe format
bold, prapavija e sé cilés éshté me ngjyré t€ bardhé.

Pavarésisht gé t¢ dy markat kané njé “T” brenda njé katrori,
ngjyrat dhe stilet jané t¢ ndryshme. Shenja e kundérshtuar
pérfshin njé tekst “Tobler” gé shton njé element té
réndésishém vizual gé dallon nga marka e méhershme, e cila
éshté vetém njé logo pjesé e sé cilés éshté shkronja “T”. Pra,
tek shenja e kundérshtuar, si element dominues na paraqitet
elementi verbal “Tobler”, prandaj edhe konsumatori me
njohuri mesatare e perceptonte si “Tobler” e jo si shkronja
“T”, pér kété arsye mundésia e konfuzionit mes shenjave
éshteé e vogel.

Sa i pérket aspektit fonetik markat né fjalé jané t¢ ndryshme
dhe nuk mund te shkaktohet konfuzion te konsumatori
duke dhéné pérshtypje se mund té béhet fjalé pér té njéjtén
markeé tregtare, sepse marka e kundérshtuar ka njé emér t€
garté “Tobler” gé pérmban 6 shkronja, kurse e Paraqitésit
té Kundérshtimit nuk ka ndonjé emér éshté vetém njé logo
dhe né gendér té sé cilés éshté shkronja “T”.

Né kété rast duke u bazuar né térésiné e elementéve
pérbérés té shenjave dhe pérshtypjen e pérgjithshme qé ato
shkaktojné tek konsumatori, konkludojmé se markat objekt
i késaj procedure kundérshtimi mbartin dhe i referohen
kuptimeve t€ ndryshme, andaj dhe nuk jané konceptualisht
té njéjta apo té ngjashme.

Agjencia ka vlerésuar se pér shkak t€ lartcekurave kéto marka
mund t€ bashkekzistojné né treg pa e cenuar njéra-tjetrén dhe pa
shkaktuar konfuzion tek konsumatorét respektiv. Andaj, pér shkak
té késaj éshté refuzuar kundérshtimi i Paraqitésit t€ Kundérshtimit
dhe éshté lejuar vazhdimi i procedurés sé regjistrimit t¢ shenjés
sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar.
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ANALIZA

Ky rast trajton kufijté e mbrojtjes s€ markave figurative kur elementi
i pérbashkét ndérmjet shenjave éshté i thjeshté dhe me fuqi té
dobét dalluese, si dhe rolin e perceptimit t¢ publikut relevant né
sektoreé specifikeé si ndértimtaria.

Né vlerésimin e ngjashmérisé, jo ¢do element i pérbashkét ka
peshé té njéjté. Réndési vendimtare kané vetém ato elemente gé
konsumatoriipercepton si tregues té identitetit t€ produktit né treg,
Né rastin konkret, t&¢ dyja shenjat pérmbajné shkronjén “T” t€
vendosur brenda njé forme gjeometrike. Megjithaté, njé element
i tille éshté i thjeshté¢ dhe i zakonshém dhe ka fuqi té kufizuar
dalluese. Shkronjat e vetme, t¢ paraqitura né forma bazike grafike,
nuk jané té mjaftueshme pér té krijuar lidhje té drejtpérdrejté me
njé burim té caktuar.

Pér kété arsye, prania e shkronjés “T” né t¢ dyja shenjat nuk
éshté vendimtare dhe nuk mund té shérbejé si bazé e vetme pér
konstatimin e ngjashmeérise.

Né t¢ kundért, né shenjén e kundérshtuar, elementi gé mbart
peshén kryesore éshté fjala “Tobler”. Ky komponent éshté ai qé
mbetet né kujtesén e konsumatorit dhe qé identifikon produktin
né treg, ndérsa elementi figurativ dhe shkronja “T” kané rol dytésor.
Vlerésimi duhet té béhet edhe né kontekstin e publikut relevant. Né
kété rast, mallrat dhe shérbimet lidhen me sektorin e ndértimtarisé,
ku konsumatori ésht¢ mé i vémendshém dhe mé pak i prirur
pér konfuzion. Né kéto kushte, edhe dallime mé t¢ vogla jané t@
mjaftueshme pér t€ shmangur lidhjen ndérmjet shenjave.

Duhet theksuar se njé element i thjesht¢ mund té fitojé peshé mé
t¢ madhe pérmes pérdorimit né treg, por vetém nése krijon lidhje
té qarté me njé operator t¢ caktuar. Megjithaté, njé lidhje e tillé
duhet té provohet dhe nuk mund té supozohet vetém mbi bazén e
pérdorimit té njé elementi t¢ zakonshém.

Edhe pse mallrat dhe shérbimet mund té jené té njéjta ose té
ngjashme, kjo nuk mjafton pér té krijuar konfuzion né mungesé té
njé ngjashmeérie reale ndérmjet shenjave.
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Neé kété kontekst, krahasimi nuk mund té mbéshtetet vetém né njé
element t¢ pérbashkét. Kur ky element éshté i dobét, pesha kalon
tek elementet gé realisht pércaktojné identitetin e produktit né treg,

PERFUNDIMI

Kur elementi i pérbashkét ndérmjet dy markave éshté i thjeshté
dhe pa karakter té forté dallues, ai nuk mjafton pér té krijuar rrezik
konfuzioni. Né kéto raste, pesha vendimtare i takon elementeve
gé realisht identifikojné burimin tregtar, si dhe ményrés se si ato
perceptohen nga publiku relevant.

Kur elementi i pérbashkét éshté i dobét, ai nuk pércakton konfuzionin.



VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES
FIGURATIVE DHE SHENJES FIGURATIVE:
“FRESH” vs “FRESCO”

Vendimi: KS/2024/3208 i datés 17.05.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimi i shenjés sipas aplikacionit té kundérshtuar me
KS/M/2018/001070 pér klasat 5, 16, dhe 24 ndérsa éshté refuzuar
kundérshtimidhe éshté lejuarregjistrimiishenjés sipas aplikacionit
té kundérshtuar pér klasat 1, 3, 11, 17, 18, 21, 22, 23, 34 dhe 35.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2018/001070 né bazé t€ markés s¢ méhershme me numér t€
regjistrimit 022447.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si marké tregtare
figurative, pér klasat 1, 3, 5, 11, 16, 17, 18, 21, 22, 23, 24, 34 dhe 35
sipas Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e kundérshtuar
éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 76 té datés 15.02.2019,
ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me 02.04.2019.

Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paraqitur mbi bazén
e markeés s¢ méhershme me numeér té regjistrimit 022447, e regjis-
truar pér klasat 5, 16, dhe 24 sipas Klasifikimit Ndérkombeétar té
Nicés, duke pretenduar se:
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- Shenja e kundérshtuar “FRESCO” éshté pothuajse identike
me markén e méhershme “FRESH” dhe se ka ngjashméri né
aspektin vizual, aureal dhe konceptual.

- Mes markés tregtare t¢ méhershme dhe shenjés sé
kundérshtuar nuk mjafton té themi se ka ngjashmeéri, pasi
ato jané identike dhe até pér faktin se edhe marka tregtare
e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit edhe shenja e kundérshtuar
kané formé ovale dhe pérmbajné si shenjé kryesore dalluese
fjalén “Fresh”, ku edhe shenja e Aplikuesit “Fresco” ka té
njéjtin kuptim me markat tregtare “Fresh” té kundérshtuesit,
pra nénkuptojné “Freskiné”, pastaj kané ngjyrén e kaltér
né prapavijé/stond, mbi té cilén éshté shkruar fjala “Fresh”,
pastaj t¢ dyja edhe fjala “Fresco” edhe “Fresh” jané shkruar
me ngjyré t€ bardhé, pastaj edhe fontin e shkronjave po
ashtu e kané identik. Té gjitha kéto ngjashméri né aspektin
vizual ndikojné gé konsumatori i zakonshém té hutohet
gjaté blerjes, ashtu qé né vend qé té blejé produktin e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, ata duke gené né lajthim do té
blejné produktin e Aplikuesit.

- Kétu duhet shtuar faktin se duke gené se Paraqitési i
Kundérshtimit edhe emrin e kompanisé sé tij e ka “Fresh
Co” sh.p.k,, ate¢heré konsumatori do té hutohet shumé lehté
dhe do t¢ mendoj se duke gené se “Fresh Co” sh.p.k, i ka
té gjitha produktet e veta t&¢ emértuara dhe mbrojtura me
marka tregtare “Fresh”, i njéjti tani ésht¢ duke prodhuar
edhe produktet me shenjén “Fresco”, pasi qé kjo fjalé
pérveg gé éshté e ngjashme shumé me markat e méhershme
“Fresh” pasi qé kané té njéjtin kuptim, né t¢ njéjtén kohé
fjala “Fresco” e Aplikuesit ka ngjashmeéri té ploté me emrin e
kompanisé se Paraqitésit t¢ Kundérshtimit “Fresh Co” (Fresh
Co dhe Fresco, lexohen pothuajse né ményré identike).

- Sa i pérket aspektit auditiv pretendon se té njéjtat jané
identike. Edhe né markat tregtare “Fresh” té Paraqitésit t€
Kundérshtimit ashtu edhe shenja e kundérshtuar “Fresco”
e aplikuesit nénkuptojné “Freski”, pra produktet gé
pérmbajné kéto shenja pér¢ojné te konsumatori mesazhin e



“Freskis¢” s¢ produkteve. Késhtu, konsumatori i zakonshém
gjate blerjes detyrimisht do té theksojé fjalén “Fresco”, e qé
kjo do té ndikojé gé i njéjti padiskutim té hutohet apo vihet
né lajthim ashtu gé nuk do té arrijé té dallojé se cili produkt
éshté i Paraqitésit té Kundérshtimit e cili éshté i Aplikuesit,
e duke gené né lajthim konsumatori i zakonshém do té
blejé produktin e aplikuesit né vend qé t¢ blejé produktin e
kundérshtuesit.

- Kétu duhet shtuar faktin se produktet e higjienés/pastrimit
gé plasohen né treg nga Paraqitési i Kundérshtimit dhe
Aplikuesi jané produkte t¢ zakonshme gé blihen nga
kategorité e ndryshme té konsumatoréve dhe pothuajse nga
té gjitha moshat (duke filluar nga mosha 12 vjecare e deri
moshén 65+ vjecare), andaj edhe niveli i kujdesit t€ kétyre
konsumatoréve nuk éshté i larté pér faktin se kemi té béjme
me produkte té pérditshém dhe té cilat pérdoren pér nevoja
té pérditshme dhe pér nevoja té llojllojshme e gé pér blerjen
e tyre nuk nevojitet kujdes i shtuar, andaj edhe shkaktimi i
hutisé apo konfuzionit te konsumatori i tillé éshté lehtésisht
i arritshém.

- Prandaj lirisht mund té konstatohet se produktet me logo/
shenje “Fresco” té aplikuesit shkelin markén tregtare té
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit “Fresh” dhe até né ¢do aspekt,
pra si né aspektin vizual, aureal/dégjimor dhe konceptual.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésitté Kundérshtimit,dukepretenduarse“Fresco” dhe“Fresh”
nuk kané ngjashméri me njéra tjetrén as pér nga ana e shkronjave e
as nga figura, pra dominojné vecorité specifike té tyre, té cilat béjné
qé té dy markat tregtare né fjalé té kené njé dallueshmeéri té theksuar,
gjegjésisht té dallohen si produkte tek konsumatori mesatar dhe té
cilat specifika e ménjanojné mundésiné e shkaktimit t¢ konfuzionit
né publik, apo ndonjé mundési té asocimit t& dy produkteve. Pra
kéto dy shenja dallojné si pér nga fonti i shkronjave té gravuara,
skicimet, emrat personal qé ndryshojné nga njéra tjetra, qé i béjné
ato té dallueshme né procesin e té€ shikuarit nga té gjitha pozicionet.
Po ashtu edhe logoja e t¢ dy markave tregtare béjné qé kéto dy
marka tregtare té dallojné nga njéra gjetra.
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Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar vetém
sa i pérket klasave 5, 16 dhe 24 ndérsa e ka lejuar vazhdimin e
procedurés sé€ regjistrimit pér klasat 1, 3, 11, 17, 18, 21, 22, 23, 34
dhe 35.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/3208 i
datés 17.05.2024, ka gjetur se:

Shenjat né fjalé sa i pérket aspektit vizual jané t€ ngjashme,
marka e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit éshté marke figurative
e kombinuar me shkrim ku né gendér paraqitet elementi
verbal “Fresh” me format bold dhe ngjyré t¢ bardhé, ku
vetém shkronja e paré éshté kapitale e vendosur né njé figuré
né formé elipse me ngjyré vjollce, kurse ajo e Aplikuesit
pérbéhet nga elementi verbal “Fresco” po ashtu me format
bold dhe ngjyré té bardhé shkronja e paré éshté kapitale e
vendosur né njé figuré prapavija e sé cilés éshté me ngjyreé té
kaltér.

Marka e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit pérbéhet nga katér
shkronja, kurse shenja e kundérshtuar pérbéhet nga pesé
shkronja, markat né fjalé kané ngjashméri sepse pjesa
fillestare e fjaléve “Fre” éshté identike né t¢ dy markat dhe
se térheq vémendjen e konsumatorit pérkatés mé shumé se
pjesa e fundit e tyre, prandaj kur krahasohen ngjashmeérité
dhe gjasat e konfuzionit té fjaléve gé jané té ngjashme pér
mallrat dhe shérbimet e ngjashme ose identike vecanérisht
shkronjat fillestare jané mé dominante né vémendjen e
konsumatorit. Pra shenjat né fjalé kané ngjashmeéri fonetike,
e si pasojé e késaj ngjashmeérie do t¢ mund té shkaktonte
konfuzion te konsumatori, duke dhéné pérshtypje se
mund té béhet fjalé pér t€ njéjtén marké tregtare, sepse
gjateé theksimit né térési t¢ dy markave rezulton se jané t¢
ngjashme né shqiptimin dhe ményrén se si tingéllojné.
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Né aspektin kuptimor, pra ngjashmérisé sé porosisé té
cilén markat tregtare e kané, Agjencia konsideron se kané
ngjashméri dhe se do t€ mund té perceptohen sikur kané njé
pérmbajtje kuptimore t€ ngjashme.

Se sa i pérket mallrave dhe shérbimeve t¢ dy markat pra
mallrat e markave né fjalé sa i pérket klasave 05, 16 dhe 24
jané té ngjashme né mes vete, jané té s¢ njéjtés natyré, dhe
pér shkak té késaj ngjashmérie né mes t€ kétyre mallrave
refuzohet regjistrimi i aplikacionit pér regjistrimin e markés
tregtare vetém pér kéto mallra.

Agjencia ka vlerésuar se pér shkak té lartcekurave kéto shenja nuk
mund t€ bashkekzistojné né treg pa e cenuar njéra-tjetrén dhe pa
shkaktuar konfuzion sa i pérket klasave 5, 16 dhe 24, ndérsa pér
klasat1,3,11,17,18,21, 22,23, 34 dhe 35, mund té bashkekzistojné
dhe nuk shkaktojné konfuzion.

ANALIZA

Ky rast trajton vlerésimin e rrezikut té konfuzionit pérmes lidhjes
s€ ndérsjellé ndérmjet ngjashmeérisé sé shenjave dhe lidhjes sé
mallrave, né pérputhje me parimin e ndérvarésisé (interdependence
principle).

Né t¢ drejtén e markave tregtare, rreziku i konfuzionit nuk
pércaktohet nga njé faktor i vetém. Vlerésimi béhet né térési, ku
ngjashméria e shenjave dhe lidhja ndérmjet mallrave ndikojné
njéra-tjetrén.

Né rastin konkret, shenjat “FRESCO” dhe “FRESH” paragesin njé
shkallé té larté ngjashmérie. Ato ndajné t€ njéjtén pjesé fillestare
“Fre”, kané aférsi fonetike dhe pércjellin té njéjtin kuptim gé lidhet
me freskiné. Edhe né aspektin vizual, t¢ dyja markat paraqgiten me
strukturé té ngjashme dhe me element verbal té theksuar né gendér.
Ky nivel ngjashmérie e ul ndjeshém pragun pér konfuzion. Né kéto
kushte, edhe njé lidhje e zakonshme ndérmjet mallrave éshté e
mjaftueshme pér t€ krijuar pérshtypjen e njé burimi té pérbashkét.
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Pér klasat 5, 16 dhe 24, mallrat jané té njéjta ose t€ ngjashme. N¢
kété situaté, kombinimi i ngjashmérisé sé shenjave me aférsiné
e mallrave con né ekzistimin e rrezikut té¢ konfuzionit dhe né
refuzimin e regjistrimit.

Ndérsa pér klasat e tjera, shenjat mbeten té njéjta dhe me té njéjtin
nivel ngjashmérie, por mungon lidhja e mjaftueshme ndérmjet
mallrave. Kjo distancé ndérmjet mallrave éshté e mjaftueshme pér
té shmangur konfuzionin.

Megjithaté, kjo varet nga ményra se si mallrat lidhen né treg. Kur
ato pérdoren sé bashku, plotésojné njéra-tjetrén ose ofrohen né té
njéjtin kontekst tregtar, konsumatori mund té besojé se burojné
nga i njéjti subjekt. Né kéto raste, rreziku i konfuzionit mund té
shtrihet edhe pértej klasave formalisht t€ ndryshme.

Ngjashméria e shenjave mbetet e njéjté, por rezultati ndryshon né
varési t€ mallrave.

PERFUNDIMI

Rreziku i konfuzionit pércaktohet nga ndérveprimi ndérmjet
ngjashmeérisé sé shenjave dhe lidhjes sé mallrave. Njé nivel i larté
ngjashmérie con né konfuzion vetém kur mallrat jané té njéjta ose
té lidhura né perceptimin e konsumatorit.

Ngjashméria e shenjave nuk mjafton pa lidhje ndérmjet mallrave dhe
shérbimeve.
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES
FIGURATIVE DHE SHENJES FIGURATIVE:
RASTI “INSOMNIA” vs “SHARP”

Vendimi: KS/2024/7516 i datés 16.10.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin ésht¢ aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2023/001001, i
vértetuar me Vendimin KS/2025-006960 t¢é datés 27.11.2025 &
Komisionit t&€ Ankesave.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/001001 né bazé t¢ markave tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 021638.

SHENJA E KUNDERSHTUAR: MARKA E MEHERSHME:

()

INSOMNIA

ENERGY

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si markeé tregtare figurative, pér klasat 32 si-
pas Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e kundérshtuar
éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 113 té datés 05.10.2023,
ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me 11.12.2023.
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Paraqitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi
bazén e markeés tregtare t€ méhershme t€ regjistruar me numer ¢
regjistrimit 021638, duke pretenduar se:

- Shenja e kundérshtuar “SHARP”, éshté e ngjashme me
markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit “INSOMNIA” me
numér regjistrimi 21638, dhe ka listé t€ njéjté¢ t¢ klasave
dhe dhénia e mbrojtjes kétij aplikimi, do t¢ mund té shkelé
té drejtat e méhershme t€ markés sé regjistruar, shkaktojé
konfuzion, jo vetém t'i bé&j konfuzion konsumatorét dhe do
té shkaktojé konfuzion né tregti.

- Shenja tregtare e kundérshtuar “Sharp” éshté vizualisht e
ngjashme me markén tregtare té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit,
ndérsa klasat jané identike.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se:

-Marka e Paraqitésit t¢ Kundérshtimitné formé drejtkéndore,
pérbéhet kryesisht nga fjala “INSOMNIA” (termi energy
éshté i pérjashtuar nga regjistrimi né bazé t¢ ligjit si
element teknik) dhe figura/fotografia e njé syri diagonal, t¢
vendosura né gendér. Shenja e kundérshtuar, éshté thuajse
tre dimensionale, pasi dallohet forma e kanoces dhe ku
pjesa kryesore éshté fjala “SHARP” shogéruar nga njé
element simbolik i stilizuar i dy syve té maces sé egér/pumeés
apo tigrit.

- Fjalét né dy shenjat jané krejtésisht t¢ ndryshme, me stil
shkrimi t&¢ ndryshém, me ngjyra té¢ ndryshme dhe kryesorja
kané zero ngjashméri né shkronja dhe numrin e tyre. Ky
ndryshim total i elementit meé réndésishém né marké, sipas
gjithé eksperiencés e praktikés ndérkombétare qé éshté fjala,
bén qé ky kundérshtim té jeté i palogjikshém né opinionin
tone.



- Né bazé té ngjyrave t€ cekura, ngjyrat paragiten t€ ngjashme
né té njéjtén shkallé si né marka té tjera té regjistruara meé
herét se marka e méhershme té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
si p.sh. pér pijet “MONSTER”, “GO NIGHT” etj. me sfond me
ngjyré té zezé. Pérgjithésisht té gjitha pijet energjike kané
trend ngjyrat e erréta si sfond i tyre.

-Shenjatnuk kané asnjé ngjashméri dhe as nuk jané identike
né t€ shkruar dhe té folur, por jané krejtésisht t¢ ndryshme né
lexim dhe shqiptim né gjuhén shqipe. Termi “INSOMNIA”
i Paraqitésit t¢ Kundérshtimit nuk ka asnjé shkronjé té
pérbashkét me termin “SHARP” t¢ Aplikuesit. Kéto dy fjalé
nuk kané as parashtresén as rrénjén dhe as prapashtesén e
tyre té ngjashme.

- Mundésia e konfuzionit ose ngatérrimi i produkteve té
mbrojtura nén marké njéra me tjetrén nuk ekziston, pasi,
sa mé sipér, markat jané totalisht t¢ ndryshme. Sikur éshté
shpjeguar mé sipér forma, paketimi, dizajni dhe sidomos
fjalét etj. i béjné ato té dallueshme pér njé konsumator qé
nuk ngatérron pijet e listuara té€ aplikuara me pijet freskuese.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
aplikacionin e kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/7516
té datés 16.10.2024, ka gjetur se:

Pijet energjike né treg jané t€ ekspozuara né té njéjtin sektor
dhe dallohen pérmes elementeve si dizajni, ngjyrat, emri
dhe shija. Duke pasur géllim té njéjté, ato ndodhen né té
njéjtin vend né markete, ku konsumatoriigjen té gjitha llojet
prané njéra-tjetrés. Secila pije duhet té keté individualitetin
e saj n¢ pamje dhe né emér; prandaj, nése konsumatori ka
pérballé dy pije me kombinim identik t€ ngjyrave (e zezé
dhe e gjelbér) dhe figurén e syve, kjo i shkakton konfuzion.
Ai mund t¢ mendojé se béhet fjalé pér té njéjtén pije nga i
njéjti prodhues, por me ndonjé modifikim, pasi né thelb ato
asocohen si té ngjashme.
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Duke pasur parasysh se kéto pije nuk kané ¢mime t€
larta, blerja béhet shpejt dhe konsumatorit i krijohet
ideja e identitetit t€é njéjté. N¢é rastin konkret, si kriter pér
pércaktimin e ngjashmeérisé jané pérdorur kriteri vizual dhe
ai konceptual.

Figura e syve e pérdorur né té dyja markat transmeton té
njéjtén porosi: syrin e zgjuar, t¢ mpreht¢ dhe pa gjumeé.
Ngjyrate shtojné edhe mé shumé kété ngjashméri, megenése
prapavija éshté térésisht e zezé¢ dhe figura e syrit ka njé
nuanceé té gjelbér mjaft té ngjashme né t¢ dyja shenjat.

Kriteri konceptual nénkupton kuptimin qé markat pércjellin
tek publiku. API vleréson se Aplikuesi ka “imituar” dizajnin
e markés tregtare paraprake, duke marré t€é njéjtén porosi
pérmes dizajnit dhe ngjyrave pér t¢ shprehur energjiné
dhe adrenalinén. Ekzistimi i dy markave me dizajn té tillé
dhe pér mallra identike nuk mund t'i shmanget hutimit té
konsumatorit mesatar, i cili ésht€¢ mesatarisht i informuar
dhe vepron me vémendje mesatare né treg.

Pérmes refuzimit té aplikacionit té ri, ménjanohet mundésia
e lajthimit mbi prejardhjen e vérteté té produktit.

Duke marré parasysh té gjitha si mé lart, Agjencia ka gjetur se shenja
e kundérshtuar bie ndesh me té drejtat e markés s¢ méhershme,
andaj ka vendosur pér refuzimin e regjistrimit t€ sa;j.

Ndaj vendimit t¢ Agjencisé, Aplikuesi ka paraqitur ankesé prané
Komisionit t& Ankesave e cila éshté refuzuar.

Komisioni i Ankesave me Vendimin me KS/2025-006960 té datés
27.11.2025 ka vértetuar vendimin e Agjencisé, duke gjetur se:

Ngjashméria vizuale dhe konceptuale mes markave éshté e
mjaftueshme pér t¢ krijuar konfuzion. Pérmes figurés s¢ syrit, t€
dyja markat transmetojné t€ njéjtin mesazh t€ adrenalinés dhe
energjise, gj¢ qé déshmon se Aplikuesi ka “imituar” dizajnin dhe
konceptin e markés ekzistuese. Megenése markat ndajné njé
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identitet té pérbashkét vizual dhe mbulojné mallra identike, prania
e tyre e njekohshme né treg krijon njé rrezik real gé publiku i
perceptojé ato si t€ lidhura mes tyre.

ANALIZA

Ky rast paraget njé shembull tipik t¢ vlerésimit té rrezikut té
konfuzionit né sektorin e produkteve t¢ konsumit t¢ shpejté
(FMCG), ku ményra e perceptimit t€ markave nga konsumatori ka
rol té vecanté.

Né rastin konkret, mallrat jané identike (pije energjike, Klasa 32),
cka nénkupton se pragu pér konstatimin e rrezikut t€¢ konfuzionit
éshté mé i ulét. Né kéto rrethana, analiza duhet t¢ mbéshtetet né
pérshtypjen e pérgjithshme t¢ shenjave, duke marré parasysh
elementet dominuese dhe perceptimin e konsumatorit pérkatés.

Pércaktimi i elementit dominues né két¢ rast nuk éshté i
drejtpérdrejté. Agjencia i ka dhéné pérparési elementeve vizuale,
duke u fokusuar né kombinimin e sfondit té errét, pérdorimin e
ngjyrave neon dhe figurén e syrit si element gendror. Megjithate,
njé qasje e tillé duhet té vlerésohet né raport me natyrén e kétyre
elementeve né treg.

Elementet vizuale né kété rast, si sfondi i zi, pérdorimi i ngjyrés
sé gjelbér dhe figura e syrit, nuk jané té pazakonta né sektorin e
pijeve energjike. Pérkundrazi, ato pérfagésojné njé gjuhé vizuale t&
konsoliduar té industrisé, e cila lidhet drejtpérdrejt me funksionin
e produktit. Figura e syrit dhe kontrasti i forté i ngjyrave synojné
t¢ komunikojné energjing, vigjilencén dhe mungesén e gjumit,
elemente qé pérbéjné arsyen kryesore pse konsumatori zgjedh njé
pije energjike.

Né kété kuptim, kéto elemente jané funksionale dhe semantikisht
té lidhura me produktin, por pikérisht pér kété arsye ato nuk mund
té konsiderohen lehtésisht si shumé dalluese né vetvete. Pérdorimi
i tyre éshté i pérhapur né treg dhe nuk mund t€¢ monopolizohet nga
njé operator i vetém. Nése kéto elemente do té konsideroheshin té
mjaftueshme pér t¢ ndaluar regjistrimin e njé shenje tjetér, kjo do
té conte né njé monopolizim té padrejté té njé stili té téré vizual né
treg.
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Nga ana tjetér, elementi tekstual ka peshé té konsiderueshme
né perceptimin e konsumatorit. Produktet né kété sektor jané
t¢ orientuara drejt markés dhe identifikohen né ményré t€
drejtpérdrejté pérmes emértimit. Né kété rast, “INSOMNIA” dhe
“SHARP” jané plotésisht té ndryshme, pa asnjé lidhje fonetike apo
vizuale ndérmjet tyre, dhe ky éshté njé dallim thelbésor qé nuk
mund t€ anashkalohet.

Po ashtu, edhe realizimi grafik i elementeve figurative paraget
dallime t€ dukshme. Shenja “INSOMNIA” paraget njé sy té vetém
me trajtim mé abstrakt dhe artistik, ndérsa shenja “SHARP” pérdor
dy forma qé evokojné sy né ményré mé agresive dhe dinamike.
Kéto dallime ndikojné né perceptimin e pérgjithshém té shenjave
dhe kontribuojné né diferencimin e tyre né treg.

Saipérket publikut pérkatés, ai pérbéhet nga konsumatoré té rritur,
me njé nivel vémendjeje t¢ paktén mesatar. Edhe pse produktet
jané té konsumit té pérditshém, konsumatori né kété sektor éshté i
familjarizuar me markat dhe nuk mbéshtetet vetém né pérshtypjen
e paré vizuale, por edhe né identifikimin e produktit pérmes emrit.

Né kéto rrethana, edhe pse ekziston njé aférsi e caktuar né nivel
vizual dhe konceptual, ajo nuk éshté e mjaftueshme pér té
neutralizuar dallimet e garta né emértim dhe né realizimin grafik
té shenjave. Duke i dhéné peshé vendimtare elementeve vizuale
gé jané t¢ zakonshme né industri, analiza e Agjencisé ¢con né njé
zgjerim té tepruar t€ mbrojtjes sé markés s¢ méparshme.

Njé qasje e tillé rrezikon t¢ kufizojé né ményré t€ pajustifikuar
pérdorimin e motiveve vizuale qé jané pjesé e gjuhés sé zakonshme
té tregut dhe t€ dobésojé parimin e dallueshmérisé, i cili géndron
né themel té sé drejtés sé markave tregtare.
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PERFUNDIMI

Né rastet kur elementet e pérbashkéta jané té zakonshme né
industri dhe shenjat dallojné garté né emértim, vlerésimi i rrezikut
té konfuzionit kérkon njé analizé t¢ kujdesshme dhe té balancuar.

Neé keété rast, duke i dhéné peshé té tepruar elementeve vizuale dhe
dukenénvlerésuar dallimet thelbésore ndérmjetshenjave, vlerésimi
i Agjencisé tejkalon kufijté e arsyeshém t€¢ mbrojtjes sé markés dhe
rrezikon té kufizojé konkurrencén né ményré t€ pajustifikuar.

Né té drejtén e markave, ajo gé éshté e zakonshme né industri nuk
mund té béhet proné ekskluzive.
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VLERESIMI I NG]ASHMER}VE MIDIS MARKAVE
FIGURATIVE DHE SHEN]JES FIGURATIVE: RASTI
“MAGIC ICE” vs “PANDA MAGIC”

Vendimi: KS/2026/916 i datés 02.02.2026 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit t¢
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2025/000699 i datés 25.04.2025 né bazé t€ markave tregtare
té méhershme té regjistruara sipas certifikatave me numér 020461,
020934, 032417, 014386, 021001, 022896, 023066, 018534 dhe
020999.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:
p ‘.u.I
g .
MARKAT E MEHERSHME:

MAGIC ICE Green Magic
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Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2025/000699
té datés 25.04.2025 pér regjistrimin e shenjés pér klasén 30 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés. Shenja sipas kétij aplikacioni
éshté paraqitur si shenjé figurative e kombinuar me shkrim, figura
dhe ngjyra.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 128 té
datés 25.08.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 14.11.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025-6715.

Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se markat e tij té
meéhershme, t¢ gjitha pérmbajné fjalén “Magic”, pra kéto marka
jané prezente pér mé shumé se 15 vite né tregun e Kosovés dhe
pér shkak té prezencés sé jashtézakonshme dhe cilésisé sé larté té
produkteve éshté fituar reputacion dhe dallueshméri gé né fillim té
tregtimit.

Paraqitésii Kundérshtimit ka pretenduar se Aplikuesi me paraqitjen
e aplikacionit t¢ kundérshtuar ka pér géllim gé pérmes shkaktimit
té konfuzionit t€ pérfitoj padrejtésisht nga reputacioni i markave té
méhershme té paraqitésit t¢ kundérshtimit.

Paraqitési i Kundérshtimit pretendon se shenja e kundérshtuar
pérmban elementin fjalé “Magic” gé mund té konsiderohet si
elementi mé i vecanté dhe dominues i shenjés, kjo pér shkak se
perceptimi i konsumatorit gjithmoné bie tek fjala “Magic” dhe se
fjala dhe figura “Panda” ka rol dytésor dhe nuk eliminon rrezikun e
konfuzionit. Pra, duke gené se edhe né markat e méhershme edhe
né shenjén e kundérshtuar fjala “Magic” éshté elementi dominues
atéheré kjo krijon mundési reale qé tek konsumatorét té¢ shkaktoj
konfuzion dhe t€ ngatérrojné origjinén e produkteve.

Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se shenja e kundérshtuar
dhe markat e méhershme jané konceptualisht t€¢ ngjashme, pér
shkak té géllimit té njéjté té pérdorimit dhe pér faktin se i pérkasin
produktit té njéjté.
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Nga ana tjetér, aplikuesi ka pretenduar se shenja “Panda” ka krijuar
njé prezencé t¢ géndrueshme dhe njohje té konsiderueshme né
tregun e akulloreve né rajon, pérfshiré edhe Republikén e Kosovés,
gé nga viti 1999. Ai ka theksuar se posedon edhe njé marké té

pafiiia
méhershme té regjistruar qé nga viti 2014 VI AGIC duke
argumentuar se aplikacioni aktual pérbén vazhdimési té té drejtave
ekzistuese dhe nuk synon imitimin e markave té paléve té treta.

Aplikuesi ka kundérshtuar pretendimet pér konfuzion duke
theksuar se elementi dominues i shenjés sé kundérshtuar éshté
“Panda”, i pérforcuar edhe nga paraqitja figurative, ndérsa elementi
“Magic” ka rol plotésues dhe nuk éshté pércaktues né perceptimin
e konsumatorit.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2026/916 té
datés 02.02.2026, ka gjetur se:

Ekziston ngjashméri sa i pérket mallrave dhe shérbimeve qé
i pérkasin klasés 30, kjo pér shkak se markat e méhershme té
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit gézojné mbrojtje pér klasat 29,
30 dhe 35 kurse shenja sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar
kérkon mbrojtje pér klasén 30.

Shenja sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar pérbéhet nga
dy elemente verbale, ku fjala “Panda” krijon identitetin
fillestar té shenjés ndérsa fjala “Magic” shfaget si element
pasues. Prania e elementit shtesé figurativ “Panda” né
shenjén e kundérshtuar krijon njé strukturé dhe kompozim
vizual t€ ndryshém nga markat e méhershme té Paraqitésit
t¢ Kundérshtimit t¢ cilat ndértohen né kombinime té
ndryshme me elementin “Magic”.

Shenja e kundérshtuar dhe markat e méhershme kané
ngjashmérivizualevetémnénjé elementverbal té pérbashkeét
g€ nuk mjafton pér té krijuar pérshtypje vizuale té€ njéjté ose
shumeé t¢ afért.
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Né kété rast kemi t€ béjmé me ngjashméri fonetike té
kufizuar pér shkak se shenja e kundérshtuar “Panga Magic”
shqiptohetsinjé njési dy fjaléshe me rend ku ka theksim dhe
ritém té ndryshém nga markat e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
si “Magic Ice” dhe “Magic Cream”. Rendi i elementeve, numri
i rrokjeve dhe struktura fonetike dallojné qartazi duke béré
gé shenjat té mos perceptohen si té njéjta ose shumé té aférta
né té folur.

Né kété rast kemi té¢ béjmé me pérshtypje konceptuale té
ndryshme pér shkak se fjala “Magic” ka karakter nxités dhe
sugjestiv pa pérmbajtje konceptuale té pércaktuar apo unike,
andaj shtimi i elementit “Panda” krijon koncept té ri dhe té
pavarur i cili nuk gjendet né asnjé nga markat e méhershme
té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

Né vlerésimin e rrezikut t¢ konfuzionit pércaktimi i
elementeve dominante dhe dalluese éshté vendimtar. Edhe
pse fjala “MAGIC” paraqitet si element i pérbashkét nga
praktika tregtare e kundérshtuesit rezulton se ky element
pérdoret gjerésisht né disa marka té regjistruara dhe pérbén
pjesé té emrit t€ biznesit, gjithmoné né kombinim me
elemente té gjera. Kjo tregon se “MAGIC” shérben si element
sugjestiv apo reklamues dhe ka fuqi dalluese t¢ kufizuar
vecanérisht pér produkte ushgimore. Né markén e aplikuar
elementi “PANDA” éshté ai gé individualizon shenjén dhe i
jep asaj identitet té pavarur.

Duke i vlerésuar shenjat né térési dhe né ndérveprim me
njéra-tjetrén rezulton se ¢do ngjashmeéri kufizohet vetém
né njé element verbal me karakter t¢ dobét dallues ndérsa
dallimet vizuale, fonetike dhe konceptuale jané té garta.
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ANALIZA

Né vlerésimin e rrezikut té konfuzionit (likelihood of confusion),
analiza duhet t¢ bazohet né pérshtypjen e pérgjithshme qé
krijojné shenjat, duke marré parasysh elementet qé kané rol real né
identifikimin e burimit tregtar.

Neé kété rast, elementi i pérbashkét “Magic” paraget njé komponent
me fuqi té kufizuar dalluese pér shkak té karakterit té tij sugjestiv
dhe pérdorimit té gjeré né sektorin pérkatés. Sii till¢, ai nuk éshté
pércaktues né perceptimin e konsumatorit.

Pesha e analizés zhvendoset tek elementet gé krijojné dallimin
real ndérmjet shenjave. Elementi “Panda”, i pérforcuar edhe nga
paraqitja figurative, éshté ai qé i jep shenjés s¢ kundérshtuar
identitet té pavarur dhe funksion identifikues.

Neé kéte kontekst, fakti qé fjala “Magic” paragitet me font mé t€ madh
nuk éshté vendimtar. Madhésia grafike nuk pércakton rolin e njé
elementi; vendimtare éshté aftésia e tij pér té identifikuar burimin
tregtar. Né kété rast, pavarésisht paraqitjes mé té theksuar, karakteri
sugjestiv i fjalés “Magic” e dobéson funksionin e saj identifikues,
ndérsa “Panda” mbetet elementi g€ individualizon shenjén.

Né perceptimin e pérgjithshém, konsumatori mbéshtetet né
elementin gé i shérben si piké identifikimi, jo né elementet e
zakonshme apo sugjestive. Pér kété arsye, edhe pse ekziston njé
nivel i caktuar ngjashmérie dhe identitet i mallrave, kjo nuk mjafton
pér té krijuar rrezik real konfuzioni.

Vendimtare nuk éshté ekzistenca e dallimeve si té tilla, por pesha
gé ato kané né perceptimin e konsumatorit. Dallimet duhet té
jené té tilla qé zhvendosin fokusin nga elementi i pérbashkeét drejt
elementeve qé identifikojné burimin tregtar.

Ky éshté¢ edhe kegkuptimi mé i shpeshté¢ né praktiké: ideja se
mjafton té ekzistojné dallime pér té pérjashtuar konfuzionin. Né té
drejtén e markave, kérkohet njé vlerésim cilésorirolit t¢ elementeve
né perceptimin e pérgjithshém, jo njé krahasim formal i tyre.
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Vlerésimi i Agjencisé pérputhet me gasjen e konsoliduar té¢ EUIPO-
s€, duke reflektuar njé analizé té bazuar né funksionin identifikues
té elementeve dhe jo né paraqitjen e tyre formale.

PERFUNDIMI

Né pérfundim, ky rast tregon se prania e njé elementi té¢ pérbashkeét
me fuqi té kufizuar dalluese nuk mjafton pér té ndértuar rrezikun
e konfuzionit. Vendimtare mbetet aftésia reale e elementeve pér té
identifikuar burimin tregtar.

Ajo qé nuk identifikon burimin, nuk mund té krijojé konfuzion.
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D.
<+ KOMPLEKSE vs KOMPLEKSE &
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES KOMPLEKSE DHE
SHENJES KOMPLEKSE: RASTI “NEGRO” vs “NERO”

Vendimi: KS/2025/5471 i datés 11.09.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimii shenjés sipas aplikacionit KS/M/2024/001491.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/001491 né bazé t¢ markés tregtare t&¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 022055.

SHENJA E MARKA E
KUNDERSHTUAR: MEHERSHME:

; oclafak GRLA

NEG

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2024/001491 t&
datés 24.09.2024 pér regjistrimin e markes tregtare pér klasén 30
sipas Klasifikimit Ndérkombeétar té Nicés.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr 122 ¢
datés 12.11.2024 t€ Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér kétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 11.02.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025/983.
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Paraqitési i Kundérshtimit pretendon se marka e tij tregtare e
regjistruar me numeér 022055 éshté pothuajse né térési né té gjitha
elementet e saj origjinale dhe dalluese nga ana e Aplikuesit.

Paraqitési i Kundérshtimit ka theksuar se:

- Eshté pronar i markés tregtare t¢ méhershme me numér té
regjistrimit me 022055 t¢ datés 27.02.2018 pér territorin e
Republikés sé Kosovés dhe se éshté pronar i disa markave
tjera tregtare té regjistruara né vendet e rajonit, EUIPO dhe
WIPO.

-Marka e tij tregtare me numér té regjistrimit 022055 ka fituar
statusin e markés sé mirénjohur pér shkak se éshté marke
prezente né Kosové pér mé shumé se 3 dekada dhe e njéjta
ka shitje gjithépérfshirése né pothuajse t€ gjitha marketet e
Kosoveés.

- Mundésia e shkaktimit t€¢ konfuzionit tek konsumatorét
éshté shumé e lart¢ pér shkak t€ ngjashmeérisé vizuale,
dégjimore dhe konceptuale duke u bazuar né shkallén dhe
natyrén e ngjashmérisé dhe perceptimin e konsumatorit
mesatar.

Ndérsa Aplikuesi ka pretenduar né nga krahasimi i shenjés sé
kundérshtuar me markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit rezulton
se:

- Dallimi né paraqitjen grafike t€¢ markés s¢ méhershme me
shenjén e kundérshtuar éshté i madh pérshkak té ndryshimit
né pamjen e pérgjithshme, pozicionit t€¢ elementeve
kryesore dhe ndryshimet e tyre né krahasim me njéra-tjetrén,
pérdorimit té fjalées “NERO” né vend té fjalés “NEGRO”,
prania e vijave té valézuara né shenjén e kundérshtuar dhe
mungesa e tyre tek marka e méhershme, efj.
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- Nuk mund te pretendohet mbrojtja e fjalés NEGRO (e
zez€) si shenjé dalluese e markés tregtare vetém nga njé palé
e caktuar ne treg. Markat né kontest kané fjalét kryesore
ge i dallojné Troi dhe Pionir te cilat e tregojné origjinén e
produkteve te markave tregtare né konflikt dhe i japin veti
dalluese te mjaftueshme pér te mos shkaktuar konfuzion tek
publiku.

- Kur krahasohet marka e kontestuar me markén e
méhershme e bén shkallén e dallueshmérisé né mes markave
tregtare shumé te madh dhe pothuajse té pakrahasueshém.
Prandaj, duke pasur parasysh té gjitha sa mé sipér, nuk ka
gjasa té konfuzionit, dhe as shenjat nuk jané té ngjashme né
até maseé sa t€ krijojné konfuzion né treg.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/5471
té datés 11.09.2025, ka gjetur se:

Nga pérmbajtja e mallrave dhe shérbimeve t¢ dy markat
tregtare pérdoren pér produkte té sé njéjtés natyré (karamele
ose pastile pér fytin), té cilat shiten pérmes kanaleve té njéjta
tregtare. Pérdorimi i njéjté, funksioni i njéjté dhe audienca
e njéjté rrisin ndjeshém mundésiné reale t¢ konfuzionit né
treg.

Sa i pérket ngjashmeérisé vizuale, t¢ dyja markat paraqiten
me shkronja kapitale, t¢ médha dhe dominuese né logot e
tyre, duke pérdorur ngjyrén té kuge té theksuar me kontur
té bardhé dhe té zi. Kjo zgjedhje kromatike dhe tipografike
éshté shumé e afért dhe krijon njé identifikim vizual té
menjéhershém pér konsumatorin.

Emrat “NEGRO” dhe “NERO” ndajné katér shkronja identike
né té njéjtat pozita (N-E-R-O), duke ndryshuar vetém njé
shkronjé (“G” né mes). Ky ndryshim minimal nuk éshté i
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mjaftueshém pér té eliminuar perceptimin e pérgjithshém
t¢ ngjashmeérisé. Té dyja markat pérmbajné gjithashtu
njé element grafik oval me sfond t¢ kuq dhe mbishkrim
té bardhé (Pionir vs Troi), i cili pérforcon edhe mé shumé
paralelizmin, vizual né paraqitje.

Konsumatori mesatar, i cili i sheh kéto produkte né rafte té
marketeve ose barnatoreve, ka njé predispozité té larté pér
té ngatérruar burimin e tyre tregtar.

Né aspektin fonetik, emrat “NEGRO” dhe “NERO”
shqgiptohen né ményré shumeé t¢ afért, duke pasur vetém
njé ndryshim minimal fonetik né mes (kombinimi “GR”
kundrejt “R”). Struktura fonetike e fjaléve éshté e ngjashme,
té dyja pérbéhen nga dy rrokje, me theks t¢ paré identik.
Ky rittm dhe tingéllim i njéjté krijon perceptim t€ afért né
dégjimin e konsumatorit.

Né praktikén e konsumatorit t¢ zakonshém, ndryshimi
fonetik ka gjasa t€ neglizhohet, vecanérisht duke pasur
parasysh se produktet i pérkasin t€ njéjtés kategori mallrash
dhe pérdoren né té njéjtin kontekst.

Marka “NEGRO” ka figurén e pastruesit t¢ oxhakut me
sloganin“odzacargrla” (pastruesifytit),ndérsamarka“NERO”
paraget njé ilustrim anatomik té fytit me mbishkrimin
“pastrues i fytit”. Né té dyja rastet, konsumatorit i pércillet
i njéjti mesazh funksional dhe simbolik - pra produkt i
destinuar pér té¢ lehtésuar dhe pastruar fytin.

Pér mé tepér, termat “NEGRO” dhe “NERO” kané njé lidhje
té pérbashkét semantike, pasi né gjuhé t¢ ndryshme me
prejardhje latine dhe romane, ato lidhen me kuptimin e
ngjyrés sé zezé. Ky element shton dimensionin konceptual
t¢ ngjashmérisé, duke krijuar perceptim té njéjt¢ mbi
karakterin e produktit.

Kjo pérputhje konceptuale, ¢ kombinuar me pérputhjen
vizuale dhe fonetike, krijon njé rrezik shumé té larté pér
konfuzion dhe asociim té gabuar.
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Pasi q€ ka marré parasysh té gjitha si mé larté, Agjencia ka vlerésuar
se aplikacioni pér regjistrimin e shenjés s¢ kundérshtuar bie ndesh
me té drejtat e markés sé méhershme t€ regjistruar dhe regjistrimi i
késaj shenje nuk do té pranohet.

ANALIZA

Ky rast trajton vlerésimin e ngjashmérisé ndérmjet dy shenjave
t¢ kombinuara, ku dallimi ndérmjet tyre ésht¢ minimal. N¢
kéto rrethana, analiza nuk mund t¢ mbéshtetet né ndryshime té
izoluara, por né pérshtypjen e pérgjithshme qé krijojné shenjat tek
konsumatori mesatar.

Thelbi i ¢éshtjes géndron né raportin ndérmjet fjaléve “NEGRO”
dhe “NERO”. Dallimi kufizohetné praniné e shkronjés “G”, e cilanuk
éshté e mjaftueshme pér t¢ ndryshuar perceptimin e pérgjithshém,
duke gené se struktura, gjatésia dhe tingéllimi i fjaléve mbeten
pothuajse té njéjta.

Nga aspekti vizual, shenjat paraqiten me elemente grafike shume
té aférta. Pérdorimi i ngjyrave té njéjta, kontrasti dhe ményra e
paraqitjes s¢ emrit krijojné njé identitet vizual t€¢ krahasueshém.
Konsumatori nuk i analizon shenjat né ményré t¢ detajuar dhe
as i ballafagon ato drejtpérdrejt, por mbéshtetet né kujtesén qé i
mbetet nga pérballja e méparshme me to. Né kété nivel, dallimet
minimale humbin réndésiné.

Né aspektin fonetik, ngjashméria éshté e theksuar. Té dyja fjalét
ndajné té njéjtin fillim, t€ njéjtin rittm dhe njé strukturé shumeé té
afért tingullore. Prania e njé tingulli shtesé nuk krijon njé dallim té
mjaftueshém né perceptimin e dégjimit, vecanérisht né kushtet e
zakonshme té tregut ku vendimet merren shpejt.

Ngjashméria shtrihet edhe né planin konceptual. Té dy termat
lidhen me té njéjtén ide baze, qé éshté ngjyra e zezé. Ky element
pérforcon perceptimin e njé identiteti té afért dhe rrit mundésiné e
njé asociimi té gabuar né mendjen e konsumatorit.
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Kur kéto elemente vlerésohen sé bashku, krijohet njé pérshtypje
e pérgjithshme shumé e afért. Konsumatori mesatar nuk bén
krahasim analitik t¢ shkronjave, por reagon ndaj imazhit gé i
mbetet né kujtesé.

Ky rast tregon se ndryshimet minimale formale nuk jané té
mijaftueshme pér té krijuar distancén e nevojshme ndérmjet
shenjave. Kur pérputhja ekziston né elementet kryesore, njé dallim
i vogél nuk e ndryshon rezultatin e analizés.

PERFUNDIMI

Vlerésimi i ngjashmérisé duhet t¢ bazohet né pérshtypjen e
pérgjithshme dhe jo né dallime t¢ izoluara. Kur dy shenja pérkojné
né strukturg, tingull dhe kuptim, njé ndryshim minimal nuk mjafton
pér té shmangur konfuzionin.

Neé keéto raste, analiza duhet té fokusohet né ményrén se si shenjat
perceptohen realisht né treg dhe jo né dallime teknike gé kané
peshé vetém né njé shqyrtim abstrakt.

Dallimi ndérmjet markave duhet té shihet, té dégjohet dhe té kuptohet;
mbrojtja e tyre nuk éshté ¢éshtje numérimi shkronjash, por ruajtje e
integritetit té identitetit tregtar.
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS MARKES KOMPLEKSE DHE
SHEJNES KOMPLEKSE: RASTI “NOBLICE” vs “BISCOTTI”

Vendimi: KS/2025/6718 i datés 13.11.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimii shenjés sipas aplikacionit KS/M/2024/001557.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/001557 né bazé té markés tregtare t&¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 030598.

SHENJAE MARKA E
KUNDERSHTUAR: MEHERSHME:

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2024/001557 té
datés 02.10.2024 pér regjistrimin e markés tregtare pér klasén 30
sipas Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr 123 @
datés 20.01.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 26.03.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025/1919.

Paraqitési i Kundérshtimit ka pretenduar se shenja e kundérshtuar
ka ngjashméri vizuale dhe konceptuale, kurse vlerésimi duhet
t¢ béhet né pérshtypjen e pérgjithshme t€ cilén e jep shenja,
posacérisht duke pasur parasysh pjesét dominuese té€ tyre.
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Ndérsa Aplikuesi ka pretenduar né nga krahasimi i shenjés sé
kundérshtuar me markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit rezulton
se:

- Nuk ka asnjé ngjashmeéri fonetike pasi qé shenja sipas
aplikacionit t¢ kundérshtuar éshté né térési i ndryshém né
emértimin e tij dhe né té shprehur (shgiptimin) e saj nuk ka
asnjé ngjashméri;

- Nuk ka ngjashméri konceptuale pasi qé shenja e
kundérshtuar ka elemente né pérmbajtjen e saj gé jané
térésisht t¢ ndryshme me markén e méhershme, pra dukja
dhe kuptimi i shenjés nuk éshté as pér sé aférmi i njéjté ose
i ngjashém;

- Shenja e kundérshtuar paraget shenjé me dizajné shumé
té thjeshté krahasuar me dizajnin e markés s¢ méhershme;

- Nga aspekti i ngjashmeérisé vizuale dhe ngjyra kryesore e
paketimit ndryshon shumé dhe nuk mund t€ aludohet né
elemente grafike me ngjashméri pérfshi kétu edhe fontin e
teksteve fonetike té pérdorura né dizajnin e paketimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/6718
té datés 13.11.2025, ka gjetur se:

Ekziston ngjashméri gé mund t€é shkaktojé konfuzion né
publikun konsumatoré.

Nga analiza e elementeve pérbérése rezulton se ekziston
ngjashmeéri e larté vizuale ndérmjet dy shenjave, e cila mund
té krijojé perceptim té gabuar tek konsumatori mesatar pér
origjinén tregtare t¢ produktit. Té dy paketimet pérdorin
sfond me ngjyré té kuqe intensive, gé gradualisht kalon né
nuanca kafe ose ¢okollate, duke krijuar té njéjtin efekt té
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ngrohté vizual dhe ndjesi t¢ émbélsisé. Po ashtu, né pjesén
gendrore té paketimit paraqiten biskota t¢ rrumbullakéta
me vrimé né mes dhe me mbushje ¢okollate né pjesén e
poshtme, t€ vendosura né ményré identike dhe me tonalitete
ngjyrash shumé té aférta.

Njé getér element gé kontribuon né kété pérshtypje
éshteé stili i shkronjave té pérdorura pér emrin kryesor té
produktit, né té dyja rastet pérdoren fonte doréshkrimore
(script) me ngjyré t¢ bardhé, t¢ vendosura né gendér té
paketimit, me pérmasa dominuese dhe kontrast té theksuar
ndaj sfondit t€ kuqg. Ky stil tipografik krijon njé identitet
vizual pothuajse t€¢ ngjashém né perceptim, duke e béré &
véshtiré pér konsumatorin dallimin e menjéhershém midis
dy produkteve.

Té dy paketimet pérfshijné elemente dekorative t€ mbushjes
s¢ c¢okollatés gé rrjedh ose derdhet, si dhe paraqitje té
copave té ¢cokollatés ose pluhurit té kakaos prané produktit,
té cilat forcojné edhe mé shumé lidhjen vizuale ndérmjet
tyre. Kombinimi i kétyre elementeve - ngjyra dominante,
paraqitja e produktit, efekti i mbushjes, dhe tipi i shkrimit
gé krijon njé pérshtypje t¢ pérgjithshém té ngjashém qé
mund t€ ¢ojé né rrezik real konfuzioni pér origjinén tregtare
té produktit.

Edhe pse emrat verbal “Biscotti” dhe “Noblice” ndryshojné
né pérmbajtje, ky ndryshim nuk mjafton pér ta shmangur
konfuzionin, pasi efekti vizual global i paketimit éshté
pothuajse i njéjté. Duke gené se konsumatori mesatar
zakonisht e identifikon produktin pérmes paraqitjes grafike
dhe ngjyrave dominante, ngjashmeéria vizuale mbetet
pércaktuese né kéte rast.



ANALIZA

Ky rast trajton vlerésimin e ngjashmérisé ndérmjet shenjave té
kombinuara né formén e paketimit t¢ produkteve, ku ndérveprimi
ndérmjet elementeve verbale dhe atyre figurative béhet vendimtar
pér pércaktimin e rrezikut té konfuzionit.

Vendimi i Agjencisé mbéshtetet kryesisht né ngjashmériné vizuale
té paketimit dhe né pérshtypjen e pérgjithshme qé krijojné shenjat,
dukeidhéné peshé té vecanté kompozicionit grafik dhe ményrés sé
paraqitjes sé produktit. Nga pérmbajtja e tij rezulton gjithashtu se
markés s¢ méhershme i éshté njohur njé nivel i caktuar njohjeje né
treg, element qé ka ndikuar drejtpérdrejt né pérfundimin e arritur.
Megjithése vendimi nuk paraget né ményré t¢ detajuar ményrén
se si éshte arritur né kété konstatim, ky element mbetet pércaktues
pér rezultatin e ¢éshtjes.

Neé kété kontekst, Agjencia i ka dhéné réndési té vecanté elementeve
vizuale, duke vlerésuar se kompozicioni grafik i paketimit mund té
funksionoijé si tregues i burimit né treg. Njé qasje e tillé pérkon me
praktikén e EUIPO, sipas sé€ cilés ményra e organizimit t¢ elementeve
né hapésiré dhe struktura e pérgjithshme e shenjés mund t€ marrin
rol dominues né perceptimin e konsumatorit, ve¢anérisht né
sektorin e produkteve t¢ konsumit té€ pérditshém.

Megjithaté, ngjashméria né kété rast nuk géndron vetém né
elemente t¢ vecanta, por né ményrén se si kéto elemente jané
strukturuar dhe perceptohen né térési. Njé pérputhje e tillé né
paraqitje nuk éshté, né vetvete, e mjaftueshme pér t¢ konstatuar
konfuzion. Elementet qé pérfagésojné veté produktin, si paraqitja
e biskotés apo mbushjes, si dhe pérdorimi i ngjyrave tipike pér
sektorin, jané karakteristika té zakonshme té tregut dhe, si té tilla,
kané fuqi t¢ kufizuar dalluese.

Né mungesé t€ njé reputacioni té provuar, analiza duhet t€
zhvendoset tek elementet qé mbajné funksion identifikues. Né njé
shenjé t¢ kombinuar, ky funksion zakonisht bartet nga elementi
verbal.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Né rastin konkret, edhe elementi verbal nuk ofron diferencim té
forté. Emértimi “Biscotti” éshté pérshkrues pér produktin dhe ka
fuqi té kufizuar dalluese. Nése elementi verbal do té ishte origjinal,
ai mund té shérbente si faktor real diferencues edhe pérballé njé
kompozicioni grafik té ngjashém.

Nékétorrethana, kursifjalaashtuedhe paraqitjavizuale mbéshteten
né elemente t¢ zakonshme, pesha e analizés mbetet tek konfigurimi
i pérgjithshém i paketimit, i cili, pér shkak t€ njohjes sé fituar né
treg, perceptohet si tregues i njé burimi té caktuar. Me fjalé té€ tjera,
nuk éshté mé vetém produkti gé perceptohet, por ményra specifike
e paraqitjes seé tij.

Analiza duhet té fokusohet né até nése kjo ményré e organizimit ka
fituar njé autonomi dalluese né treg. Kur njé konfigurim i caktuar
béhet i njohur pér konsumatorin, ai nuk perceptohet mé si njé
kombinim i zakonshém elementesh, por si njé identitet i ve¢anté
neé treg.

Né praktikén tregtare, sidomosnésektorin e produkteve té konsumit
té pérditshém, vérehen shpesh raste t¢ produkteve “private label” gé
shmangin pérdorimin e emrave identiké, por afrohen né paraqitje
vizuale me markat e njohura. Né kéto situata, ngjashméria vizuale
mund té krijojé njé lidhje perceptuese me markén udhéheqése,
duke e béré analizén mé t¢ ndjeshme ndaj kompozicionit grafik.

PERFUNDIMI

Ky rast konfirmon se pesha e elementeve né analizén e ngjashmérisé
nuk éshté fikse, por varet nga niveli i njohjes s€ shenjés né treg.

Megjithaté, pérputhja gé mbéshtetetné elemente té zakonshme nuk
mjafton pér té konstatuar konfuzion. Né mungesé t€ dallueshmérisé
sé fituar dhe kur elementi verbal ka fuqi t¢ dobét dalluese, analiza
duhet t¢ mbéshtetet né dallime reale gé krijojné distancé t¢ garté
neé perceptimin e konsumatorit.

Kur ményra e paraqitjes béhet e njohur, ajo veté mund té
funksionojé si tregues identifikues né treg.
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V

MARKAT ME MBROJTJE TE
KUFIZUAR

Ky kapitull trajton kufijté e mbrojtjes sé markave tregtare. Jo

c¢do marke ka té njéjtén fuqi dalluese dhe, si rrjedhojé, as té

njéjtin shtrirje t¢ mbrojtjes juridike. Kur njé shenjé pérbéhet

nga elemente pérshkruese, gjenerike apo tregues té€ origjinés

gjeografike, mbrojtja e saj kufizohet vetém né pjesét qé
krijojné identitet real né treg.

Neé kéto raste, analiza e ngjashmérisé nuk mund té mbéshtetet

né elementet e zakonshme, por pérgendrohet tek ato gé

individualizojné shenjén dhe gé kané aftési dalluese. Rastet

gé vijojné tregojné se si ky kufizim i mbrojtjes ndikon

drejtpérdrejt né vlerésimin e konfuzionit dhe né shtrirjen e té
drejtave t€ markes tregtare.



VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS SHENJES DHE MARKES
TREGTARE ME MBROJTJE TE KUFIZUAR: RASTI “LUXORY CARS”
vs “LUXORY AUTO”

Vendimi: KS/2025/7484 i datés 10.12.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimiiprocedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit té
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2025/000208 i datés 12.02.2025 né bazé t¢ markés sé
méhershme té regjistruar sipas certifikatés me numeér 033340.

SHENJA E MARKA E
KUNDERSHTUAR: MEHERSHME:

::" LES
‘-- =
-

{
LUXURYCARS LUXURY

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqgitur aplikacionin e tij me KS/M/2025/000208 t&
datés 12.02.2025 pér regjistrimin e shenjés pér klasat 35, 37 dhe
39 sipas Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja sipas kétij
aplikacioni éshté paraqitur si shenjé figurative e kombinuar me
fjalé dhe figura.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr 125 @
datés 05.05.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 04.08.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025-4583.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Paraqitési i Kundérshtimit e ka paragitur kundérshtimin e tij me
arsyetiminseshenjae Aplikuesitéshté vizualishtdhe konceptualisht
e ngjashme me markén e regjistruar “Luxury Auto”.

[ njéjti thekson se kété rast nuk duhet t¢ béhet ndarja e elementeve
té shenjés, por duhet vlerésuar imazhi i pérgjithshém gé shenja
pércon tek konsumatori mesatar. Né rastin konkret, né aspektin
vizual, shenjat jané t¢ ngjashme. Konsumatori mesatar kujton
dhe identifikon mé shumeé pérmes fjalés sé paré dhe ndjesisé sé
pérgjithshme qé pércjell shenja. Né rastet e shenjave figurative,
elementet dominues vizuale sidomos ato qé zéné vend té
réndésishém dhe jané mé t¢ lehta pér t'u kujtuar kané peshé té
vecanté né vlerésimin e ngjashmeérise.

Aplikuesi, duke iu referuar vendimit pér regjistrimin e markés
tregtare me numeér té regjistrimit 033340 té Paraqitésit té
Kundérshtimit, ka theksuar se marka e méhershme ka t¢ mbrojtur
vetém anén vizuale t€ logos dhe ngjyrén e bardhg, té zezé dhe ari t&é
mbyllét, pérderisa kufizimi i mbrojtjes sé késaj marke tregtare éshté
pércaktuar né fjalét “LUXORY AUTO”.

Késisoj, pér shkak t¢ kétij kufizimi, Aplikuesi ka theksuar se
mbrojtja ligjore e markés s¢ méhershme shtrihet vetém mbi pjesén
unike t€ markeés, né kété rastlogon dhe elementet e ve¢anta ngjyrat.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/7484
té datés 10.12.2025, ka gjetur se:

Marka tregtare “LUXURY AUTO” ésht¢ marké tregtare
komplekse, ku mbrojtja ligjore shtrihet vetém mbi dizajnin
e markes tregtare dhe ngjyrat, ndérsa fjalét “LUXORY AUTO”
nuk mbrohen.

Paraqitési i Kundérshtimit nuk mund t'i ndalojé té tjerét gé
té pérdorin fjalét “LUXURY AUTO”.

Pér shkak té mbrojtjes sé kufizuar té¢ markés s¢é méhershme,
krahasimi né kété rast duhet té fokusohet vetém tek
elementet vizual dhe figurativ gé krijojné individualizimin
e secilés markeés.
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Marka e Paraqitésit t€¢ Kundérshtimit “LUXURY AUTO”
paraqitet me njé dizajn grafik ku fjala “LUXURY” éshté e
shkruar me germa t€ zeza, ndérsa né anén e djathté éshté
vendosur njé element figurativ i njé makine té stilizuar té
futur brenda njé figure gjashtékéndore ngjyré kafe. Poshté
kétij simboli éshté vendosur fjala “AUTO”, gjithashtu brenda
kornizes kafe. Ky kombinim tekstual dhe grafik (ngjyrat e
zezé dhe kafe) i jep markés njé identitet vizual unik dhe e
dallon garté nga marka tjetér.

Shenja e Aplikuesit “LUXURY CARS” ka njé paraqitje
térésisht gjetér. Elementi grafik éshté njé silueté e zezé e njé
makine, e vendosur mbi fjalét “LUXURY CARS”. Teksti éshté
bardhé e zi, i shkruar me njé stil tipografik tjetér nga marka e
parashtruesit t¢ kundérshtimit. Ngjyrat e vetme té pérdorura
jané ngjyra e bardhé dhe e zezé, duke i dhéné markeés njé
karakter minimalist dhe t€¢ ndryshém nga logoja me element
kafe e parashtruesit té kundérshtimit.

Ngjashmeéria vizuale né kété rast éshté shumé e kufizuar
pasi elementet dalluese ngjyrat, stili grafik dhe pozicionimi
i elementeve jané t¢ ndryshém. Marka e méhershme
mbéshtetet te figura gjashtékéndore dhe kombinimi me
ngjyrén kafe, ndérsa shenja e kundérshtuar te silueta bardhé
e zi e njé automjeti. Kéto elemente grafike krijojné dy
identitete té ndryshme vizuale, gé konsumatoriizakonshém
i dallon lehtésisht.

ANALIZA

Ky rast éshté pérzgjedhur pér té ilustruar trajtimin e markave té
kombinuara me mbrojtje té kufizuar. Ai sqaron ményrén se si
vlerésohet ngjashmeéria kur elementet verbale, si pjesé e njé shenje
té kombinuar, kané karakter pérshkrues pér mallrat apo shérbimet.

Pika fillestare e vlerésimit éshté pércaktimi i fushés sé mbrojtjes. Né
kété rast, fjalét “LUXURY AUTQO?”, si elemente verbale té markés sé
kombinuar, jané subjekt i pérjashtimit nga mbrojtja (disclaimer).
Mbrojtja kufizohet vetém né kombinimin specifik grafik. Elementet
pérshkruese nuk mund t€ monopolizohen dhe duhet t&€ mbeten té
lira pér pérdorim nga té gjithé operatorét ekonomikeé.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Né kéto rrethana, analiza nuk mund t€ mbéshtetet né fjalét
e pérbashkéta. Termat “LUXURY”, “AUTO” dhe “CARS” jané
pérshkrues pér natyrén e shérbimeve. Pér rrjedhojé, ato nuk
kontribuojné né funksionin identifikues t¢ markés dhe nuk
konsiderohen elemente dominuese.

Kur elementet verbale jané té dobéta, pesha e analizés zhvendoset
tek individualiteti vizual i shenjés né térési. Rolin vendimtar e
marrin elementet grafike, ngjyrat dhe struktura e paraqitjes. Nga
krahasimi rezultojné dy identitete t€¢ dallueshme vizuale, qé
konsumatori mesatar i dallon lehtésisht.

Né praktikén vendore vérehet shpesh njé pagartési né lidhje me
fushéveprimin e mbrojtjes sé kétyre llojeve té markave. Né kété
drejtim, duhet theksuar se markat e pérbéra nga elemente verbale
pérshkruese, t¢ kombinuara me elemente grafike, gézojné njé
mbrojtje t€ kufizuar, e cila lidhet kryesisht me paraqitjen e tyre
grafike dhe jo me pérmbajtjen verbale né vetvete.

Vlerésimi duhet t¢ bazohet né pérshtypjen e pérgjithshme
(overall impression) té shenjave té kombinuara. Elementet qé nuk
gézojné mbrojtje nuk mund té shérbejné si bazé pér konstatimin
e konfuzionit. Edhe nése shérbimet jané t¢ njéjta, mungesa e
ngjashmérisé né elementet qé individualizojné shenjat e pérjashton
rrezikun e konfuzionit.

Pérputhja né elemente verbale pérshkruese nuk krijon né vetvete
shkelje. Ajo gé ka réndési vendimtare éshté vetém ajo pjesé¢ e
shenjés qé mbrohet juridikisht.

PERFUNDIMI

Kur marka e méhershme gézon mbrojtje t¢ kufizuar, elementi i
pérjashtuar (disclaimer) nuk mund té shérbejé si bazé pér krahasim.
Vendimtare mbeten vetém elementet gé krijojné individualitetin
e shenjés né térési. Fusha e mbrojtjes sé¢ njé marke nuk mund té
shtrihet mbi terma gjeneriké né dém té lirisé sé tregut.

Kur njé element nuk mbrohet, ai nuk mund té pérdoret pér té ndaluar

té tjerét.
N
N
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE MIDIS SHENJES DHE MARKES
TREGTARE ME MBROJTJE TE KUFIZUAR: RASTI “UJE SHARRI” vs
“SHARRI UJE NATYRAL"

Vendimi: KS/2025/312 i datés 20.01.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimiiprocedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit té
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/000774 i datés 12.06.2023 né bazé t& markés sé
méhershme té regjistruar sipas certifikatés me numér 032540.

SHENJA E MARKA E
KUNDERSHTUAR: MEHERSHME:

Shoarri .

sharri

UJE NATYRAL / NATURAL WATER
| PAGAZUAR / NON-CARBONATED

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2023/000774
té datés 12.06.2023 pér regjistrimin e shenjés pér klasén 32 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja sipas kétij aplikacioni
éshté paraqitur si shenjé figurative e kombinuar me fjalé dhe figura.
Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me N 113 té
datés 05.10.2023 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 03.01.2024 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2024-4.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Paraqitési i Kundérshtimit e ka paraqgitur kundérshtimin e
tij me arsyetimin se shenja e Aplikuesit éshté vizualisht dhe
konceptualisht e ngjashme me markén e regjistruar “Ujé Sharri” me
numeér té regjistrimit 032540, duke theksuar se:

- Po té kemi né treg kéto dy produkte, konsumatori qé blené
ujé do té vihet para njé produkti i cili do té dukej pothuajse
identik me até té regjistruarin dhe né kété formé do té
shkaktonte konfuzion;

- Aplikacioni pér regjistrimin e shenjés sé¢ kundérshtuar
éshté paragitur me kegbesim pér shkak se pronarét e té
dy bizneseve njihen ndérmjet vete dhe vijné nga qyteti i
Prizrenit, pra Aplikuesi ka pasur dijeni dhe informacion se
ka futur né treg ujin “sharri”;

- Shenja gé Aplikuesi po provon té regjistroj pérbéhet nga
sfondi i kaltér i gelté dhe té shkruar me té bardhé, vizualisht
shumé e ngjashme me até t¢ markés sé Paraqitésit té
Kundérshtimit;

- Identikja géndron né emrin e tij qé éshté pjesa mé e madhe
e dukjes sé shenjés s¢ kundérshtuar, sikurse edhe marka e
Paraqitésit t¢ Kundérshtuesit “Sharri”.

Aplikuesi né anén tjetér ka pretenduar se ai éshté prodhues me
tradité shumé vjecare i ujit duke theksuar se markat e Aplikuesit
tani jané t¢ mirénjohura pér konsumatorét vendor dhe té rajonit,
mes tjerash edhe pér shenjés sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar,
duke theksuar se:

- Shenja sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar dallon prej
markés s¢ méhershme t€ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
vizualisht, fonetikisht dhe konceptualisht;

- Kundérshtimi i Paraqitésit t¢ Kundérshtimit mund té
aprovohet vetém né rast se ekziston identiteti i dyfishté e qé
né kété rast markat nuk jané identike;
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- Gjaté shqyrtimit t¢ ngjashmérive t€¢ markave, si kriter
duhet t¢ merren té gjitha elementet e tyre si grafike, prandaj
fokusimi duhet té jeté né dukjen e pérgjithshme t€ markave,
e jo sipas Paraqitésit t&¢ Kundérshtimit ku me géllim e béné
ndarjen nga térésia e markave, pranuklejohet gé njé element
té ndahet nga térésia;

- Shenja e kundérshtuar pérbéhet nga elementet verbale
“Sharri, PURE WATER FROM MOUNTAINS”, si dhe elementi
figurativ i gjethes, nga ana tjetér markat e Paraqitésit t¢
Kundérshtimit pérbéhet nga elementi ujé Sharri dhe
elementi figurativ i bjeshkéve;

- Né mes té shenjés s¢ kundérshtuar dhe markés sé
méhershme nuk ekzistojné ngjashméri né figura, né ngjyra.

Agjencia pér pronési industriale pas shqyrtimit t¢ pretendimeve
t¢ paléve dhe provave té dorézuara si né kundérshtim ashtu
edhe me pérgjigien né kundérshtim, me vendim e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
vazhdimin e procedurés pérregjistrimin e shenjés sipas aplikacionit
té kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/312 té
datés 20.01.2025, ka gjetur se:

Paraqitési i Kundérshtimit éshté pronar i markés tregtare
t¢ meéhershme me numér té regjistrimit 032540, mirépo
kjo marké gézon mbrojtje juridike t€ kufizuar pér shkak
se Agjencia me regjistrimin e késaj marke e ka béré edhe
kufizimin e mbrojtjes pér fjalét “UJE SHARRI”.

Aplikuesi nuk ka pretenduar té drejta mbi elemente té
caktuara té markes.

Pjesét té cilat jané kufizuar né mbrojtje t€¢ markés sé
méhershme do t€ pérjashtohen nga krahasimi i markés
tregtare t€ méhershme me shenjén e kundérshtuar.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

Kur marrim parasysh natyrén e mallrave, pérputhshmériné
dhe zévéndésueshmériné e mallrave si dhe kanalet e shitjes
sé tyre, del se né mes té markeés tregtare t€ méhershme dhe
shenjés sé kundérshtuar kemi ngjashmeéri sa i pérket klasés
32.

Duke pasur parasysh kriteret pér vlerésimin e ngjashmérisé
vizuale, fonetike dhe konceptuale, si dhe pérjashtimin nga
mbrojtja té fjaléve “UJE SHARRI” té markés sé méparshme,
del se edhe pérkundér faktik gé markat kané dallime né
dizajn apo né elemente té€ vecanta t¢ dizajnit, shenjat né fjalé
si térési kané ngjashméri.

ANALIZA

Ky rast trajton rolin e elementeve t¢ pérjashtuara nga mbrojtja
né analizén e ngjashmérisé, por né t¢ njéjtén kohé hap edhe njé
pyetje mé té gjeré pér veté pragun e dallueshmérisé né momentin e
regjistrimit t¢ markes.

Gjateé regjistrimit t¢ markés s€¢ méhershme éshté béré kufizimi
i mbrojtjes pér shprehjen “ujé sharri”. Kjo pasqyron njé parim
themelor t¢ sé drejtés sé markave. Elementet pérshkruese dhe
treguesit e origjinés gjeografike nuk mund t€ monopolizohen
dhe duhet t&€ mbeten té liré pér pérdorim nga t€ gjithé operatorét
ekonomikeé.

Fjala “Sharri” i referohet njé rajoni gjeografik nga i cili buron uji. Né
kété kuptim, ajo funksionon si tregues i origjinés sé produktit dhe
nuk gézon mbrojtje ekskluzive. Si e till¢, ajo nuk mund t€ trajtohet
si element dallues né analizén e ngjashmeérisé.

Nga kjo rrjedh se pérputhja ndérmjet shenjave né fjalén “Sharri”
nuk mund té ket¢ peshé vendimtare. Nése do té ishte ndryshe,
¢do pérdorim i njé emértimi gjeografik do t&¢ mund té shérbente si
bazé pér ndalim, duke kufizuar pérdorimin e tij nga operatorét qé
veprojné né té njéjtin rajon.
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Eshté e vérteté qé né pérdorimin e pérditshém konsumatori mund
t'i referohet produktit me emrin “Sharri”. Megjithaté, e drejta e
markave nuk mbron ményrén si pérshkruhet njé produkt, por
vetém até gé mund t€ identifikojé né ményré ekskluzive njé burim
tregtar. Né kété rast, fjala “Sharri” nuk e pérmbush kété funksion.

Neé kéto rrethana, pesha e analizés kalon tek elementet gé mbeten
pas pérjashtimit. Dallimet né strukturé, né paraqitjec dhe né
kombinimin e elementeve krijojné njé pérshtypje t¢ ndryshme té
pérgjithshme dhe jané té mjaftueshme pér té shmangur rrezikun e
konfuzionit.

Pérbérja e markés sé méhershme shton njé dimension tjetér. Shenja
mbéshtetet né elemente gé lidhen drejtpérdrejt me natyrén dhe
origjinén e produktit. Referenca gjeografike, paraqitja e maleve,
pishat dhe pérshkrimi i produktit si ujé nuk krijojné njé identitet
té pavarur dallues, por pérforcojné pérshkrimin e produktit dhe
vendit prej nga vjen ai.

Njé marké qé mbéshtetet térésisht né elemente pérshkruese dhe
tregues té origjinés gjeografike véshtiré se krijon dallueshméri reale.
Deri né vitin 2016, praktika e EUIPO ka njohur kufizime té tilla
t¢ mbrojtjes, duke lejuar regjistrimin e markave t¢ dobéta dhe
duke pérjashtuar elementet pérshkruese nga mbrojtja. Pas hyrjes
né fuqgi t& Rregullores (EU) 2015/2424, theksi éshté zhvendosur
nga pérdorimi i kufizimeve formale drejt njé vlerésimi meé t€
drejtpérdrejté té dallueshmérisé. N¢ kété gasje, vlerésimi béhet
pérmes refuzimit mbi baza absolute ose né procedura konkrete
kundérshtimi dhe shfuqizimi.

Né kéte rast, ¢éshtja nuk lidhet me pérfundimin pér mungesén e
konfuzionit, por me veté natyrén e markés s¢ méhershme. Kufizimi
i mbrojtjes, i pércaktuar gé né momentin e regjistrimit, nuk e
zgjidh kété dobési, por vetém e zhvendos problemin né fazat e
mévonshme té zbatimit.

Neé kéteé rast, elementi “Sharri” pérjashtohet nga analiza si element
dallues. Vlerésimi fokusohet né até gé mbetet. Né kéto rrethana,
ngjashméria mbetet e pamjaftueshme pér té krijuar konfuzion
ndérmijet shenjave.
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PERFUNDIMI

Kur elementi i pérbashkét ndérmjet shenjave éshté i pérjashtuar
nga mbrojtja pér shkak té€ natyrés sé tij pérshkruese ose gjeografike,
ai nuk mund té keté peshé vendimtare né analizén e konfuzionit.
Vlerésimi duhet t¢ mbéshtetet né elementet gé kané¢ karakter
dallues.

Né té drejtén e markave, kur elementi i pérbashkét éshté i liré pér
pérdorim, konsiderohet se konsumatori nuk e lidh até me njé burim té
vetém tregtar.






VI

FAMILJET E MARKAVE TREGTARE

Ky kapitull trajton situatat kur mbrojtja e markés nuk
mbéshtetet vetém né njé shenjé té vetme, por né njé seri
markash gé ndajné té njéjtin element. Kur njé element
pérdoretné ményré t€ géndrueshme né disa marka, aifillon té
funksionoijé si piké referimi pér konsumatorin. Né kéto raste,
analiza nuk kufizohet vetém né krahasimin e dy shenjave,
por né até nése shenja e re i afrohet késaj strukture t€ njohur
né treg dhe krijon pérshtypjen se i pérket sé€ njéjtés familje
markash. Rastet gé vijojné tregojné se si kjo gasje ndikon né
vlerésimin e konfuzionit.



VLERESIMI I NGJASHMERIVE NE RAST TE KRAHASIMIT TE NJE
SHENJE ME FAMILJE TE MARKAVE TREGTARE: RASTI “AMOR” vs
“OREO”

Vendimi: KS/2024/8278 i datés 09.01.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimii shenjés sipas aplikacionit KS/M/2023/001561,
i vértetuar me Vendimin Nr 02/2025 i datés 30.06.2025 té
Komisionit t&¢ Ankesave.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/001561 né bazé t€ markave tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numér 019423, 019264, 026763,
026121 dhe 030142.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:
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Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Shenja e kundérshtuar éshté paraqitur si marké figurative
komplekse né formén e paketimit té produktit e pérbéré nga figura
e njé biskote “Oreo”, fjalé dhe ngjyré té kaltér té ¢elét.

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin pér regjistrim té markeés tregtare
pér klasén 29, 30 dhe 35 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés.
Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr.
115 té datés 30.01.2024, ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me
12.04.2024.

Paraqitési i kundérshtimit ka pretenduar se:

- Aplikuesi ka pérdorur elemente qé ngjajné me markén
e klientit, duke pérfshiré ngjyrén e prapavijés, shkronjat
dhe elementin figurativ t¢ biskotés “sandui¢”, pérkatésisht
renditjen dhe paraqitjen e saj né paketim.

- Shirytézimi i markeés sé aplikuar mund té lejojé pérfitim
té padrejté nga reputacioni i markés s¢ méparshme ose t€
démtojé karakterin e saj dallues.

- Marka e aplikuar éshté konceptualisht e ngjashme me
markén e klientit, duke pérfshiré kombinimin e prapavijés
sé kaltért me shkronja té bardha dhe dizajnin e biskotés.

- Pér shkak t¢ ngjashmérisé sé elementeve vizuale dhe
konceptuale, ekziston mundésia qé publiku i pérgjithshém
té krijojé besim t¢ rremé se produktet vijné nga i njéjti
furnizues ose ekziston ndonjé lidhje afariste.

-Produktetjanéidentike dhe té pérditshme, mund té shfagen
njékohésisht né pikat e shitjes, dhe pér shkak té ményrés
sé blerjes (veté-shérbim), ngjashmérité vizuale do t€ jené
vecanérisht té réndésishme pér konsumatorin.
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Ndérsa Aplikuesi potencon se éshté njé prodhues me tradité
shumé vjecare i produkteve t¢ quméshtit duke pérfshiré émbélsirat
dhe akulloret, njékohésisht e bén tregtimin e kétyre produkteve me
markat e tij t€ mirénjohura si “Magic Ice”.

Aplikuesi pohon se marka “Magic Ice, Amor, SANDWICH” e stilizuar
dhe markat “Oreo” nuk jané identike, as né shenjé dhe as né mallrat
e mbuluara, duke pérfshiré klasat 29, 30 dhe 35, dhe pér rrjedhojé
regjistrimi i saj nuk duhet té refuzohet sipas nenit 7 té Ligjit nr. 08/L-
075. Marka e méparshme mbulon vetém njé produkt né klasé 30,
prandaj nuk ekziston identitet i dyfishté i nevojshém pér refuzim.

Sipas Aplikuesit shqyrtimi i ngjashmérisé duhet t¢ béhet duke
vlerésuar térésiné e elementeve verbale dhe figurative, né dukjen,
shqiptimin dhe kuptimin e pérgjithshém, pa ndaré elemente
individuale. Krahasimi tregon se marka e aplikuar éshté e
dallueshme nga markat e kundérshtuesit dhe nuk krijon mundési
ngatérrimi, duke mbéshtetur regjistrimin e saj.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/8278
té datés 09.01.2025, ka gjetur se:

Nga piképamja vizuale t¢ dy produktet kané elementin
kryesor “figurén e biskotés” né njé stil t¢ ngjashém, me njé
formé té rrumbullakétme dy shtresa té errétadhe njé mbushje
té bardhé né mes, duke krijuar njé pamje t¢ pérgjithshme
té ngjashme. Kontrasti midis ngjyrés sé¢ errét té shtresave
té biskotés dhe mbushjes s¢ bardhé éshté i njéjté né ¢ dy
produktet, duke i béré markat tregtare né kundérshtim té
ngjashme pér konsumatorét. Efekti i quméshtit né paketim
éshté njé element tjetér i pérbashkét gé krijon njé perceptim
té njéjté mes dy markave.

Nga piképamja konceptuale vleréson se ngjashméria
mes markave t¢ méhershme dhe shenjés sé kundérshtuar
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éshté e larte, pasi qé t¢ dy produktet ndajné njé koncept
té pérbashkét njé biskoté, e cila éshté elementi kryesor
pérmes t¢ cilit markat né kundérshtim konsiderohen se
jané konceptualisht t€ ngjashme. Né kété rast markat bazuar
né térésiné e elementéve pérbérés té tyre dhe pérshtypjen
e pérgjithshme qé ato shkaktojné tek konsumatori,
konkludojmé se markat objekt i késaj procedure
kundérshtimi mbartin dhe i referohen kuptimeve té njéjta.

Né rast se mallrat dhe shérbimet jané¢ identike apo jané
né grup té njéjté me mallrat dhe shérbimet e dy markave
té cilat krahasohen apo qé tregtohen né kanalet e njéjta té
shitjes, at€heré mundésia gqé ato té shkaktojné konfuzion té
konsumatorit éshté e madhe.

Né krahasim me markat e parashtruesit t¢ kundérshtimit,
shenja e kundérshtuar éshté shumé e ngjashme. Produktet
e tyre jané té drejtuara pér té njéjtin grup konsumatoréve,
duke i dhéné ata mundésiné t¢ zgjedhin midis produktit té
aplikuesit dhe atij parashtruesit t¢ kundérshtimit. Kjo éshté
e mundur pér shkak té faktit qé ato jané té zévendésueshme
me njéra-tjetrén dhe kané kanale té njéjta té shitjes.

Konsumatori mund t¢ konkludojé se marka tregtare e
aplikuesit vjen nga prodhuesi i njéjté si marka tregtare
e kundérshtuesit, duke shkaktuar njé konfuzion né
identifikimin e prodhuesit té produktit. Kjo situaté mund té
¢ojé né vendime té gabuarablerjeje, duke sjellé pakénaqésijo
vetém pér konsumatorin, por edhe pér subjektet e pérfshira
né kéte situate.

Ndaj Vendimit t¢ API-s¢, Aplikuesi ka paraqitur ankesé prané
Komisionit t&€ Ankesave.

Komisioni i Ankesave me Vendimin Nr. 02/2025 té datés
30.06.2025 ka vértetuar Vendimin e Agjencisé duke gjetur se:

Biskota ‘sandui¢’ pérbén karakterin dallues t¢ markave té
méhershme.



Pavarésisht modifikimeve, marka e aplikuar pérsérit té
njéjtin koncept vizual, duke krijuar ngjashméri té larté¢ dhe
rrezik konfuzioni mbi origjinén tregtare t€ produktit. Kjo i
jep titullarit té drejtén té kérkojé mbrojtje ndaj ¢do shenje té
mévonshme gé pérvetéson kété element thelbésor.

ANALIZA

Ky rast lidhet me njé situaté specifike né t¢ drejtén e markave, ku
rreziku i konfuzionit nuk buron nga krahasimi i drejtpérdrejté i dy
shenjave, por nga marrédhénia e tyre me njé familje markash té
konsoliduar né treg.

Né raste té tilla, analiza nuk kufizohet né vlerésimin e ngjashmérisé
ndérmjet dy shenjave té izoluara. Ajo shtrihet né pyetjen nése
shenja e re mund t¢é perceptohet si pjesé e njé serie ekzistuese, e
cila pérmes pérdorimit t¢ vazhdueshém ka krijuar njé lidhje té
géndrueshme me njé burim té caktuar tregtar.

Kur disa marka ndajné t€ njéjtin element dhe pérdoren né ményré
té géndrueshme, ato krijojné njé formé t€ njohur pér publikun, i
cili shérben si pikeé referimi né identifikimin e produkteve.

Neé kété kontekst, koncepti i familjes sé markave béhet vendimtar.
Kur njé seri markash ndajné elemente té pérbashkéta dhe pérdoren
né ményre t¢ vazhdueshme, ato krijojné njé lidhje t¢ géndrueshme
né treg ndérmjet kétyre elementeve dhe burimit tregtar. Njé shenjé
ere gé ndértohet mbi té njéjtén logjiké nuk perceptohet si e pavarur,
por si pjesé e késaj familjeje.

Kjo éshté vecanérisht e réndésishme né rastin konkret, ku markat
e mehershme paraqiten né ményré t€¢ géndrueshme dhe krijojné
njé model t€ dallueshém né treg. Ky model nuk lidhet vetém me
njé element té vetém, por me ményrén e paraqitjes s¢ produktit né
térési.

Neé kété piké hyn né konsideraté edhe natyra komplekse e shenjave.
Elementi verbal, elementi figurativ dhe paraqitja e produktit nuk
funksionojné té ndara, por krijojné njé térési té vetme perceptuese.
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Pér kété arsye, analiza nuk mund t¢ mbéshtetet né dallime t€
izoluara, por né ményrén se si kéto elemente ndérveprojné dhe
perceptohen nga publiku.

Né kété rast, ngjashméria nuk géndron né njé element té vetém,
por né ményrén se si produkti paragitet. Forma e biskotés,
kontrasti i ngjyrave dhe struktura e paketimit krijojné njé model t€
caktuar paraqitjeje gqé éshté pérdorur né meényré t€ vazhdueshme
nga markat e méhershme. Kur ky model pérséritet, krijohet njé
perceptim i njéjté, edhe nése elemente té ve¢anta ndryshojné.

Ndryshe nga rastet ku analiza mbéshtetet né pérputhjen e elementit
verbal, né kété rast dallimi né fjalé nuk éshté¢ vendimtar. Pérdorimi
i vazhdueshém i markave t&¢ méhershme né treg ka béré gé ményra
e paraqitjes sé produktit té funksionojé si tregues i burimit tregtar.
Pér kéte arsye, edhe né mungesé t€ pérputhjes né elementin verbal,
shenja e re mund té krijojé té njéjtin perceptim.

Né raste té tilla, rreziku i konfuzionit nuk kufizohet né ngatérrim té
drejtpérdrejté. Ai shfaget edhe né formén e njé lidhjeje mendore,
ku publiku mund ta perceptojé shenjén e re si pjesé té sé njéjtés
familje markash.

Kjo éshté edhe mé e theksuar kur kemi t¢ béjmé me produkte té
pérditshme, té cilat zgjidhen né kushte té veté-shérbimit dhe pa njé
nivel té larté vémendjeje. Né kéto rrethana, perceptimi vizual béhet
faktor vendimtar dhe ¢do pérséritje e modelit t€ njohur ka ndikim
té drejtpérdrejté né vendimin e konsumatorit.

Neé raste té tilla, rreziku i konfuzionit rritet pér shkak t¢ mundésisé
gé shenja e re té kuptohet si pjesé e njé térésie ekzistuese markash.
Nuk béhet fjalé vetém pér ngjashméri ndérmjet dy shenjave, por
pér mundésiné gé publiku ta lidhé até me njé identitet tashmé té
konsoliduar né treg.

Sipas praktikés s¢ EUIPO-s%, péraplikimin e kétij standardi kérkohet
té provohet se markat qé pérbéjné familjen jané né pérdorim real
né treg dhe se ato ndajné njé element t€ pérbashkét t¢ njohur pér
publikun. Po ashtu, duhet té vértetohet se shenja e kundérshtuar

? Shih fare 1147 e tutje t& Udhézuesit té EUIPO-sé pér ekzaminimin e markave tregtare &
vitit 2026 né linkun: https://guidelines.euipo.europa.eu/binary/2302857/2000000000 .

155



pérmban ato karakteristika q¢ mund ta c¢ojné publikun né
pérfundimin se ajo i pérket té njéjtit burim tregtar.

Né kété rast, pérputhja nuk éshté rastésore. Ajo qé pérséritet nuk
éshté njé element i vetém, por ményra e ndértimit t¢ imazhit té
produktit. Pér kété arsye, rreziku i konfuzionit nuk géndron vetém
né ngatérrim, por edhe né krijimin e njé lidhjeje ekonomike té
rreme ndérmjet produkteve.

PERFUNDIMI

Né rastet gé lidhen me familjen e markave, vlerésimi i rrezikut
té konfuzionit nuk mund t€ kufizohet né krahasimin formal té
shenjave, porduhetté mbéshtetetné ményrén se siato funksionojné
dhe perceptohen né treg,.

Kur njé model i caktuar paraqitjeje éshté pérdorur né meényreé té
géndrueshme dhe ka krijuar njé lidhje t¢ njohur me njé burim
tregtar, pérséritja e tij nga njé shenjé tjetér éshté e mjaftueshme
pér té krijuar rrezik konfuzioni, edhe né mungesé té pérputhjes né
elementin verbal.

Neé té drejtén e markave, mbrojtja nuk kufizohet te forma e shenjés, por
te modeli i identifikimit qé ajo krijon né treg.
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VLERESIMI I NGJASHMERIVE NE RAST TE KRAHASIMIT TE NJE
SHENJE ME FAMILJE TE MARKAVE TREGTARE: RASTI “BIG STAR”
vs “ALL STAR”

Vendimi: KS/2024/3768 i datés 30.05.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2021/001288, i
vértetuarmeané te vendimitme KS/2025-006310idatés 28.10.2025
té Komisioni i Ankesave.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2021/001288 né bazé t¢ markave t¢ méhershme me numeér té
regjistrimit 016342, 016720, 016343,019358,019360 dhe 019357.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

BlG STAR

MARKAT E MEHERSHME:

AL STAR

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si marké tregtare
figurative, pér klasat 18 dhe 25 sipas Klasifikimit Ndérkombétar
té Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin
Zyrtar me Nr. 103 té datés 16.03.2022, ndérsa kundérshtimi éshté
paraqgitur me 16.06.2022.
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Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paraqgitur mbi bazén
e markave t¢ méhershme me numér té regjistrimit 016342, 016720,
016343,019358,019360 dhe 019357, duke pretenduar se:

- Markat e meéhershme paragesin marka tregtare
t¢ mirénjohura né tregun e Kosovés dhe né tregun
ndérkombétar.

- Sikur se shihet, pérve¢ se BIG STAR and star design,
Aplikuesi pérdor dhe markat e regjistruara né Kosove, 16343
dhe 16357, Converse and star design, gjé qé tregon se nuk
kemi té béjmé me rastési pér me kopjim t¢ géllimshém té
markave té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit ka gené né dije té
mirénjohjes, reputacionit dhe vlerés monetare t¢ markeés/
markave ne fjale, dhe i ka pérdorur géllimisht pér pérfitim té
drejtpérsédrejti té tij né dém té konkurrencés sé ndershme
dhe konsumatorit. Kjo déshmon se aplikacionet e cekura
me sipér te vitit 2021, jané béré né dijeni té plot¢é dhe
vetédashje dhe me kegbesim marrédhénieve té biznesit, pér
té kegpérdorur emrin e mire té Paraqgitésit t¢ Kundérshtimit.

- Markat e méhershme jané pérdorur né Kosové, dhe
territorin e saj qysh né kohén e RF sé Jugosllavisé, gjaté
periudhés transitore deri né pavarésiné e Kosovés, dhe mbas
2008 né Republikén e Kosovés gjé qé e vérteton pérdorimin
e markeés né territorin e Kosovés shumé mé herét se data e
aplikacioneve té Aplikuesit.

- Shenja e kundérshtuar éshté grafikisht identik me markat
e méhershme jo vetém né formé por edhe pérmbajtje. Nése
béjmé njé analizé fonetike dhe morfologjike t€ fjaléve qé
pérbéjné edhe elementin thelbésor t€¢ markave “ALL STAR”
vs “BIG STAR”, karakteristika gé vihet re éshté ajo se ato jané
identike né stilin tipografik jo italik dhe bold si dhe kané
shqiptim t€ njéjté né gjuhén shqipe.

- Nga krahasimi i listés sé¢ mallrave t¢ dy markave té
pérmendura (markat e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit né
bashkéngjitje) dhe (marka e Aplikuesit) vihet re sé listat jané
thuajse identike brenda té njéjtés klasé.
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- Aplikimi i késaj marke éshté bere me kegdashje, me
ndérgjegje t¢ ploté, né kushtet e njé¢ konkurrence t¢ pa
ndershme, pér asnjé géllim té ligishém biznesor, por me
géllim té bllokimit e humbjes sé kohés, dhe démtimit
financiar e reputacionit t¢ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit,
dhe duke paramenduar gé mos vémendja e Paraqitésit té
Kundérshtimit t'i conte kéto marka né regjistrim.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke pretenduar se fjalét BIG dhe ALL
jané mbiemra mirépo né rastet né fjalé, pikérisht mbiemrat jané ata
gé e béjné dallimin né mes t¢ markave. Ashtu sikurse né shenjén e
kundérshtuar gé fjala “BIG” tregon cilésiné fjala “ALL” né markat e
méhershme tregon sasiné. Andaj, kéto fjalé nuk jané identike ashtu
sikurse pretendon Paraqitési i Kundérshtimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionin e kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/3768 i
datés 30.05.2024, ka gjetur se:

Markat e Paraqitésit t€ Kundérshtimit jané marka figurative
t¢ kombinuara me shkrim, t¢ shkruara me shkronja té
médha “ALL STAR” dhe me njé vl t€ vendosur né mes, marka
me yll dhe njé shigjeté, si dhe modeli markes Converse All
Star me ylli né mes. Ky yll, simbol i njohur, bén té ditur pér
identitetin e markes tregtare né fjalé. Ku t€ gjitha kéto markat
e méhershme jané té regjistruara né API. Po ashtu aplikacioni
i kundérshtuar éshté shenjé figurative e kombinuar me
shkrim si dominuese éshté elementi grafik ylli me ngjyreé té
kuge né njé katror t€ bardhé. Ky element éshté vendosur né
fillim té fjalés “BIG STAR”, té cilat pérfagésohen né njé katror
té kuq né njé kontekst ku té gjitha kéto elemente ndodhen.

Nga ana konceptuale ngjashméria mes shenjave né fjalé éshté
e larté, duke béré gé konsumatorét ti vendosé né lajthitje
né até se nga cili pronar rrjedhin produktet e markave,
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dhe mundésia e asociimit t€¢ produkteve t€¢ Aplikuesit me
produktet e paraqitésit té kundérshtimit. Konsumatori do té
mund t€ besoj se béhet fjalé pér produktin e ri né seriné e
produkteve té prodhuesit té njéjte. Né té dy rastet e markave
e méhershme dhe shenja e kundérshtuar e Aplikuesit
pérdoret termi pérfundimtar “STAR” e cila pérkthehet si
“YII” nga gjuha angleze, dhe shénimi i tij né két¢ ményré
pérshkruan cilésiné dhe vlerén e larté té artikujve né fjalé, né
rastin e paré “All-té gjitha” dhe né rastin e dyté “Big- i madh”,
me té cilén shénohen artikujt e veshjeve, mbathjeve dhe
cantave té llojeve té ndryshme.

Midis markave t€¢ méhershme dhe shenjés sé kundérshtuar
kemi ngjashméri t€ theksuar né mallra dhe shérbime.
Produktet e tyre i drejtohen grupit t€ njéjté konsumatoréve,
duke i dhéné ata mundésiné té zgjedhin midis produktit
té Aplikuesit dhe atij t¢ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Kjo
éshté e mundur pér shkak té faktit se produktet jané té
zévendésueshme me njéra-tjetrén dhe kané kanale té njéjta
té shitjes.

Vlerésohet se konsumatorit do ti mjaftonte gé t¢ shohé
shenjén e kundérshtuar “BIG STAR” gjegjésisht vetém
shenjén e yllit dhe verbalizmin e fundit “STAR” e ta lidh me
familjen e mbrojtur t¢ markave t¢ méhershme té Paragitésit
té Kundérshtimit “ALL STAR” dhe se ndérlidhja mes shenjés
né fjalé dhe markave t¢ méhershme mund té jeté e tillé
ashtu gé fama apo emri i miré gé kané markat e méhershme
tregtare t€ kalojé né shenjén e Aplikuesit.

Agjencia ka vlerésuar se pér shkak t¢ ngjashmérisé né lidhje
me mallrat dhe shérbimet gé ofrojné palét si dhe pér shkak té
ngjashmérisé né aspektin konceptual, konsumatori nuk mund té
dallojé me saktési burimin tregtar té secilés, andaj, me vendim e ka
aprovuar kundérshtimin dhe nuk ka lejuar regjistrimin e shenjés
sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar.

Kundér kétij vendimi, Aplikuesi ka paragitur ankesé né Komisionin
e Ankesave, e cila éshté refuzuar me ané té vendimit me KS/2025-
006310 1idatés 28.10.2025 té Komisionit té Ankesave.
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Komisioni i Ankesave me ané t¢ vendimit me KS/2025-006310
té datés 28.10.2025, ka refuzuar ankesén e Aplikuesit dhe e ka
vértetuar vendimin e Agjencisé, duke gjetur se:

Né pérputhje me praktikén ndérkombétare elementetgrafike
dhe pérdorimi i ngjyrave jané faktoré thelbésor gé ndikojné
né perceptimin e pérgjithshém té mallrave nga konsumatori
mesatar dhe duhet t€¢ merren seriozisht né shqyrtim. Pér
shkak té pérmbajtjes sé¢ shenjés s¢ kundérshtuar dhe
markave t¢ méhershme vérejmé se elementiiylliti vendosur
né mes pérbén element té njohur gé bén té ditur identitetin
e markave né fjalé dhe kryesisht lidhen me Paraqitésin e
Aplikuesit.

Shenjat né fjalé konsiderohen konceptualisht t¢ ngjashme
pér shkak se ato perceptohen se kané pérmbajtje kuptimore
apo semantike té njéjté ose analoge.

Pavarésisht se konsumatorét e mallrave té cmimeve té larta
mund té jené mé t¢ kujdesshém, ngjashméria né emér dhe
elementet vizuale t¢ markave mund té krijojné pérshtypjen
e njé lidhjeje tregtare apo origjine té pérbashkét, duke rritur
rrezikun e konfuzionit.

ANALIZA

Ky rast duhet té kuptohet pérmes rolit gé luan njé element grafik né
kuadér té njé strukture mé té gjeré, familjes sé markave. Né kété rast,
ai element éshté ylli.

Markat e méhershme nuk funksionojné si shenja té izoluara.
Ato jané pjesé e njé serie markash gé pérsérisin t€ njéjtin model,
kombinimin e elementit grafik té yllit dhe fjalés “STAR”. Pikérisht
kjo pérséritje krijon njé identitet t¢ pérbashkét né treg dhe e
shndérron két¢ kombinim né njé tregues té burimit tregtar.

Y1li nuk éshté i forté si simbol né vetvete, por fiton peshé pérmes
pérdorimit té tij té vazhdueshém brenda sé njéjtés familje markash.
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Neé kéto rrethana, analiza nuk kérkon té vértetojé konfuzionin real,
por nése ekziston rreziku qé konsumatori té krijojé lidhje ndérmjet
shenjave. Ky rrezik duhet té vlerésohet né kontekstin e modelit qé
konsumatori tashmé e njeh.

Pérdorimi i vllit né shenjén “BIG STAR”, i kombinuar me termin
“STAR”, nuk éshté njé zgjedhje e izoluar. Ai bie drejtpérdrejt brenda
modelit té krijuar nga markat e méhershme dhe pér kété arsye
aktivizon té njéjtin mekanizém perceptimi.

Dallimi ndérmjet “BIG” dhe “ALL” nuk éshté i mjaftueshém pér ta
ndryshuar kété pérfundim. Kéto elemente nuk e zbehin rolin e
strukturés s¢ pérbashkét dhe nuk e nxjerrin shenjén jashté familjes
s€ markave né perceptimin e konsumatorit.

Né praktiké, konsumatori nuk analizon secilin element né ményré
té ndaré. Ai reagon ndaj modelit gé i éshté béré i njohur. Kur ky
model pérséritet, krijohet lidhje automatike me burimin gé ai
tashmeé e identifikon.

Pikérisht pér kété arsye lind rreziku i asociimit. Edhe pa konfuzion
té drejtpérdrejté, konsumatori mund té besojé se shenja e re éshté
pjesé e té njéjtés linjé produktesh ose lidhet ekonomikisht me
markat ekzistuese.

Sa mé e konsoliduar té jeté familja e markave, aq mé e forté béhet
kjo lidhje dhe ag mé i ulét béhet pragu i ngjashmeérisé qé kérkohet
pér té konstatuar rrezikun.

Neé kéteé rast, pérdorimi i té njéjtit element gendror brenda té njéjtit
model perceptimi justifikon refuzimin e regjistrimit.

PERFUNDIMI

Kur njé elementi caktuar, si¢ éshté ylli né kété rast, béhet pjesé e njé
identiteti t¢ konsoliduar pérmes njé familjeje markash, ai fiton rol
dominues né syté e konsumatorit. Né kéto rrethana, pérdorimi i t€
njéjtit element né njé shenjé tjetér krijon lidhje té drejtpérdrejté me
kéte identitet, pavarésisht dallimeve né pjesét e tjera té shenjés.

Neé té drejtén e markave tregtare, nuk kérkohet t¢ déshmohet
shkaktimi i konfuzionit, mjafton rreziku i tij. r
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MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

VLERESIMI I NGJASHMERIVE NE RAST TE KRAHASIMIT TE NJE
SHENJE ME FAMILJE TE MARKAVE TREGTARE:
RASTI “PROACTIVE” vs “ACTIVE”

Vendimi: KS/2025/5180 i datés 03.09.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t¢ cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar regjistrimiishenjés sipas aplikacionit KS/M/2024/001620.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/001620 né bazé té markave tregtare t€ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numér 022365, 022363, 022366,
012328 dhe 030056.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

PROACTIVE

MARKAT E MEHERSHME:

ACTIVE

AKTIVE
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Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2024/001620
té datés 11.10.2025 pér regjistrimin e markés tregtare pér klasén 5
sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés.

Aplikacioni éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me N 123 té
datés 20.01.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér keétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 21.02.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025/1180.

Paraqitésii Kundérshtimitkapretenduarse shenjasipasaplikacionit
té kundérshtuar éshté e ngjashme e pothuajse identike me markate
méhershme t€ mirénjohura té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe me
mallrat dhe shérbimet pér té cilat mbrohen markat e méhershme.

Paraqitési i Kundérshtimit ka theksuar se:

- Eshté pronar i markeés tregtare t&¢ méhershme me numér
té regjistrimit me 022365, 022363, 022366, 012328 dhe
030056 pér territorin e Republikés sé Kosovés.

- Eshté njé kompani e mirénjohur né tregun Kosovar e cila
ndér vite e ka ndértuar emrin dhe brendin e saj né rangun
me t¢ larté té ofrimit pér shitje t¢ produkteve té cilat bien
nén kategorizimin e klasave 5, 16 dhe 25 sipas klasifikimit
té Nicés.

- Nga dukja dhe krahasimi i kétyre markave tregtare
vérehet géllimi i Aplikuesit pér té shkaktuar konfuzitet tek
konsumatorét té cilét do té blejné kéto produkte.

- Aplikuesi éshté siguruar gqé pérve¢ ngjashmérisé vizuale e
aureale té pérpiget qé té kopjoj né térési edhe konceptin e
markave tregtare t€ paraqitésit t¢ kundérshtimit ashtu gé ka
aplikuar pér mbrojtje té markés tregtare pér klasén e njéjté
si paraqitési kundérshtimit, respektivisht klasén 5 sipas
klasifikimit té Nicés.
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- Nga krahasimi i markés tregtare t€¢ Aplikuesit né gartési
dhe pa asnjé dyshim vértetohet géllimi i keq i Aplikuesit qé
produktet e tij ti vendos né tregun e Republikés sé Kosovés
dhe té pérfitoj ngablerjet gé do t€¢ béhen nga konsumatoreét té
ciletkéto produkte do ti blejné nén pérshtypjen se jané duke
i bleré produktet origjinale t¢ Paraqitésit t&¢ Kundérshtimit.

Ndérsa Aplikuesi ka pretenduar né nga krahasimi i shenjés sé
kundérshtuar me markén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit rezulton

S€E.

-MT “PROACTIVE” nuk éshté e ngjashme me markat tregtare
té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

- Marka tregtare, ACTIVE pérbéhet nga tre rrokje AC-TI-VE
kurse MT e kundérshtuar pérbéhet nga katér rrokje PRO-
AC-TI-VE. Pra rrokja e paré PRO ésht¢ domethénése dhe
né aspektin verbal e bén kété MT t€ dallueshme nga ajo e
paraqitésit t& kundérshtimit.

- Pra ky emér (ACTIVE), éshté i pérgjithshém dhe nuk éshté
dinstiktiv pér prodhimet nga klasa 05 dhe sii tillé nuk mund
té jeté proné subjekti/kompanie pasi nése i zbatojmé kéto
kritere at¢heré do té kishim njé kaos né treg pasi fjalét/emrat
jo dinstikiv nuk mund té jené proné e kétyre subjekteve dhe
do té kishim njé kufizim padrejté.

- Nga kéndveéshtrimi dégjimor, kéto dy MT pérbéhen nga
rrokje t¢ ndryshme né numér. MT ACTIVE pérbéhet nga tre
rrokje AC-TI-VE, kurse MT e kundérshtuar pérbéhet nga katér
rrokje PRO-AC-TI-VE. Vlerésojmé se né aspektin dégjimor
mes tyre ka ndryshim t€¢ madh si né aspektin dégjimor ashtu
edhe sa i pérket numrit té rrokjeve. Rrokja e pare PRO éshté
dominuese dhe i jep kuptim rrokjeve tjera ose fjalés active.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.
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Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/5180
té datés 03.09.2025, ka gjetur se:

Kur krahasohen dy marka tregtare me njéra-tjetrén ndér
faktorét té cilét merren né konsideraté né lidhje me até se
a ekziston ngjashméri mes mallrave dhe shérbimeve éshté
natyra e mallrave, pérputhshméria dhe zévendésueshmeéria
e mallrave si dhe kanalet e shitjes sé tyre.

Nga shqyrtimi i aplikacionit pér regjistrimin e shenjés sé
kundérshtuar “PROACTIVE” dhe krahasimit me markat e
méhershme té regjistruara gjithashtu “ACTIVE”, vlerésohet
se ekziston ngjashméri g¢ mund té shkaktojé konfuzion né
publikun konsumator.

Shenja e aplikuar “PROACTIVE” pérmban né ményré té ploté
elementin “ACTIVE”, i cili éshté edhe elementi dominues
dhe dallues i markave t¢ meéhershme té Paraqitésit té
Kundérshtimit. Né vlerésimin e ngjashmérisé vizuale, éshté
e njohur se konsumatori mesatar, kur pérballet me dy shenja
té ngjashme, u kushton réndési té vecanté elementeve qé
kané karakter t¢ dallueshém dhe mbizotérues. Né kété
rast, fjala “ACTIVE” pérbén pjesén themelore té shenjés sé
méhershme, ndérsa né shenjén “PROACTIVE” ajo mbetet
vizualisht e dukshme dhe e lehté pér t'u identifikuar.

Parashtrimii parashtesés “PRO” nuk éshté i mjaftueshém pér
té ndryshuar pérshtypjen e pérgjithshme gé krijon shenja,
pasi “PRO” éshté njé element pérshkrues i zakonshém, i
pérdorur shpesh né gjuhén e pérditshme dhe né fushén
tregtare pér té dhéné idené e dickaje mé t€ avancuar apo mé
cilésore. Pér kéte arsye, pjesa e dyté e shenjés, pra “ACTIVE”,
do té mbetet ajo gé térheq mé sé shumti vémendjen vizuale
té konsumatoritdhe krijon lidhjen me markén e méhershme.

Nga piképamja fonetike, shenja “PROACTIVE” shqiptohet si
njé fjalé e vetme, ku theksi kryesor bie mbi pjesén “ACTIVE”.
Konsumatori mesatar, kur dégjon emértimin e shenjés do té
dallojé qarté se fjala “ACTIVE” éshté elementi kryesor dhe i
theksuar né shqiptim.
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Né praktikén e pérditshme, konsumatorét shpesh priren té
shkurtojné apo té pérgendrohen te pjesa mé e dallueshme e
njé marke, sidomos kur ajo éshté¢ e njohur paraprakisht. Né
kété rast, ekziston gjasé reale qé konsumatori ta identifikojé
shenjén “PROACTIVE” si njé version i lidhur ose si njé nén-
marké e shenjés “ACTIVE”, duke ruajtur njé ngjashmeéri té
forté né tingull dhe né melodiné e shqiptimit.

Nga kéndvéshtrimikonceptual, t€ dyjashenjatndajné njéide
themelore t€ pérbashkét: nocionin e aktivitetit, energjisé dhe
gjallérise. Fjala“ACTIVE” pér¢on menjéhereé tek konsumatori
idené e dickaje dinamike, energjike dhe funksionale. Shtimi
i parashtesés “PRO-" te shenja e aplikuar nuk ndryshon
thelbin e kétij kuptimi, por vetém i shton njé element
karakterizues qé sugjeron “mé shumé” ose “mé profesional”.
Ky element nuk krijon njé koncept té ri e térésisht té pavarur
nga kuptimi themelor i shenjés “ACTIVE”.

Neé kété ményré, perceptimi konceptual i konsumatorit do té
mbetetilidhur ngushté me kuptimin shenjés s€¢ méhershme,
duke nxitur idené e njé lidhjeje tregtare ose té njé origjine té
pérbashkét té produkteve.

Element i réndésishém pér tu theksuar éshté fakti se
Paraqitésii Kundérshtimitsi pronar i markave t¢ méhershme
zotéron njé numér t¢ konsiderueshém regjistrimesh me
emrin “ACTIVE” dhe “AKTIVE”, pérfshiré markat me numér
regjistrimi 22365, 22363, 22366, 12328, 30056, si dhe
variante grafike t¢ tyre. Ky portofol i gjeré déshmon pér njé
strategji t¢ konsoliduar mbrojtjeje té emrit “ACTIVE” né treg
dhe e rrit shkallén dallueshmérisé sé markés s¢ méhershme.

Népérputhje me parimete sé drejtés sé markave, samé shume
regjistrime dhe pérdorime té keté njé shenjé, aq mé i larté
béhet niveli i saj i njohjes né treg. Si rrjedhojé, konsumatori
mesatar ésht¢ mésuar ta lidhé elementin “ACTIVE” me
produktet e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Prandaj, pérdorimi
i shenjés “PROACTIVE” do té perceptohej jo si njé marké e
pavarur, por si njé variant i dalé nga i njéjti burim tregtar.
Ky fakt forcon rrezikun e konfuzionit dhe té asociimit né
mendjen e konsumatorit.



Pasi q€ ka marré parasysh té gjitha si mé larté, Agjencia ka vlerésuar
se aplikacioni pér regjistrimin e shenjés s¢ kundérshtuar bie ndesh
me té drejtat e markés sé méhershme t€ regjistruar dhe regjistrimi i
késaj shenje nuk do té pranohet.

ANALIZA

Ky rast ilustron njé fenomen klasik né té drejtén e markave:
tentativén pér té ndértuar njé identitet té ri mbi bérthamén e njé
marke t€¢ méhershme.

Kur njé aplikues pérfshin elementin kryesor té¢ njé marke té
méhershme brenda njé strukture mé t€¢ gjeré, si¢ éshté shtimi i
parashtesés “PRO” mbi bazén “ACTIVE”, analiza nuk duhet t&
ndalet te dallimi formal, por te roli qé elementi i pérfshiré luan né
pérshtypjen e pérgjithshme.

Né perceptimin e pérgjithshém té shenjés, elementi gé bie né
sy dhe mbetet né kujtesé¢ éshté fjala “ACTIVE”. Ky element nuk
éshté thjesht i pranishém, ai mbetet pika kryesore e referencés
pér konsumatorin. Kur bérthama e markés s¢ méhershme ruan
peshén kryesore né strukturén e shenjés sé re, ¢do shtesé para saj
ka rol t¢ kufizuar né krijimin e njé identiteti té ri. Nga aspekti vizual,
“PROACTIVE” nuk e zbeh “ACTIVE”, por e mban até si pikén e
vetme té referencés. Konsumatori mesatar nuk i analizon shenjat
né ményreé t€ detajuar, por mbéshtetet né pérshtypjen qé i mbetet
né kujtesé — dhe né kété rast, elementi gé fiksohet éshté pikérisht ai
qé éshté tashmé i njohur.

Né aspektin fonetik, shtimi i parashtesés “PRO” nuk krijon njé
identitet t€ ri né shqiptim. “PROACTIVE” ruan té ploté tingullin
dhe ritmin e pjesés “ACTIVE”. Né praktikén e tregut, konsumatori
shpesh pérgendrohet te pjesa gé i shérben si piké referimi. Kur kjo
pjesé pérputhet me markén e méhershme, rrezikuilidhjes sé gabuar
béhet real. Edhe konceptualisht, dallimi mbetet i dobét; parashtesa
“PRO” nuk krijon njé kuptim té pavarur, por vetém e intensifikon
mesazhin e origjinalit.
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Njé element me peshé né kété rast éshté edhe pozicioni i markés
s€¢ méhershme né treg. Kur njé fjalé éshté konsoliduar pérmes
pérdorimit dhe regjistrimeve t¢ shumta, ajo fiton njé funksion té
forté identifikues né treg. Pérfshirja e saj né njé shenjé té re nuk
mund té trajtohet si njé zgjedhje neutrale, por si njé pérpjekje pér
té pérfituar nga njohja e krijuar nga tjetri.

Pretendimi se “ACTIVE” éshté term i pérgjithshém nuk éshté
vendimtar. Edhe elementet me kuptim té zakonshém mund té
fitojné peshé dalluese né raport me mallra té caktuara. Réndési ka
funksioni gé ajo ka fituar né treg dhe jo vetém natyra e saj gjuhésore.
Rrjedhimisht, shenja e re nuk krijon njé identitet té pavarur, por
mbéshtetet né strukturén e gatshme t€ tjetrit.

PERFUNDIMI

Vlerésimi i ngjashmérisé duhet t¢ fokusohet te bérthama qé
identifikon origjinén tregtare. Kur elementi i marré nga marka e
méhershme mbetet gendra e identifikimit, prania e njé parashtese
formale nuk krijon distancé reale. Cdo shenjé e re duhet t¢ ndértojé
dallueshmériné e saj mbi elemente origjinale; ajo nuk mund té
arrijé kété géllim duke u mbéshtetur né identitetin e njé marke té
méhershme.

Neé kéto rrethana, shtimi i elementeve anésore gé nuk kané peshé
té¢ pavarur dalluese nuk éshté i mjaftueshém pér té krijuar njé
perceptim té ri né treg.

Kur elementi kryesor i njé marke té méhershme mbetet pika e
identifikimit né njé shenjé té re, shtesat formale nuk krijojné distancé
reale dhe nuk shmangin rrezikun e konfuzionit.
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VII

VLERESIMI I KEQBESIMIT

Ky kapitull trajton kegbesimin né té drejtén e markave tregtare
dhe ményrén se si ai ndikon né regjistrimin e shenjave.
Né praktiké, jo ¢do aplikim pér marké éshté rezultat i njé
zgjedhjeje t& pavarur. Ka raste kur aplikuesi éshté né dijeni
pér njé shenjé ekzistuese dhe pérpiget t¢ marré kontroll
juridik mbi té pérmes regjistrimit. Né kéto situata, analiza nuk
kufizohet né ngjashmériné e shenjave apo né ekzistencén e
konfuzionit, por pérgendrohet né rrethanat konkrete, sjelljen
e aplikuesit dhe géllimin e tij. Rastet gé vijojné tregojné se si
kegbesimi vlerésohet né praktiké dhe kur ai béhet vendimtar
pér fatin e aplikimit.



VLERESIMI I KEQBESIMIT: RASTI “ITALWAX” vs “ITALWAX”

Vendimi:KS/2026/6552 i datés 03.11.2025 i Agjencisé pér Pronési
Industriale me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimiiprocedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit té
kundérshtuar.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2024/000598 i datés 15.04.2024 né bazé t¢ markés sé
mirénjohur.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

ITALWAX

SHENJA QE PARAQITESI | KUNDERSHTIMIT KA
PRETENDUAR SE GEZON STATUSIN E
“MARKES SE MIRENJOHUR”:

ITALWAX

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka paraqitur aplikacionin e tij me KS/M/2024/000598 t&
datés 15.04.2024 pér regjistrimin e shenjés fjalé pér klasat 3, 4, 5, 8,
35 dhe 44 sipas Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés.

Aplikacioni ésht¢ publikuar né Buletinin Zyrtar me N 124 €
datés 20.03.2025 té Agjencisé pér Pronési Industriale. Kundér kétij
aplikacioni, Paraqitési i Kundérshtimit me daté 26.05.2025 ka
dorézuar kundérshtimin me KS/2025-3228.
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Paraqitési i Kundérshtimit kundérshtimin e ka paraqitur duke u
bazuarné nenin 7.2.4, nenin 7.3.1, nenin 7.3.2 dhe nenin 7.6 té Ligjit
pér Marka Tregtare me pretendimin se marka e tij paraget marke t¢
mirénjohur dhe Aplikuesi aplikimin e kundérshtuar e ka paraqgitur
né kegbesim dhe pa marré autorizimin e kérkuar nga neni 7.3.2.

Paraqitési i Kundérshtimit:

- Ka ofruar déshmi gé éshté pronar i markés tregtare
“ITALWAX” pér klasén 3 me numér t€ regjistrimit
ndérkombétar 1513976 dhe ka pretenduar se kjo marke
paraget markeé t€ mirénjohur dhe me reputacion né Kosové;

- Ka pretenduar se éshté prezent né territorin e Kosovés duke
i ofruar produktet e tij konsumatoréve t¢ Kosovés pérmes
distributorit, né kété rast Aplikuesit;

- Ka pretenduar se shenja e kundérshtuar éshté paragitur né
kegbesim;

- Ka pretenduar se Aplikuesi ka vepruar si distributor i
produkteve gé mbanin markén e cila pretendohet se éshté
e mirénjohur;

- Ka ofruar déshmi se Aplikuesi e ka pérdorur shenjén
“ITALWAX” me shenjén ® (ge pérdoret pér markat tregtar
té regjistruara), faturat e léshuara pér distributorin, né kété
rast Aplikuesin nga vitet 2015-2023, komunikimet me email
me Aplikuesin nga muaji mars 2023 deri né mars 2024, dhe
déshmi tjera nga rrjetet sociale té Aplikuesit;

- Mé tutje potencon se me Aplikuesin ka pasur marrédhénie
biznesi pér shitjen e produkteve t¢ “ITALVAX” né tregun
e Kosovés dhe Aplikuesi ka keqgpérdorur kété besim
duke tentuar te pérfitoj nga reputacioni i markés tregtare
“ITALWAX” pa autorizimin e pronarit t¢ markeés tregtare.

Aplikuesi, né anén tjetér ka pretenduar se ka 15 vite qé tregton né
tregun e Kosovés produktet e ndryshme kozmetike me emértimin
“I'TALWAX”.
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Aplikuesi pretendon se:

- Reputacioni gé gézon shenja “ITALWAX” né tregun e
Kosovés éshté pikérisht pér shkak té investimit té tij né
marketing dhe reklamimet né rrjetet sociale dhe népérmjet
show-room-it ku reklamohen produktet me kété shenjé;

- Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka kryer regjistrim ne
Republikén e Kosovés pér vite me radhé, kur e ka pas
mundésing, pér ta béré mbas vitit 2008, kur kundérshtuesi e
kanxjerre dhe produktin e paré. Ai e ka pasur mundésiné pér
takryer me se paku prej vitit 2019 kur ka aplikuar né shtete té
tietra, por éshté kujtuar ta béjé até vetém mbas Aplikuesi ka
kérkuar mbrojtjen e markés nga rrezikuipaléve té treta! Duke
pasur parasysh dhe origjinén e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
nga njé vend ge nuk e ka konsideruar Kosovén shtet dhe
nuk e ka njohur, pozicioni i tij pér mos regjistrim ne vite
éshté me shume politik se ligjor, aq me tepér kur ai nuk ka
béré kurrfaré pérdorimi, reklamimi, investimi apo prezencé
fizike né Kosovg;

- Paraqitési i Kundérshtimit e as kompania tjetér me té cilén
kishte marrédhénie biznesore nuk ka pasur reputacion né
Kosové,

- Nga komunikimet e paraqitura si prova nga Paraqitési i
Kundérshtimit, shihet qarté se Aplikuesi ka gené i shqetésuar
pér aktivitetet e paléve t¢ treta né importe dhe tregtim
té¢ produkteve nén emrin ITALWAX ndérkohé pala tjetér
vazhdon t€ mos interesohet pér markén por interesohet pér
investime shtesé né trajnime et;.

Paraqitési i Kundérshtimit dhe Aplikuesi kané paragitur edhe
pretendime lidhur me ngjashmérit¢ né mes t€ shenjave né fjalé
mirépo pér shkak se né kété rast kontesti na shfaget mé shumé
lidhur me mirénjohjen e shenjave, kegbesimin dhe até se kujt i
takojné kéto té drejta, nuk jané trajtuar pretendimet lidhur me
ngjashmeérite.



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

API pas shqyrtimit t¢ pretendimeve t¢ paléve me vendim e ka
refuzuar kundérshtimin dhe e ka lejuar vazhdimin e regjistrimit té
shenjés sipas aplikacionit té kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2025/6552
té datés 03.11.2025, ka gjetur se:

Prania e produkteve me emértimin “ITALWAX” gé jané
shpérndaré pérmes Aplikuesit, nuk krijon automatikisht
njé té drejté t¢ meéhershme pér Paraqgitésin e Kundérshtimit.
Pér tu kualifikuar si e till¢, kérkohen prova té¢ géndrueshme
pér pérdorim té gjeré té markés né Kosove, pér pjesé tregu,
investime né marketing, pér kohézgjatjen dhe intensitetin e
pérdorimit, si dhe pér njohjen nga publiku relevant, ashtu si¢
pércaktojné rekomandimet e Unionit t€ Parisit dhe WIPO-
s€, t& inkorporuara né UA Nr. 08/2023 pér Procedurén e
Regjistrimit t¢ Markave Tregtare.

Faturat e dorézuara jané té léshuara nga njé kompani (e cila
na paraqitet si kompani ndérmjetése) pér kétu Aplikuesin,
c¢ka déshmon njé marrédhénie tregtare té tipit furnizues-
blerés dhe jo veprimtari t¢ marketingut apo promovimit
t¢ markés sé Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Po ashtuy,
komunikimet né mes té késaj kompanie me kétu Aplikuesin
tregojné bashképunim tregtar pér furnizim produktesh, por
jo pérdorim té markés nga ana e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit
né territorin e Republikés s¢ Kosovés. Materialet e
marketingut t¢ dorézuara pérfshijné aktivitete reklamuese té
veté Aplikuesit dhe jo té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, ndérsa
mundojné plotésisht anketat e njohjes sé markés, raportet e
tregut apo t€ dhénat mbi shitjet dhe buxhetet e marketingut
té pronarit té pretenduar.

Sa i pérket reputacionit, barra e provés géndron te Paraqgitési
i Kundérshtimit. Pér t€ provuar reputacionin né Kosové,
duhet té paraqiten prova té qarta se shenja ka fituar njohje
té gjeré né publikun vendas dhe se pérdorimi i saj nga
Aplikuesi do t¢ démtonte ose shfrytézonte padrejtésisht
karakterin dallues t¢ markés mé t¢ hershme (neni 7
paragrafi 3 nén-paragrafi 3.1 i Ligjit, né lidhje me nenin 18
té¢ UA 08/2023). Né shkresat e Iéndés nuk gjenden prova
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té tilla. Nuk ka déshmi pér pérdorim t¢ vazhdueshém nga
Paraqitési i Kundérshtimit, pér pjesé tregu apo pér investime
promocionale né Kosové.

Né lidhje me pretendimin pér aplikim nga agjent ose
pérfagésues paautorizim, neni 7 paragrafi 3 nén-paragrafi 3.2
i Ligjit parashikon gé aplikimi mund té refuzohet vetém nése
provohet se ekziston njé marrédhénie e tillé pérfagésimi dhe
se aplikimi éshté béré pa autorizim t€ pronarit. Nga provat
e paraqgitura del se marrédhénia ka ekzistuar ndérmijet
Aplikuesit si shités i produkteve dhe furnizuesit (kompanisé
ndérmijetése) dhe jo ndérmjet Aplikuesit dhe Paraqitésit té
Kundérshtimit, e cila éshté paraqgitur si kundérshtuese né
kété procedure.

Eshté e réndésishme té theksohet se marrédhénia e
pretenduar “e besimit” mes paléve nuk éshté krijuar
ndérmjet Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe Aplikuesit, por
ndérmjet kétij té fundit dhe kompanisé ndérmjetése, e cila
éshté entitet i vecanté juridik. Prandaj, nuk mund té flitet
pér shkelje t€ ndonjé raporti t€¢ mirébesimit mes paléve t¢
késaj procedure, pér aq sa kundérshtuesja nuk ka gené palé
kontraktuese né raportin tregtar ekzistues.

Mbibazén e té lartcekurave, Agjencia ka refuzuar kundérshtimin pér
shkak t¢ mungesés sé provave mbi statusin e markés sé mirénjohur
dhe mungesés sé elementeve gé do t€¢ mbéshtesnin pretendimin
pér kegbesim.
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ANALIZA

Ky éshté njé rast tipik né praktiké, ku njé distributor kérkon té
regjistrojé njé markeé gé e ka pérdorur pér vite, por qé nuk e ka
krijuar veté. Né kété kontekst, ¢éshtja nuk éshté teknike, por lidhet
drejtpérdrejt me mirébesimin né té drejtén e markave.

Rasti tregon njé ngatérrim t¢ shpesht¢ ndérmjet provés sé
mirénjohjes dhe detyrimit pér té vepruar né mirébesim. Kétu nuk
béhet fjalé pér konfuzion, por pér njé pyetje me té thjeshté. A mund
té regjistrohet njé marke kur Aplikuesi e di se nuk éshteé e tij?

Konstatimi se nuk kemi t¢ bémé me njé pérfagésues tregtar
pa autorizim mund té jeté i sakté, pasi mungojné prova pér njé
marrédhénie t¢ drejtpérdrejté ndérmjet paléve. Por ndalimi i
analizés né kété piké e ngushton gabimisht ¢éshtjen.

Pyetja kryesore nuk éshté nése ka kontraté, por nése Aplikuesi
e di se kujt i takon marka dhe ka géllim pengues. Né kété rast,
veté Aplikuesi pranon se ka pérdorur “ITALWAX” pér vite, e ka
promovuar dhe e lidh reputacionin e saj me aktivitetin e tij.

Né kéto rrethana, aplikimi pér regjistrim béhet me dijeni pér
ekzistencén dhe funksionin e shenjés né treg, cka e vendos analizén
né kuadrin e kegbesimit.

Sipas standardit evropian, kegbesimi nuk lidhet vetétm me
ekzistencén e njé kontrate. Ai vlerésohet duke paré té gjitha
rrethanat, sidomos dijeniné e Aplikuesit dhe sjelljen e tij. Kjo
gasje éshté e konsoliduar né praktikén e Gjykatés s¢ Drejtésisé sé
Bashkimit Evropian.

Kjo béhet edhe mé e gart¢ né marrédhéniet e distribuimit. Kur
njé distributor pérdor njé marké pér njé kohé té gjaté, ai e pranon
origjinén e saj. Ai nuk mund té paraqitet si burimi i saj vetém sepse
ka gené aktiv né treg.

Kjo qasje mbéshtetet edhe né praktikén e Gjykatés sé Drejtésisé sé
Bashkimit Evropian, ve¢anérisht né ¢éshtjen C-529/07 (Lindt), ku
kegbesimi vlerésohet né bazé té njé vlerésimi t¢ pérgjithshém té
rrethanave.
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Né kéteé kuptim, réndési ka nése aplikuesi ka gené né dijeni pér
shenjén dhe ményrén si ajo funksionon né treg. Né kété rast, dijenia
éshté e qarté. Aplikuesi ka pérdorur shenjén pér vite dhe e ka lidhur
até me aktivitetin e tij. Kjo e pérjashton ¢do pretendim pér zgjedhje
té pavarur té shenjés.

Edhe ményra se si éshté béré aplikimi ka peshé. Kur aplikimi pérkon
me hyrjen e operatoréve té tjeré né treg, kjo tregon se géllimi nuk
éshté krijimiinjéidentiteti té ri, por kontrolliinjé shenje ekzistuese.
Né fund, duhet pasur parasysh funksioni themelor i markés. Ajo
shérben pér té treguar burimin e produktit. Kur njé distributor
pérpiget ta regjistrojé né emrin e tij njé shenjé gé lidhet me njé
burim tjetér, ai cenon kété funksion dhe krijon njé lidhje té pasakté
pér konsumatorin.

Pér kété arsye, kufizimi i analizés vetém tek mungesa e provés pér
mirénjohje ose mungesa e kontratés éshté i pamjaftueshém. Ai e 1€
jashté elementin kryesor, gé éshté njohuria dhe sjellja e aplikuesit.

PERFUNDIMI

Né konfliktet ndérmjet prodhuesit dhe distributorit, vlerésimi i
kegbesimit nuk duhet té zévendésohet me analizén e mirénjohjes
s€ markeés. Kur Aplikuesi ka dijeni pér origjinén e shenjés dhe e
pérdor kété dijeni pér t¢ marré kontroll juridik mbi njé aset qé nuk i
pérket, aplikimi nuk mund té konsiderohet si veprim né mirébesim.

Suksesi tregtar i njé distributori dhe e drejta mbi markén nuk jané
e njéjta gjé. Njéri lidhet me aktivitetin né treg, tjetri me burimin e
shenjés. Kjo lidhje nuk mund té ndryshohet pérmes regjistrimit,
sepse marka mbron identitetin e produktit dhe jo investimin e
shpérndarésit.

Né kéto raste, analiza duhet té fokusohet né dijeniné e Aplikuesit
dhe né kontekstin e marrédhénies tregtare.

Mungesa e regjistrimit nuk e bén markén té liré pér tu marré nga ai gé
e di se nuk i pérket.
N



MARKAT TREGTARE NE KOSOVE

VLERESIMI I KEQBESIMIT NE RAST TE MARKES TREGTARE ME
REPUTACION: RASTI “LEGO” vs “LEGO”

Vendimi: KS/2024/8166 i datés 15.11.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me t€ cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés pér regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit
KS/M/2023/001503.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2023/001503 né bazé t€ markave tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numér 003619, 001910, 001912,
001929, 030008.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

LEGO

MARKAT E MEHERSHME:

LEGO LEGOLAND

LEGO I EGO
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Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés “LEGO” si marke tregtare fjalé, pér klasat 3, 5
dhe 10 sipas Klasifikimit Ndérkombétar t¢ Nicés.

Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr.
115 té datés 30.01.2024, ndérsa kundérshtimi éshté paragitur me
29.04.2024.

Paraqitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi bazén
e markave té tij té regjistruara me numér t€ regjistrimit 003619,
001910,001912,001929, 030008, duke pretenduar se:

- Né kundérshtim me rregullat e té berit biznes (gentelmen
agreements/relations), né ményré t¢ qgellimshme dhe
kegdashje dhe kegbesim éshté aplikuar marka e mésipérme
tash jo e ngjashme po identike me markat dhe emrin e
mirénjohur botérisht prej mbi 100 vjetésh te Lego Juris A/S
(neni 7 paragrafi 2.4). Kjo éshté njé shkelje e rendé té drejtave
pronésore ndéshkohet nga Neni 7 paragrafi 6 i Ligjit pér
Marka Tregtare.

- Si rezultat i shitjeve té gjera, promovimit t€ shitjeve dhe
reklamave t¢ LEGO-s né t¢ gjith¢ botén dhe regjistrimeve
té gjera t¢ pérftuara pér markén tregtare LEGO, LEGO ka
krijuar njé reputacion mbaré botéror dhe emér t€¢ miré
t¢ konsiderueshém mbi markén tregtare “LEGO”. Marka
tregtare “LEGO” éshté béré dalluese e standardeve t¢ larta
té cilésis¢ dhe konsistenceés sé¢ produkteve “LEGO”. Marka
tregtare “LEGO” shérben né kété ményré pér t€ identifikuar
dhe dalluar produktet “LEGO” vecanérisht lodrat dhe
lojérat, si¢ parashikohet kétu kubat e ndértimit dhe lojérat
kompjuterike dhe shérbimet si¢ jané shérbimet argétuese
dhe edukative, duke pérfshir¢ ofrimin e lojérave dhe
publikimeve elektronike nga produkte dhe shérbime té
tjera.
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- Nga provat éshté e garté se marka e méparshme tregtare
ka gené subjekt pér pérdorim té gjat¢ dhe intensiv dhe
éshté i mirénjohur né pérkatése treg, ku gézon njé pozicion
té konsoliduar midis markave kryesore, si¢ éshté vértetuar
nga burime t¢ ndryshme t€ pavarura. Shifrat e shitjeve,
shpenzimet e marketingut dhe pjesa e tregut e treguar nga
sondazhete marketingutdhe referencate ndryshme né shtyp
té méparshme. Suksesi i markés tregon té gjitha pa médyshje
se marka gézon njé shkallé té larté te njohjes né publikun
pérkatés - fakt i konfirmuar pérmes viteve edhe né vendime
té shumta té gjykatave dhe organeve administrative.

- Mé tutje sipas kundérshtuesit, pérdorimi dhe reputacioni
i mirénjohur i LEGO, éshté né ato nivele né Evrope dhe né
Kosové sa marka ka marre pérdorim né gjuhén e pérditshme,
kur konsumatorét e pérdorin kur kérkojné lodra formezuese
ose te tjera, si p.sh. “a keni lodra lego?” apo “a keni lodra me
forma lego?”

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se:

- Né rastin konkret kemi té béjmé me rastin kur nén-paragrafi
1.1iparagrafit 1iNenit7 pércakton se né ményré kumulative
duhet t¢ plotésohet kushti marké e méhershme identike
dhe mallrave ose shérbime identike. Ose si nén-paragrafin
1.2 t€ té njéjtés baze ligjore, marké e ngjashme dhe mallra
ose shérbime t¢ ngjashme. Né rastin né fjalé, si né té gjitha
vendimet e paraqgitura nga kundérshtuesi, né total klasat e
mbrojtura me shenjén e tij jané: Klasat: 9, 16, 20, 25, 28, 41.

- Sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar kérkohet regjistrimi i
shenjés “LEGO” si markeé tregtare sipas klasave si né vijim:

Kasa 3: Preparate kozmetike pér higjiené kozmetike jo
mjekésore; dentifrices jo-mjekésore; parfumeri, vajra
esenciale; preparate zbardhuese dhe substanca té tjera pér
larje; preparate pér pastrim, lustrim, pastrim dhe gérryes.



Klasa 5: Preparate farmaceutike, mjekésore dhe veterinare;
preparate sanitare pér qéllime mjekésore; ushqim dietik dhe
substanca té pérshtatura pér pérdorim mjekésor, ushqim pér
foshnjat; shtesa dietike pér geniet njerézore; suva, materiale
pér veshje; material pér ndalimin e dhémbéve, dyll dentar;
dezinfektues; preparate pér shkatérrimin e parazitéve;
fungicide, herbicide.

Klasa 10: Aparatet dhe instrumentet kirurgjikale, mjekésore,
dentare; gjymiyré artificiale, sy dhe dhémbé; artikuj
ortopedik; aparat masazhi; aparate, pajisje dhe artikuj pér
giidhénien e foshnjave.

- Dallimi i produkteve dhe shérbimeve éshté njé aspekt
kritik né vlerésimin e konflikteve t&¢ markave tregtare. Kur
njé marke éshté pérdorur pér produkte ose shérbime qé jané
krejtésisht té ndryshme nga ato té njé marke tjetér, rreziku pér
konfuzion né treg éshté shumé mé i vogel. Ky dallim lejon
gé marka identike té bashkekzistojné né klasa t¢ ndryshme,
duké mbrojtur interesat e t€ dyja paléve pa cenuar tregun.
Njéjté sikurse gé éshté rasti yné. Tek rasti yné klasat jo qé
nuk jané té ngjashme, por jané krejtésisht t¢ ndryshme.

- Gjithashtu, tregu i synuar i shenjés sé¢ kundérshtuar éshté
krejtésisht i ndryshém nga ai i Paraqitésit t¢ Kundérshtimit,
dhe se konsumatorét nuk kané gjasa t€ ngatérrojné shenjén
e kundérshtuar me ato té Paraqitésit t€ Kundérshtimit.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
vazhdimin e procedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacionit
té kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/8166
té datés 15.11.2024, ka gjetur se:

Kur krahasohen dy marka tregtare me njéra-tjetrén ndér
faktorét té cilét merren né konsideraté né lidhje me até se
a ekziston ngjashméri mes mallrave dhe shérbimeve éshté
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natyra e mallrave, pérputhshméria dhe zévendésueshméria e
mallrave si dhe kanalet e shitjes sé tyre, andaj edhe ka ardhur
né pérfundimin se nuk ekziston ngjashméri mes mallrave
dhe shérbimeve té markave tregtare né kundérshtim.

Markat e méhershme shérbejné né két¢ ményré pér e
identifikuardhe dalluar produktet“LEGO” ve¢anérishtlodrat
dhe lojérat, kubat e ndértimit dhe lojérat kompjuterike dhe
shérbimet si¢ jané shérbimet argétuese dhe edukative, duke
pérfshiré ofrimin e lojérave dhe publikimeve elektronike
nga produkte dhe shérbime t¢ tjera. Kurse Aplikuesi ka
aplikuar pér klasat té cilat pérfshijné shérbime dhe mallra si¢
jané kryesisht, preparate kozmetike, preparate farmaceutike
dhe aparatet dhe instrumentet kirurgjikale, mjekésore
dhe njékohésisht API vleréson se nuk ekziston mundésia
e shkaktimit t¢ konfuzionit tek publiku né até¢ ményré qé
marka tregtare e Aplikuesit do i asocionte konsumatorit me
markat e méhershme t€ regjistruar.

Pretendimet e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit lidhur me
kegbesimin jané t¢é pabazuara pér shkak se Paraqitési i
Kundérshtimit ka déshtuar té sjellé prova té cilat do té
déshmonin ekzistimin e kegbesimit né kété rast.

Paraqitési i Kundérshtimit nuk ka paragitur prova té cilat i
mundésojné Agjencisé té arrijé né pérfundimin se markat
e méhershme me reputacion ka fituar njohje né territori e
Kosoveés.

Duke mare parasysh t€ gjitha si mé larté, Agjencia gjetur se shenja
sipas aplikacionit t¢ kundérshtuar nuk bie ndesh me té drejtat nga
markat e méhershme té Paraqgitésit t¢ Kundérshtimit, andaj edhe
e ka lejuar vazhdimin e procedurés sé¢ regjistrimit t€ shenjés sé
kundérshtuar.
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ANALIZA

Ky rast trajton kufijt€¢ e mbrojtjes s¢ markave me reputacion dhe
meényrén se si kjo mbrojtje duhet t¢ zbatohet kur shenjat jané
identike, por mallrat apo shérbimet dallojné.

Nuk éshté kontestuese se shenja e kundérshtuar éshté identike
me markén e méparshme “LEGO”. Po ashtu, marka “LEGO”, pér
nga natyra e saj, pérdorimi i gjaté dhe intensiteti i pranisé né treg,
pérfagéson njé nga markat mé t€ njohura né nivel ndérkombétar.
Né kéto rrethana, analiza nuk éshté dashur t€ ndalet vetém tek
mungesa e ngjashmérisé ndérmjet mallrave dhe shérbimeve, si¢ ka
béré Agjencia.

Pér markat me reputacion, mbrojtja shtrihet pértej parimit té
specialitetit (principle of specialty) dhe kérkon njé vlerésim mé
té gjeré sesa testi klasik i rrezikut t€ konfuzionit. Né kété kuadér,
elementi vendimtar éshté nése pérdorimi i shenjés s¢ mévonshme
krijon njé lidhje né mendjen e publikut (link) me markén e
méparshme.

Nga praktika e EUIPO-sérezulton se, edhe kurmallratapo shérbimet
nuk jané té ngjashme, mbrojtja e markave me reputacion mund té
aktivizohet nése ekziston njé lidhje e till¢, e cila hap rrugén pér
vlerésimin nése kemi pérfitim t€ padrejté (unfair advantage) ose
démtim té karakterit dallues apo reputacionit (dilution / detriment
to distinctive character or repute).

Kjo qasje pasqyrohet edhe né praktikén e EUIPO-sé pér raste
“LEGO” 4, pérfshiré vendimet nr. 2927286, 2956392 dhe 3131343.

Né rastin konkret, pérzgjedhja e njé shenje identike me njé marke
me reputacion t€ larté si “LEGO” ka gené e mjaftueshme qé Agjencia
té paktén té kalonte né kété nivel té analizés. Edhe né mungesé té
konfuzionit té drejtpérdrejté, pérdorimi i njé shenje té tillé krijon
s€ paku nevojén pér té vlerésuar nése publiku do ta lidhé até me
markén e méparshme dhe nése Aplikuesi mund t¢ pérfitojé nga
reputacioni i saj.
4 Shih vendimin e EUIPO-sé me numér 2927286 né linkun:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/W01334504

Shih vendimin e EUIPO-sé me numér 2956392 né linkun:

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/016669236
Shih vendimin e EUIPO-sé me numér 3131343 né linkun:

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/W01532022
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Né kété aspekt, arsyetimi i Agjencis¢ mbetet i paploté, pasi nuk
adreson elementet qé jané thelbésore pér vlerésimin e markave
me reputacion. Duke e kufizuar analizén vetém te dallimi ndérmjet
mallrave dhe shérbimeve, ajo e ka trajtuar ¢éshtjen sikur té béhej
fjalé vetém pér kundérshtim klasik mbi bazén e konfuzionit. Kjo
gasje nuk pérputhet me natyrén e mbrojtjes s€ zgjeruar qé ligji ua
njeh markave me reputacion.

Po ashtu, edhe elementi i kegbesimit ka kérkuar njé trajtim mé té
kujdesshém. Né praktikén e EUIPO-s¢, né vlerésimin e kegbesimit
dhe pérfitimit té padrejté merret parasysh edhe nése Aplikuesi ka
pasur njohuri pér markén e méparshme dhe nése pérzgjedhja e
shenjés mund té konsiderohet e besueshme né rrethanat konkrete.
Né kété kuptim, pérdorimi i njé shenje identike me njé marké me
reputacion t¢ larté dhe karakter t¢ vecanté nuk éshté dashur té
trajtohej si njé pérzgjedhje neutrale, pa u analizuar mé tej rrethanat
konkrete té rastit.

Dobésia e kétij vendimi géndron né faktin se Agjencia nuk ka kaluar
fare né analizén gé kérkohet pér markat me reputacion. Pikérisht
pér kété arsye, vendimi mbetet nén standardin e reflektuar né
praktikén evropiane.

PERFUNDIMI

Né kété rast, Agjencia e ka trajtuar ¢éshtjen pérmes testit klasik
té konfuzionit, ndérkohé gé natyra e markés s¢ méparshme ka
kérkuar njé analizé mé té gjere¢, t€ lidhur me reputacionin, krijimin
e njé lidhjeje né mendjen e publikut dhe mundésiné e pérfitimit té
padrejté.

Pér kété arsye, dobésia e vendimit nuk géndron te konstatimi se
mallrat jané t¢ ndryshme, por te mosshqyrtimi i aspekteve qé ligji
dhe praktika ua rezervojné posacérisht markave me reputacion.

Né té drejtén e markave, reputacioni nuk ndryshon vetém shtrirjen e
mbrojtjes, por edhe veté ményrén e analizés

N
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VIII

RENDESIA E PERCAKTIMIT TE
KONSUMATORIT NE RREZIKUN
E KONFUZIONIT

Ky kapitull trajton rolin vendimtar qé ka pércaktimi i

konsumatorit né analizén e rrezikut t¢ konfuzionit. Né

praktike, konfuzioni nuk vlerésohet né ményré abstrakte,

por né varési t€ ményrés se si produktet perceptohen dhe

pérdoren né treg. Niveli i vémendjes s¢ konsumatorit

ndryshon sipas natyrés s¢ mallrave dhe ndikon drejtpérdrejt
né rezultatin e analizés.

Né disa raste, edhe njé ngjashméri e konsiderueshme
ndérmjet shenjave nuk mjafton pér té€ krijuar konfuzion, nése
publiku pérkatés ésht¢ mé i kujdesshém ose produktet nuk
perceptohen si té njéjta né praktiké. Rastet qé vijojné tregojné
se si ky element orienton gjithé vlerésimin e ngjashmérisé.



RENDESIA E PERCAKTIMIT TE KONSUMATORIT NE VLERESIMIN
E RREZIKUT TE KONFUZIONIT: RASTI “AREX” vs “UMAREX”

Vendimi: KS/2024/005560 i datés 03.10.2024 i Agjencis¢ pér
Pronési Industriale, me t¢ cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe
éshté lejuar vazhdimi i procedurés sé regjistrimit t¢ shenjés sipas
aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2020/001437.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2020/001437 né bazé t¢ markave tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 028222, 028290, 02823 1.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

AREX

MARKAT E MEHERSHME:

UMAREX

UMarEX
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Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si marké tregtare fjalé, pér klasén 13 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar té Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté
publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 91 t€ datés 01.10.2020, ndérsa
kundérshtimi éshté paraqgitur me 23.12.2020.

Paraqitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi
bazén e markave tregtare t€¢ méhershme té regjistruar me numér ¢
regjistrimit 028222, 028290, 028231, duke pretenduar se:

- Markat e méhershme té Paraqitésit t¢ Kundérshtimit e
pérmbajné fjalén UMAREX - e cila pércakton kualitetin
e prodhimit te kompanisé¢ “UMAREX GmbH & Co.KG.".
Kjo shenje dalluese éshté béré sinonim i prodhimeve né
klasén 09, 13 dhe 28 né boté pér prodhimet nga kéto klasa,
posacérisht pér nga prodhimi i armeve dhe pajisjeve ge
lidhen me armét.

- Ngjashméria e MT mund té vértetohet né bazé &
ngjashmeérive t€ pérgjithshme vizuele, kurse vlerésimi duhet
té bazohet né pérshtypjet e pérgjithshme té cilatilen shenja,
posacérisht duke pasur parasysh pjesét dominante té tyre.

- Shenja e kundérshtuar éshté shenjé fjalé “AREX” e cila
dallon nga markat e méhershme né vetém dy karakteret e
para “UM” té cilat sé bashku me fjalén “AREX” e pérbéné
fjalén “UMAREX” si markeé tregtare fjalé dhe figurative. Pra
shenja e kundérshtuar éshté i njéjté né 4 shkronjat e fundit.

- Edhe né aspektin fonetik shenja e kundérshtuar éshté
shumé e ngjashme me markat e méhershme, pasi qé kané té
pérbashkét 4 shkronjat e fundit AREX nga gjithsej 6 shkronja
sapérmbajné MT e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Ne aspektin
fonetik dy shkronjat e para té paraqitésit t€¢ kundérshtimit
“UM” pasi jané njé zanore dhe njé bashkétingéllore
pothuajse jané t¢ pa dégjueshme pasi shkronjat e fundit
AREX dégjohen si té plota posacérisht shkronja A.
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Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t€¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se markat e
mbrojtura “UMAREX” nuk kané té béjné shenjén e kundérshtuar,
pasi qé markat e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit éshté njé fjalé e
pérbashkét “UMAREX” dhe se nuk ka te beje me emrin toné.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
vazhdimin e procedurés sé regjistrimit pér shenjén sipas
aplikacionin e kundérshtuar.

AgjenciapérPronésilndustrialené Vendimin meKS/2024/005560
té datés 03.10.2024, ka gjetur se:

Edhe pse mallrat jané identike (Klasa 13), parandalimi i
lajthitjes né qarkullim varet nga ekzistenca e njé ngjashmeérie
thelbésore midis shenjave. Né kété rast, u identifikuan
dallime pércaktuese:

Aspekti Fonetik: N¢ kontekstin e gjuhés shqipe, krahasimi
midis UMAREX dhe AREX shpérfaq dallime t¢ garta né
strukturén rrokjesore. UMAREX (U-MA-REX) artikulohet
pérmes tre rrokjeve, duke krijuar njé ritém mé té gjaté dhe
kompleks, ndérsa AREX (A-REX) éshté mé e shkurtér dhe e
thjeshté. Kjo zgjatje fonetike dhe diferencim auditiv e bén té
véshtiré ngatérrimin e tyre.

Aspekti Konceptual: Té dyja shenjat nuk kané kuptim té
drejtpérdrejté né fjalorin e zakonshém, duke u perceptuar
si terma tregtaré specifiké pa ndonjé lidhje ideore apo
konceptuale mes tyre.

Aspekti Vizual: Pérkundér elementit t€ pérbashkét
prapashtesor‘REX’, markatparagesin dallime té mjaftueshme
vizuale pér shkak té gjatésisé sé ndryshme dhe formés sé
shkronjave nistore.
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ANALIZA

Ky rast trajton vlerésimin e ngjashmérisé ndérmjet disa markave
tregtare fjalé pér mallra identike, ku elementi i pérbashkét ndodhet
neé pjesén pérfundimtare té shenjave.

Megjithaté, para se té kalohet né krahasimin e shenjave, éshté e
domosdoshme t¢ pércaktohet publiku pérkatés. Né t€é drejtén
e markave, publiku nuk kuptohet né ményré abstrakte, por si
konsumatori tipik i mallrave né fjalé, i cili konsiderohet i informuar
né ményre t¢ arsyeshme dhe me njé nivel normal vémendjeje, né
pérputhje me praktikén e konsoliduar t€¢ EUIPO-sé.

Pércaktimi i publikut pérkatés nuk éshté njé hap formal, por pika
gé orienton gjithé analizén. Niveli i kujdesit t¢ kétij konsumatori
ndikon drejtpérdrejt né vlerésimin e rrezikut t¢ konfuzionit. Sa
me i larté té jet¢ ky nivel, ag mé pak mbéshtetet konsumatori né
ngjashmeéri sipérfagésore ndérmjet shenjave.

Né rastin konkret, mallrat i pérkasin Klasés 13 dhe lidhen me armé
dhe pajisje té ngjashme. Pér rrjedhojé, publiku pérkatés nuk éshté
konsumatori i zakonshém, por njé publik mé i specializuar, i cili
karakterizohet nga njé nivel i larté¢ kujdesi né procesin e blerjes,
duke marré parasysh natyrén e produkteve, cmimin dhe specifikat
e pérdorimit té tyre.

Vetém pas kétij pércaktimi mund t¢ béhet krahasimi i shenjave.

Shenjat né fjalé ndajné elementin “AREX”, i cili paraqitet né pjesén
pérfundimtare té tyre. Megjithaté, kjo pérputhje duhet té vlerésohet
né kontekstin e strukturés sé pérgjithshme t€ shenjave. Né analizén
e markave fjalé, pjesa fillestare e fjalés ka zakonisht ndikim mé té
madh né perceptimin e konsumatorit, pasi ajo kapet dhe mbahet
meé lehté né kujtesé.

Neé kété kuptim, dallimet né fillim té shenjave krijojné njé distancé
té garté vizuale dhe fonetike, e cila nuk neutralizohet nga prania e
njé elementi t¢ pérbashkét né pjesén pérfundimtare. Njé element
i pérbashkét né pjesén pérfundimtare, né mungesé t¢ njé roli

191



dominues, nuk mjafton pér t€ krijuar ngjashméri né kuptimin
juridik.

Edhe pse konsumatori nuk i krahason zakonisht shenjat
drejtpérdrejt, por mbéshtetet né njé kujtesé t¢ papérsosur, niveli
i larté i kujdesit né kété rast e zvogélon ndjeshém mundésing e
konfuzionit.

Nga aspekti konceptual, shenjat nuk kané njé kuptim t€
drejtpérdrejté né gjuhét gé fliten né Kosove, ¢cka nénkupton se ky
kriter nuk ndikon né afrimin e tyre.

Né kéto rrethana, edhe pse ekziston njé element i pérbashkét
ndérmjet shenjave, ai nuk éshté i mjaftueshém pér t¢ krijuar
konfuzion, vecanérisht duke pasur parasysh profilin e publikut dhe
meényrén se si ai i dallon shenjat né praktikeé.

Pérfundimi i Agjencisé pér mungesén e konfuzionit mund té
konsiderohet i drejté. Megjithaté, arsyetimi i saj mbetet i paploté
dhe metodologjikisht i gabuar, pasi nuk e vendos né gendér té
analizés rolin e konsumatorit dhe ndikimin gé ky element ka né
vlerésimin e pérgjithshém té ngjashmeérise.

PERFUNDIMI

Pércaktimi i konsumatorit relevant éshté hapi i paré dhe vendimtar
né analizén e rrezikut té konfuzionit. Né rastet kur kemi té bé&jmé me
njé publik té specializuar dhe me nivel té larté vémendjeje, prania e
njé elementi té pérbashkét né shenja nuk éshté e mjaftueshme pér
té krijuar konfuzion.

Né té drejtén e markave, sa mé i specializuar konsumatori, aqg mé i
vogél rreziku i konfuzionit.
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RENDESIA E PERCAKTIMIT TE KONSUMATORIT NE VLERESIMIN
E RREZIKUT TE KONFUZIONIT: RASTI “KENT CRYSTAL” vs
“CRYSTAL”

Vendimi: KS/2024/8041 i datés 11.11.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté refuzuar kundérshtimi dhe éshté lejuar
vazhdimi i procedurés sé regjistrimit t€ shenjés sipas aplikacioni i
kundérshtuar me KS/M/2022/001967.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2022/001967 né bazé t¢ markés tregtare t¢ méhershme té
regjistruar sipas certifikatés me numeér 031333.

SHENJAE MARKA E
KUNDERSHTUAR: MEHERSHME:

CRYSTAL KENT CRYSTAL

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi me ané té aplikacionit t¢ kundérshtuar ka aplikuar pér
regjistrimin e shenjés si marké tregtare fjalé, pér klasén 34 sipas
Klasifikimit Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté
publikuar né Buletinin Zyrtar me Nr. 110 té datés 13.04.2023, ndérsa
kundérshtimi éshté paraqitur me 03.07.2023.

Paraqgitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paraqgitur mbi
bazén e markeés tregtare t€ méhershme té regjistruar me numer ¢
regjistrimit 031333, duke pretenduar se:

- Né ngjashmériné e mallrave nga klasa 34 e shenjés sé
kundérshtuar dhe mallrave nga klasa 34 e markés sé
meéhershme tregtare vérehet se kemi t€¢ béjmé me mallra
térésisht té njéjta.
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- Paraqitési i Kundérshtimit éshté bartés i disa markave
tregtare (mé shumé se 366) t¢ regjistruara né Republikén
e Kosovés. Njé ndér to éshté dhe marka tregtare “KENT
CRYSTAL” e aplikuar pér regjistrim né Republikén e Kosovés.
Si¢ edhe shihet né dukje Aplikuesi ka pérfshiré né térési
markén né produktin e saj, sé€ pari duke pérdorur emértimin
e markés né meényré identike, duke i zgjeruar produktet
dhe duke i ikur paraqitjes né formé figurative, me té€ vetmin
géllim pér ti ikur origjinalitetit, duke pérdorur késhtu pa
autorizim emértimin e markeés tregtare t€ méhershme, e cila
nuk pérbén diferencim té mjaftueshém pér faktin bazik gé
konsumatorétdo t€¢ mund té dallonin produktet e Aplikuesit,
nga ato t€ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit.

- Shenja e kundérshtuar éshté térésisht e kopjuar nga marka
e méhershme dhe ka ngjashméri né duke, shqiptim, rrokje,
lexim.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke argumentuar se:

- Aplikuesi merret me tregtiné me shumicé dhe tregtiné
me pakicé t¢ produkteve té¢ duhanit, pérkatésisht cigareve
elektronike dhe pajisjeve elektronike pér pirjen e duhanit.
Pra, Aplikuesi nuk merret me tregting e cigareve klasike - si¢
éshté rasti me Paraqitésin e Kundérshtimit.

- Rrjedhimisht, Aplikuesi, me rastin e aplikimit pér regjistrim
té markes tregtare, éshté thirrur né klasén 34 té aplikimit pér
regjistrim t€ markeés tregtare né klasén 34 t¢ Klasfikimeve té
Nicés. Kjo klasé shprehimisht thekson se marka tregtare né
fjalé regjistrohet pér cigare elektronike, pajisje elektronike
pér pirjen e duhanit, pajisje elektronike duhanpirése, cigare
elektronike sizévendésues té cigareve tradicionale etj. Né kété
drejtim, rezulton se nuk géndrojné pretendimet e Paraqitésit
té¢ Kundérshtimit. Pérkundér qé shenjat tregtare té paléve
jané lidhur me klasén e njéjté - 34 — sipas Klasifikimeve té
Nicés, produktet e tyre dallojné rrénjésisht.
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- Tugje, palét jané t€ mirénjohura né tregun tong,
konsumatorét e tyre jané persona t¢ moshés madhore dhe
produktet e paléve pérdoren né baza ditore. Kéto ndikojné
gé konsumatorét t¢ dallojné edhe detajet mé t€ vogla né
markat e produktet e paléve.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka refuzuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka lejuar
vazhdimin e procedurés sé regjistrimit pér shenjén sipas
aplikacionin e kundérshtuar.

AgjenciapérPronésilndustrialené Vendimin meKS/2024/008041
té datés 11.11.2024, ka gjetur se:

Marka e méhershme gézon mbrojtje pér mallrat nga klasa 34
sipas Klasifikimit t¢ Nicés, pér “Duhan, cigare” né paketim
klasik té cigares, i cili gjendjet né njé vend né treg aty ku jané
edhe markat tjera tregtare qé ofrojné té njéjtin produkt, por
me emra, shije, dhe pérshkrim ndryshe té filtrave. Ndérsa,
shenja e kundérshtuar ka aplikuar pér mbrojtje pér mallrat
nga klasa 34 sipas Klasifikimit t& Nicés, pér “Vape-vaporizues,
cigare elektronike”, t¢ njohura né treg si VAPE dhe jo si cigare
klasike.

Pra ndonése produktet jané nga klasa e njéjté, nuk kemi té
bé&jmé me produktin identik né kété rast.

Sa i pérket ngjashmérive vizuale markat tregtare “KENT
CRYSTAL” dhe “CRYSTAL” ndajné fjalén “Crystal” gé éshte
elementi kryesor i pérbashkét dhe mund té krijojé njé ndjesi
ngjashmérie vizuale. Megjithaté, pérfshirja e fjalés “KENT”
né markén e paré ofron njé dallim vizual té konsiderueshém,
vecanérisht nése produktet paragiten me dizajne té
ndryshme. “KENT” si pjes¢ e markés i shton identitetin
specifik t¢ markés sé njohur “KENT”, duke béré gé emri té
perceptohet si njé variant apo linjé e késaj marke dhe jo si
njé emer i vetém.
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Nga piképamja fonetike, t&¢ dy shenjat pérmbajné fjalén
“CRYSTAL” @gé krijon njé ngjashméri né shqiptim. “KENT
CRYSTAL” pérmban njé fjalé shtes¢ (KENT) gé shton njé
tingull fillestar t€¢ dallueshém, duke e béré shqiptimin e
tij disi t& ndryshém nga “CRYSTAL” ku shqiptohet si njé
fjalé e vetme. Ky element shtesé¢ ndihmon né reduktimin e
ngjashmérisé fonetike, pasi kombinimi “KENT CRYSTAL”
mund t€ tingéllojé mé i gjaté dhe mé i pérbéré krahasuar me
“CRYSTAL".

Konceptualisht, t¢ dy shenjat ndajné fjalén “Crystal”. Por nga
siguriakonceptuale, ekziston njé ndryshimiréndésishém pér
shkak té rolit t€ fjalés “Crystal” né secilén markeé. Tek “KENT
Crystal”, fjala “Crystal” éshté njé mbiemér qé pérshkruan njé
variant specifik brenda linjés sé produkteve “KENT”, duke
sugjeruar njé karakteristiké shtesé ose cilési t¢ vecanté pér
até linjé. Né keéteé rast, “Crystal” nuk éshté elementi kryesor, or
pérforcon identitetin e markés “KENT”. Kjo e bén mé té lehté
pér konsumatorét té dallojné kété markeé nga “CRYSTAL”, ku
fjala “Crystal” géndron si emér i vetém dhe elementi kryesor,
duke krijuar njé identitet mé té pavarur dhe mé té thjeshte
pér t'u mbajtur né mend.

Né pérgjithési, ngjashméria midis kétyre markave mund té
konsiderohet e mesme, por e kufizuar.

Krahasimi i shenjave tregtare béhet me @géllim qé
konsumatori t& mos vihet né lajthim. Lajthimi i shkaktuar
si rezultat i ngjashmérisé thelbésore t¢ markave tregtare
pérfshiné dy situata: né rastin e paré¢, konsumatori i cili éshté
né lajthitje beson se produkti i caktuar rrjedh nga subjekt
i caktuar ekonomik, pérderisa ai né realitet rrjedh nga njé
subjekt tjetér ekonomik, né rastin e dyté, konsumatori i cili
éshté né lajthitje beson qé poseduesi i markés pérkatése
tregtare né njé ményré, né kuptimin ekonomik apo né njé
kuptim gjetér t¢ ngjashém, éshté i lidhur me até, markén
tregtare t€ té cilit e kopjon.
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Lajthimi ndodh né anén e konsumatorit mesatar
Duhet cekur se duhani, cigaret t¢ cilat konsumohen nga
konsumatori mesatar né treg blihen me kujdes t¢ shtuar
sepse konsumatori pérzgjedhjen e cigares e bén né bazé €
preferencés personale té tij, ai i cili vazhdimisht konsumon
tashmeé veg se e ka njé lloj té preferuar, té cilin e blené me
kérkesén e tij kété e bén duke i'a shqiptuar emrin dhe duke i
treguar pér llojin té cilin e konsumon.

Standardet juridike pér informim mesatar ose njé vémendje
mesatare kané pérmbajte t€¢ ndryshme. Kjo varet nga
karakteri i produkteve ose shérbimeve té cilat ofrohen nga
markat tregtare. Sa i pérket rastit konkret pér markat tregtare
né két¢ proceduré t¢ kundérshtimit, Agjencia e Pronésisé
Industriale ka konsideruar se ky hutim, ose lajthim tek
konsumatorét nuk do té ndodheé.

Agjencia ka vlerésuar se marka e méhershme “KENT CRYSTAL” e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe shenja “CRYSTAL” e Aplikuesit
mund t€ bashkekzistojné né treg pa cenuar té drejtat e njéra-tjetreés,
andaj edhe e ka lejuar vazhdimin e procedurés sé regjistrimit té
shenjés sipas aplikacionit té kundérshtuar.

ANALIZA

Ky rast tregon se vlerésimi i konfuzionit nuk mund té reduktohet
né njé krahasim formal té shenjave, por duhet t¢ analizohet né
funksion t¢ ményrés se si produktet pérdoren dhe dallohen né treg,.
Né té drejtén e markave tregtare, konfuzioni nuk vlerésohet né
meényre abstrakte, vetém mbi bazén e ngjashmérisé sé shenjave apo
pérputhjes sé klasave, por né lidhje me ményrén se si konsumatori
i pérjeton produktet né praktiké. Ky vlerésim kérkon njé analizé t€
ndérthurur té shenjés, produkteve dhe kontekstit t€¢ pérdorimit té
tyre.

Né pamje t¢ paré, shenjat “CRYSTAL” dhe “KENT CRYSTAL”
ndajné njé element té pérbashkét dhe krijojné njé nivel té caktuar
ngjashmeérie vizuale dhe fonetike. Megjithaté, njé pérputhje e tillé
nuk éshté vendimtare né vetvete. Vlerésimi duhet té marré parasysh
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strukturén e pérgjithshme té shenjés dhe peshén gé secili element
ka né identifikimin e burimit tregtar.

Né kéte kuptim, elementi “CRYSTAL” nuk funksionon né ményré
té pavarur si tregues i origjinés tregtare. Ai paraqitet si pjesé e njé
kombinimi mé t€ gjeré, ku elementi “KENT” mbart funksionin
kryesor identifikues. Konsumatori nuk e analizon shenjén duke
e ndaré né elemente t€ vecanta, por e percepton até si njé térési.
Pér kéte arsye, elementi qé mbetet né kujtesé dhe shérben si piké
referimi éshté ai qé ka peshé reale dalluese né strukturén e shenjés.
Megjithaté, edhe kjo analizé nuk éshté e mjaftueshme né vetvete.
Elementi vendimtar né kété rast géndron te natyra e produkteve
dhe ményra si ato pérdoren né praktike.

Edhe pse produktet bien né té njéjtén klasé sipas klasifikimit
ndérkombétar, cigaret tradicionale dhe cigaret elektronike nuk jané
produkte té zévendésueshme né treg. Ato ndryshojné né ményrén
e konsumit, né pérbérjen e tyre, né profilin e pérdoruesit dhe né
motivin e blerjes. Njé cigare tradicionale lidhet me konsumimin e
duhanit,ndérsanjécigareelektronikelidhetmenjéforméalternative
pérdorimi, shpesh me géllim reduktimin apo zévendésimin e tij.

Kéto dallime nuk jané thjesht teknike, por ndikojné drejtpérdrejtné
meényrén se si konsumatori i percepton dhe i dallon kéto produkte.
Né praktiké, njé pérdorues i zakonshém nuk i konsideron kéto
produkte si t€ njéjta, por si kategori t¢ ndryshme qé plotésojné
funksione té ndryshme.

Pér kéteé arsye, edhe né prani t€ njé elementi t¢ pérbashkét né
emértim, konsumatori nuk krijon automatikisht njé lidhje me
njé burim t¢ vetém tregtar. Konteksti i pérdorimit dhe dallimet
funksionale ndérmjet produkteve ndérpresin két¢ mundési dhe
krijojné njé distancé reale né perceptim.

Kjo tregon se analiza e konfuzionit nuk mund t¢ shképutet nga
realiteti i tregut. Njé ngjashméri formale ndérmjet shenjave mund
t¢ zbehet apo edhe té neutralizohet plotésisht nga ményra si
produktet pozicionohen dhe pérdoren né praktiké.
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Né kéto rrethana, ngjashméria ndérmjet shenjave nuk éshté e
mijaftueshme pér té krijuar rrezik konfuzioni. Konsumatori nuk e
lidh produktin e ri me njé burim t€ vetém tregtar, sepse ményra si ai
e pérjeton produktin nuk e mbéshtet kété lidhje.

Ky rast ilustron garté se konfuzioni nuk éshté njé koncept teorik,
por njé vlerésim qé duhet t¢ mbéshtetet né ményrén reale si
funksionon tregu dhe si sillet konsumatori né té.

PERFUNDIMI

Ngjashmeéria ndérmjetshenjave nuk éshté né vetvete e mjaftueshme
pér té krijuar rrezik konfuzioni. Kur produktet ndryshojné né
meényrén e pérdorimit dhe perceptimit né treg, kjo diferencé mund
té neutralizojé edhe njé ngjashmeéri t€ konsiderueshme ndérmjet
shenjave.

Konfuzioni nuk vlerésohet né ményré abstrakte, por né bazé té ményrés
se si produktet pérdoren dhe dallohen né treg.
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IX

RENDESIA E VENDIMEVE TE
GJYKATES NE PROCEDUREN E
KUNDERSHTIMIT

Ky kapitull trajton raportin ndérmjet vendimeve gjyqésore

dhe procedurés s¢ kundérshtimit prané Agjencisé pér Pronési

Industriale. Né praktiké, kéto dy procese shpesh lidhen me

té njéjtat shenja dhe té njéjtat palé, por nuk kané té njéjtin
funksion juridik.

Vendimet e gjykatave mund té ndikojné né vlerésimin e
¢éshtjes, por nuk e zévendésojné analizén gé duhet té béjé
Agjencia né ményré té pavarur.

Rasti né vijim tregon se kur vendimet gjygésore kané rol
mbéshtetés dhe kur ato béhen detyruese pér Agjenciné.



RENDESIA E VENDIMEVE TE GJYKATAVE NE PROCEDUREN E
KUNDERSHTIMIT: RASTI “RITA MARE” vs “RIO MARE”

Vendimi: KS/2024/758 i datés 26.02.2024 i Agjencisé pér Pronési
Industriale, me té cilin éshté aprovuar kundérshtimi dhe éshté
refuzuar aplikacioni i kundérshtuar me KS/M/2019/001320.

Procedura: Kundérshtim i shenjés sipas aplikacionit me
KS/M/2019/001320 né bazé t¢ markave t€ méhershme me numér
té regjistrimit 010186 dhe 019116.

SHENJA E KUNDERSHTUAR:

MARKAT E MEHERSHME:

RIO MARE RIO MARE
INSALATISSIME

Pérshkrimi i kontestit dhe pretendimet e paléve

Aplikuesi ka aplikuar pér regjistrimin e shenjés si markée
tregtare figurative, pér klasat 29, 30, 31 dhe 32 sipas Klasifikimit
Ndérkombétar t€ Nicés. Shenja e kundérshtuar éshté publikuar né
Buletinin Zyrtar me Nr. 84 té datés 21.11.2019, ndérsa kundérshtimi
éshté paraqgitur me 21.02.2020.
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Paraqitési i kundérshtimit kundérshtimin e ka paragitur mbi bazén
e markave t¢ méhershme me numér té regjistrimit 010186 dhe
019116, duke pretenduar se:

- Paraqitési i Kundérshtimit éshté bartés i shume markave té
regjistruara, né vendin toné dhe rajon e né boté. Produktet
nga klasa 29 dhe 30 jané né klasén e njéjte me produktet
nga markat mé t€ hershme RIO MARE dhe RIO MARE
INSALATISSIMO verbale, pra kemi t€¢ béjmé me produkte
shumé té konsumuara né vend dhe né boté.

- Shenja e kundérshtuar éshté térésisht e kopjuar nga marka
e me¢hershme RIO Mare e cila shenjé edhe si brend éshté
shumé e popullarizuar né Kosové dhe ndérkombétarisht
njihet si produkt tejet me kualitet té larté dhe i njéjti mban
reputacionin meé té lart¢ né mijediset ku konsumohet si
produkt i cilésisé sé larté.

- Duke e krahasuar shenjén e kundérshtuar me markat
e méhershme éshté shumé e qarté se kemi t¢ béjmé me
markeén e cila éshté identike si me emértim, po ashtu edhe
né klasa 29 dhe 30. Fakti se shérbimet e pérshkruara né
klasén 29 dhe 30, po dhe vet emértimi i markés tregtare,
japin mundésiné qé tek shirytézuesit e kétyre produkteve té
krijohet konfuzion apo té bien pre mashtrimeve e sidomos
kur kemi té bé&jmé me shéndetin e njeriut.

- Dhomat e Shkallés s¢ Paré me Aktgjykimin me KE.nt
1525/22 i datés 03.02.2023 dhe Dhomat e Shkallés s¢ Dyté
té Gjykatés Komerciale me ané Aktgjykimit me K.Dh.Sh.IL
nt. 613/23 e kané vértetuar shkeljen e markave tregtare t¢
Paraqitésit t&¢ Kundérshtimit gé kétu Aplikuesi e ka béré me
vénien né treg t¢ produktit me shenjén “RITA MARE”.

Ndérsa Aplikuesi potencon se nuk géndrojné pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, duke pretenduar se:

- Shenja e kundérshtuar “RITA MARE” dhe marka e
méhershme “RIO MARE” nuk kané asnjé ngjashméri té



vetme, duke filluar nga emri Rita qé éshté krejtésisht i
ndryshém nga RIO.

- “Mare” si¢ kemi njohuri éshté¢ emér i detit dhe nga kjo
¢éshtje nuk mund té themi se pala nuk ka té drejté t€ regjistroj
markén tregtare “RITA MARE”, po ashtu pala nuk mund té
kundérshtojé regjistrimin e klasave sepse klasat i pérkasin
llojit t¢ produktit dhe pér kété arsye kjo duhet té merret si
kérkesé e pa bazuar. .

- Aplikuesi pretendon se dizajni i shenjés s¢ kundérshtuar
“RITA MARE” po ashtu éshté krejtésisht i ndryshém me até
té “RIO MARE” dhe kétu nuk kemi té¢ béjmé fare me shkelje
té dizajnit t¢ markés tregtare. Andaj Aplikuesi pretendon se
kundérshtimi éshté jo i drejté, i pa bazuar né legjislacionin
né fuqi pér mbrojtjen e markave tregtare.

Pas trajtimit t¢ kétyre pretendimeve, Agjencia e ka aprovuar
kundérshtimin e Paraqitésit t¢ Kundérshtimit dhe e ka refuzuar
regjistrimin e shenjés sipas aplikacionit t€¢ kundérshtuar.

Agjencia pér Pronési Industriale né Vendimin me KS/2024/758 i
datés 26.02.2024, ka gjetur se:

Agjencia e Pronésisé Industriale duke u mbéshtetur né
Aktgjykimin e Gjykatés Komerciale t¢ Kosovés - Dhoma e
Shkallés sé Dyte, dhe duke u mbéshtetur né pretendimet e
paléve vlerésoi se mes markave né fjalé kané ngjashmeéri té
larté mes vete. Kryesisht kur kemi té béjmé me krahasimin
e markés verbale me markén komplekse, krahasimi mes
tyre reduktohet né krahasimin me elementin verbal ose me
elementet verbale té markeés tregtare komplekse e né rastin
konkret béhet krahasimi mes elementeve verbale “RIO
mare” dhe “Rita mare”..

Né aspektin vizual kané ngjashmeéri sepse pjesén e dyté
té elementeve verbale “mare” e kané t€ njéjté gjithashtu
dy shkronjat e para “RI” paraqiten njésoj tek t¢ dy markat.
Shenja e kundérshtuar pérbéhet nga teté¢ shkronja, dhe
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pérbéhet nga katér rrokje RI-TA MA-RE, kurse marka e
méhershme pérbéhet nga gjashté shkronja, dhe katér rrokje
RI-O MA-RE, e gé jané té ngjashme né shqiptim dhe ményrén
si tingéllojneé.

Saipérketklasave 29 dhe 30 janéidentike, ckaibén gé té jené
né konkurrencé me njéra tjetrén, sepse jané té destinuara pér
rrethin e njéjté t¢ konsumatoréve té ciléve iuipetmundésiagé
té zgjedhin mes produktit té Parashtruesit t&¢ Kundérshtimit
ose té Aplikuesit, dhe nga kjo mund t€ konstatohet se jané té
ngjashme sepse jané té zévendésueshme.

Po ashtu, produktet e Aplikuesit dhe Paraqitésit té
Kundérshtimit shiten né vende té njéjta t¢ shitjes sepse
zakonisht ekspozohen né rafte té njéjta, dhe fakti se kané
kanale té njéjta t¢ shitjes, konsumatori mundet gé té
hutohet dhe té arrijé né pérfundim gé shenja e kundérshtuar
e Aplikuesit rrjedh nga prodhuesi i njéjté me até t¢ markés
tregtare t€ Paraqitésit t¢ Kundérshtimit, dhe se mund té
blejé produktin e Aplikuesit, duke menduar se po i blen
produktet e mbrojtura me markat tregtare t¢ Paraqitésit té
Kundérshtimit, e si pasojé e késaj do t¢ mund té shkaktonte
konfuzion te konsumatori, duke dhéné pérshtypje se mund
té béhet fjalé pér té njéjtén marke tregtare.

ANALIZA

Ky rast nuk éshté i réndésishém vetém pér shkak t¢ ngjashmérisé
ndérmjet shenjave dhe rrezikut t¢ konfuzionit, por sidomos pér
njé ¢éshtje gé haset mé rrallé né praktiké, rolin gé luajné vendimet
gjyqésore né procedurén e kundérshtimit prané Agjencisé.

Né ményré t¢ zakonshme, raste té tilla zgjidhen pérmes vlerésimit
t¢ pérgjithshém t¢ shenjave dhe perceptimit t¢ konsumatorit
mesatar, duke marré parasysh ngjashmériné vizuale, fonetike dhe
konceptuale, si dhe identitetin e produkteve. Né két¢ drejtim,
vlerésimi i ngjashmeérisé ¢con garté né pérfundimin pér ekzistencén
e rrezikut té konfuzionit.
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Megjithaté, elementi g€ e ve¢on kété rast éshté fakti se Paraqitési i
Kundérshtimit ka paraqgitur edhe vendime té Gjykatés Komerciale,
pérmes té cilave éshté konstatuar se pérdorimi i shenjés “RITA
MARE” pérbén shkelje t¢ markave t¢ méhershme “RIO MARE”.

Kjo rrethané kérkon njé sgarim t¢ gart¢ mbi peshén juridike té
kétyre vendimeve né procedurén administrative.

Né rastin konkret, kemi t¢ bémé me vendime té nxjerra né
procedura civile pér shkelje t¢ markés. Kéto vendime ndihmojné
né kuptimin e situatés né treg dhe mbéshtesin pretendimet e
Paraqitésit t¢ Kundérshtimit. Megjithaté, ato nuk e obligojné
Agjenciné né ményré automatike, pasi procedura administrative
pér regjistrimin e markés ka objekt dhe funksion t¢ ndryshém nga
procedura gjygésore pér mbrojtjen e s€ drejtés.

Agjencia éshté e detyruar té béjé njé vlerésim té pavarur mbi bazén
e ligjit pér marka tregtare dhe nuk mund té mbéshtetet né ményré
vendimtare né konstatimet e béra né njé proceduré tjetér.

Ndryshe paraqitet situata kur vendimi i Agjencisé atakohet
né gjykaté pérmes konfliktit administrativ. Né até rast, gjykata
shqyrton ligjshmériné e vendimit dhe vendimi i saj éshté detyrues
pér Agjenciné. Kétu nuk kemi mé ndikim indirekt, por njé detyrim
té drejtpérdrejté pér respektimin e vendimit gjyqésor.

Ky dallim éshté thelbésor pér t€ kuptuar kufijté e rolit té gjykatés né
raport me Agjencineé.

Né rastin konkret, vendimet e Gjykatés Komerciale nuk e
zévendésojné analizén qé duhet té béjé Agjencia, por e pérforcojné
até duke treguar se konfuzioni nuk éshté vetém teorik, por éshté
shfaqur edhe né praktiké.
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PERFUNDIMI

Fitorja né njé proceduré gjyqgésore pér shkelje ¢ markés nuk e
pérfundon ¢éshtjen né raport me procedurén e kundérshtimit.
Né procedurén administrative para Agjencis€é, pala duhet t€
paragesé dhe té argumentojé né ményré té pavarur bazat ligjore té
kundérshtimit.

Vetém vendimi gjygésor i nxjerré né konflikt administrativ e obligon
Agjenciné.



PERMBLEDHJE E PARIMEVE

Analiza e 30 rasteve né kété libér tregon se vlerésimi i markave
tregtare nuk mbéshtetet né rregulla t€¢ izoluara, por né njé
sistem parimesh qé pérsériten né ményré t€¢ vazhdueshme dhe
ndérveprojné mes vete né ¢do rast konkret.

Dallueshméria mbetet themeli mbi té cilin ndértohet ¢do vlerésim.
Njé shenjé duhet té jeté né gjendje t€ identifikojé burimin tregtar
té mallrave ose shérbimeve dhe ta dallojé até nga té tjerét né treg,.
Shenjat gé pérshkruajné drejtpérdrejt llojin, cilésing, géllimin ose
karakteristika té tjera t€ mallrave dhe shérbimeve nuk e pérmbushin
kété funksion. Pér kété arsye, elementet pérshkruese dhe termat e
zakonshém duhet t€ mbeten té lira pér pérdorim dhe nuk mund té
monopolizohen pérmes regjistrimit.

Pérdoriminé treg ose promovimiintensiv nuk krijon automatikisht
té drejté mbi njé shenjé. Reputacioni nuk supozohet, por provohet.
Vetém kur pérmes pérdorimit t€ gjaté dhe t€ géndrueshém krijohet
njé lidhje e drejtpérdrejté me njé burim té caktuar né mendjen e
publikut, shenja mund té fitojé karakter dallues té fituar.

Rreziku i konfuzionit vlerésohet né treg, jo né ményré abstrakte.
Konsumatori nuk i analizon shenjat né detaje, por i percepton
ato si térési dhe mbéshtetet né até qé mbetet né kujtesé. Pesha
vendimtare bie mbi elementin qé ka rol real dallues, ndérsa
elementet pérshkruese ose dekorative zakonisht nuk ndryshojné
pérshtypjen e pérgjithshme.
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Né shumé raste, krahasimi pérgendrohet né bérthamén e shenjés.
Kur kjo bérthamé mbetet e njéjté, shtesat e tjera humbasin peshén
dhe nuk mjaftojné pér t¢ shmangur konfuzionin. E kundérta
ndodh kur elementi i pérbashkét éshté i dobét ose pérshkrues, pasi
né kéto raste vémendja zhvendoset tek elementet gé identifikojné
burimin tregtar.

Ngjashméria ndérmjet shenjave nuk vlerésohet e shképutur
nga tregu. Ajo lidhet me mallrat dhe shérbimet pérkatése dhe
me meényrén se si ato lidhen mes vete. Edhe kur shenjat jané té
ngjashme, mungesa e njé lidhjeje reale ndérmjet produkteve mund
té ¢cojé né mungesé konfuzioni. Kur ato jané té lidhura ngushté ose
komplementare, rreziku rritet ndjeshém.

Roli i konsumatorit ésht¢ vendimtar. Sa mé i specializuar té jeté
ai dhe sa mé i larté niveli i kujdesit, aq mé i vogel éshté rreziku i
konfuzionit. Né t¢ kundért, kur vendimi i blerjes merret shpejt dhe
me vémendje té kufizuar, edhe dallimet mé té theksuara mund té
mos mjaftojné pér ta shmangur até.

Jo ¢do element i njé shenje gézon té njéjtén mbrojtje. Elementet
e zakonshme, pérshkruese ose té lira pér pérdorim nuk mund té
pérdoren pér té ndaluar té tjerét. Vetém elementet gé kané karakter
dallues real mund té shérbejné si bazé pér mbrojtje. Né kété drejtim,
emri i biznesit dhe marka tregtare kané funksione t¢ ndryshme: i
pari identifikon subjektin juridik, ndérsa e dyta burimin e mallrave
dhe shérbimeve.

Kur njé markeé krijon njé identitet t¢ konsoliduar né treg, mbrojtja
e saj mund té shtrihet pértej formés sé saj té sakté. Shenjat e aférta
mund té perceptohen si pjesé e sé njéjtés familje markash, sidomos
kur ekziston njé ményré e géndrueshme pérdorimi. Pér markat me
reputacion, vlerésimi shtrihet edhe pértej ngjashmeérisé sé mallrave,
duke pérfshiré pérfitimin e padrejté nga reputacioni ose démtimin
e tij.

Procedura ka po aq réndési sa edhe pérmbajtja. Pa njé té drejté té
mbrojtur ose pa prova t¢ mjaftueshme, kundérshtimi nuk mund
té keté sukses. Mosveprimi né kohé mund t¢ jeté vendimtar pér
rezultatin.
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Né disa raste, edhe forma e produktit ose ményra e paraqitjes
s€ tij mund té¢ marré funksion dallues, nése lidhet né ményré
t¢ géndrueshme me njé burim t¢ caktuar tregtar. Né ményré t€
ngjashme, te sloganet nuk krahasohen fjalét ve¢cmas, por mesazhi
qé ato pércjellin si térési.

Kéto parime tregojné se vlerésimii markave tregtare éshté njé proces
i balancuar gé kérkon analizé té kujdesshme té t¢ gjitha rrethanave
konkrete. Asnjé rast nuk zgjidhet me njé rregull ¢ vetém. Cdo
vendim éshté rezultat i ndérveprimit ndérmjet dallueshmeérisé,
ngjashmérisé sé shenjave, lidhjes ndérmjet mallrave dhe
shérbimeve dhe ményrés se si i percepton konsumatori. Kjo éshté
logjika gé pérshkon té gjitha rastet e trajtuara né kété libér.
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DEFINICIONET MBI TERMET E PERDORURA
NE KETE LIBER
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Pér géllime té kétij libri, termate méposhtém do té interpretohen sipas
kuptimeve t€ dhéna né kété pjesé, duke u bazuar né legjislacionin pér
marka tregtare né Republikén e Kosovés, konventat ndérkombétare
dhe praktikén e konsoliduar administrative e gjygésore.

Agjencia pér Pronési Industriale (API): nénkupton organin
gendror administrativ pérgjegjés pér mbrojtjen ligjore t¢ markave
tregtare né Republikén e Kosovés.

Aplikacioni: nénkupton kérkesén zyrtare pér regjistrimin e njé
marke tregtare prané Agjencisé.

Aplikacioni i kundérshtuar: nénkupton aplikacionin ndaj té cilit
éshté paraqitur kundérshtim.

Aplikacioni i refuzuar: nénkupton aplikacionin, regjistrimi i té cilit
éshté refuzuar nga Agjencia.

Aplikuesi: nénkupton personin fizik ose juridik gé kérkon
regjistrimin e njé marke tregtare.

Barra e provés: nénkupton detyrimin e palés pér t€ provuar faktet
mbi té cilat mbéshtet pretendimet e saj.

Bazat absolute té refuzimit: nénkuptojné shkaget e refuzimit qé
lidhen me veté natyrén e shenjés, si mungesa e karakterit dallues
ose karakteri pérshkrues, pavarésisht ekzistencés sé té drejtave té
méhershme.

Bazat relative té refuzimit: nénkuptojné shkaqget e refuzimit qé
bazohen né konfliktin me t€ drejtat e méhershme té paléve té treta,
vecanérisht kur ekziston rreziku i konfuzionit.



Buletini Zyrtar: nénkupton publikimin periodik t¢ Agjencisé ku
shpallen aplikimet pér marka tregtare.

Dallueshméria: nénkupton aftésiné e njé shenje pér té identifikuar
burimin tregtar t¢ mallrave ose shérbimeve.

Dallueshméria e dobét: nénkupton aftésiné e kufizuar té njé shenje
pér té identifikuar burimin tregtar.

Element pérshkrues: nénkupton pjesén e njé shenje qé pérshkruan
drejtpérdrejt karakteristikat e mallrave ose shérbimeve dhe ka
peshé t¢ kufizuar dalluese.

Elementi dominues: nénkupton pjesén e shenjés qé¢ ka peshén
kryesore né perceptimin e konsumatorit.

EUIPO: nénkupton Zyrén e Bashkimit Evropian pér Pronési
Intelektuale.

Familje e markave tregtare: nénkupton njé grup markash té t¢
njéjtit pronar me elemente t¢ pérbashkéta strukturore ose vizuale.

Karakteri dallues: nénkupton aftésiné e njé shenje pért'u perceptuar
si tregues i origjinés tregtare.

Karakteri dallues i fituar: nénkupton aftésiné e njé shenje pér té
identifikuar burimin tregtar si rezultat i pérdorimit né treg.

Kegbesimi: nénkupton aplikimin, regjistrimin ose pérdorimin e
njé marke tregtare me qéllime t€ pandershme.

Klasifikimi Ndérkombétar i Nicés: nénkupton sistemin
ndérkombétar pér klasifikimin e mallrave dhe shérbimeve pér
géllime té regjistrimit t€¢ markave tregtare.

Komisioni i Ankesave: nénkupton organin pérgjegjés pér
shqyrtimin e ankesave ndaj vendimeve té Agjencise.
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Konsumatori: nénkupton ¢do person qé pérdor mallra ose
shérbime né treg.

Konsumatori mesatar: nénkupton personin e informuar né ményré
té arsyeshme dhe té kujdesshém, qé shérben si standard vlerésimi.

Konventa e Parisit: nénkupton marréveshjen ndérkombétare pér
mbrojtjen e pronésisé industriale.

Kundérshtimi: nénkupton procedurén pérmes sé cilés
kundérshtohet regjistrimi i njé marke té publikuar.

Legjitimiteti procedural: nénkupton té drejtén e njé pale pér té
marré pjesé né njé proceduré.

Ligji pér Marka Tregtare: nénkupton aktin juridik gé rregullon
markat tregtare né Republikén e Kosovés.

Mallra identike: nénkuptojné mallrat gé pérputhen plotésisht né
natyré dhe pérdorim.

Mallra ose shérbime komplementare: nénkuptojné mallrat ose
shérbimet gé pérdoren sé bashku.

Mallra té ngjashém: nénkuptojné mallrat qé kané natyré ose
funksion té ngjashém.

Marka e méhershme: nénkupton markén e regjistruar ose @
aplikuar mé herét.

Marka e mirénjohur: nénkupton markén gé gézon njé nivel t€ larte¢
njohjeje né treg.

Marka figurative: nénkupton markén qé pérbéhet nga elemente
grafike.

Marka fjalé: nénkupton markén gé pérbéhet vetém nga elemente
tekstuale.
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Marka komplekse: nénkupton markén gé pérmban elemente fjalé
dhe figurative.

Marké tregtare: nénkupton ¢do shenjé qé shérben pér té dalluar
mallrat ose shérbimet e njé subjekti nga ato té njé tjetri.

Marréveshja TRIPS: nénkupton marréveshjen ndérkombétare pér
mbrojtjen e pronésisé intelektuale né kuadér t¢ OBT-sé.

Mospérdorimi i markés: nénkupton mungesén e pérdorimit té njé
marke pér njé periudhé gé mund té ¢ojé né humbijen e saj.

Ndérvarésia: nénkupton parimin sipas té cilit ngjashméria e
shenjave dhe mallrave vlerésohen né ményré t¢ ndérlidhur.

Ngjashméria fonetike: nénkupton pérputhshmériné e shenjave né
shqgiptim.

Ngjashméria konceptuale: nénkupton pérputhshmériné né
kuptim ose ide.

Ngjashméria vizuale: nénkupton pérputhshmériné né pamje.

Paraqitési i kundérshtimit: nénkupton personin qé paraget
kundérshtim ndaj njé aplikacioni.

Parimi first-to-file: nénkupton parimin sipas té cilit e drejta i takon
aplikuesit me datén mé té hershme té depozitimit.

Perceptimi i pérgjithshém: nénkupton pérshtypjen qé shenja
krijon né mendjen e konsumatorit pa analizé té detajuar.

Pérfitimi i padrejté: nénkupton shfrytézimin e paautorizuar t€
reputacionit té njé marke tjetér.

Produktet e konsumit té shpejté: nénkuptojné mallrat gé blihen
shpesh dhe me vémendje té kufizuar.
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Revokimi i markeés tregtare: nénkupton humbjen e té drejtés mbi
markén pér shkak té mospérdorimit.

Rreziku i konfuzionit: nénkupton mundésiné qé konsumatori
té besojé se mallrat ose shérbimet vijné nga i njéjti burim tregtar,

pérfshiré edhe asociimin.

Rreziku i asociimit: nénkupton mundésiné gé konsumatori té
krijojé lidhje ekonomike ndérmjet dy markave.

Shenjé: nénkupton paraqitjen pér té cilén kérkohet regjistrimi si
marke tregtare.

Shenja e kundérshtuar: nénkupton shenjén ndaj sé cilés éshteé
paraqitur kundérshtim.

Shfuqizimi i markés tregtare: nénkupton deklarimin e
pavlefshmérisé sé njé marke me efekt prapaveprues.

Slogani: nénkupton shprehjen reklamuese qé mund t€ regjistrohet
si marké vetém nése ka karakter dallues.

Termi gjenerik: nénkupton termin qé pérfagéson veté kategoriné e
produktit apo shérbimit dhe nuk mund t¢ monopolizohet.

Vérejtjet né kundérshtim: nénkuptojné pérgjigjen e aplikuesit
ndaj kundérshtimit.

WIPO: nénkupton Organizatén Botérore té Pronésisé Intelektuale.
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Ky libér éshté ndértuar mbi pérvojén praktike dhe mbi analizén
e rasteve konkrete qé paraqgiten né vlerésimin e markave tregtare.
Qéllimi nuk ka gené té krijohen rregulla té reja, por té sqarohen
parimet gé zbatohen realisht né praktiké.

Rastet e trajtuara tregojné se vlerésimi i njé marke nuk éshté rezultat
i njé kriteri t¢ vetém. Dallueshméria e shenjés, ngjashméria me
markat e méhershme, lidhja ndérmjet mallrave dhe shérbimeve
dhe ményra se si i percepton konsumatori nuk veprojné té ndara,
por ndérthuren né ¢do rast dhe pércaktojné rezultatin.

Né kété kuptim, e drejta e markave tregtare nuk funksionon mbi
formula té gatshme. Ajo kérkon njé gasje té kujdesshme, ku ¢do
element duhet vlerésuar né kontekst dhe né raport me té tjerét.

Pérmes kétij libri kemi synuar té sjellim kété logjiké sa mé afér
praktikés sé pérditshme, duke e béré t¢ kuptueshme jo vetém pér
juristét, por edhe pér bizneset dhe profesionistét qé punojné me
marka tregtare.

Né njé mjedis ku vendimet nuk jané lehtésisht t¢ gasshme, kuptimi
i kétyre parimeve béhet edhe mé i réndésishém. Ky libér synon té
shérbejé si njé udhérréfyes praktik pér orientimin né kété fushé.

Né fund, vlerésimi i njé marke tregtare nuk éshté thjeshté njé
formalitet, por njé proces qé kérkon gjykim, i cili ndértohet mbi
pérvojé, analizé dhe kuptim té sakté té tregut dhe té ligjit.









RRETH AUTOREVE “

Shogéria e Avokatéve “Vokshi & Lata” éshté njé firmé ligjore me
bazéné Kosové, efokusuarné t€ drejtén tregtare, tatimore, pronésiné
intelektuale dhe ¢éshtjet rregullatore. “Vokshi & Lata” pérfagéson
klienté vendoré dhe ndérkombétaré né ¢éshtje komplekse, duke
pérfshiré kontratat tregtare, strukturimin e bizneseve, pérfagésimin
né procedura administrative dhe gjyqésore, si dhe mbrojtjen dhe
zbatimin e t¢ drejtave né fushén e pronésisé intelektuale. Krahas
angazhimit profesional, “Vokshi & Lata” kontribuon né zhvillimin e
praktikés ligjore pérmes publikimeve dhe aktiviteteve profesionale
dhe éshte vlerésuar né publikime ndérkombétare si The Legal 500,
World Trademark Review (WTR) dhe Chambers and Partners.

Florin Lata éshté avokat dhe partner né Shogériné e Avokatéve
“Vokshi & Lata”. Ai éshté gjithashtu agjent i autorizuar i markave
tregtare prané Agjencis¢ pér Pronési Industriale dhe ka pérvojé
t¢ konsoliduar né regjistrimin, mbrojtjen dhe kundérshtimin e
markave tregtare. Ai ka kontribuar né zhvillimin e legjislacionit né
fushén e pronésisé intelektuale dhe éshté partner ekskluziv pér
Kosovén i rrjetit ndérkombétar REACT. Ai mban titullin Master né
té Drejtén e Pronésisé Intelektuale nga Université Lumiere Lyon 2
(France).

Valmir Haziraj éshté jurist né Shogériné e Avokatéve “Vokshi &
Lata”, ku fokusohet kryesisht né ¢éshtje té pronésisé intelektuale,
tatimeve dhe geverisjes korporative. Ai ka dhéné kontribut té
réndésishém né fushén e pronésisé intelektuale, si né procedurat
prané Agjencisé pér Pronési Industriale, ashtu edhe né procedura
gjyqésore. Pérvoja e tij pérfshin angazhim té drejtpérdrejté né
praktikén e markave tregtare né Kosové.
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