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Hyrje

Industria e modés éshté njéra ndér sektorét ku pronésia intelektuale ka gjetur shfrytézim té
madh pér mbrojtien e produkteve dhe shérbimeve né kété fushé. Me industriné e modés
nénkuptohen rrobat, képucét, ¢antat, stolit dhe aksesoret e tjeré. Teknologjia e informacionit,
rrietet sociale dhe zhvillimi i kulturés sé blerjes, kané béré gé krijohen brende e trende té
modés né té gjithé botén por edhe né vendin tong, duke rritur késhtu kérkesén dhe potencialin
blerés té produkteve dhe rritjien e mundésisé pér té béré biznes né kété sektor.

Né vendin toné ka shumé persona e ndérmarrje té cilat merren intensivisht me dizajnimin,
prodhimin dhe shitjen e produkteve dhe shérbimeve té industrisé sé modés. Njohurité pér té
drejtat pronésore intelektuale jané mundési e miré gé kéta persona e ndérmarrje té€ mbrojné
produktet, kreativitetin dhe novacionin e tyre nga kopjimi dhe pérdorimi i padrejté, por edhe té
kené njohuri t& mos i shkelin té drejtat e té tjeréve. Eshté me réndési qé kéta persona té njohin
té drejtat dhe obligimet gé kané si né kuadér té zhvillimi té€ produkteve dhe shérbimeve té tyre,
né kuadér té tregtimit té€ kétyre produkteve e deri né fazén shitjes sé té njéjtave dhe ndérlidhja
gé behét me pronésiné intelektuale. Pronésia Intelektuale konsiderohet si aset kryesor i
industrisé sé modés dhe i njéjti duhet pérdorur edhe nga kreatorét, dizajnerét e krijuesit né
vendin toné e ndérmarrjet g€ merren me kété industri.

Pérmes kétij materiali kemi pér géllim té béjmeé té njohura té€ Drejtat Pronésore Intelektuale
(DPI) té cilat mund té pérdoren pér mbrojtien e produkteve dhe shérbimeve né kuadér té
sektorit t&€ Industrisé sé Modés (IM), dhe si kéto te drejta mund té pérdoren pér tu zhvilluar
bizneset e rritur inovacioni né kété sektor.

DPI-t¢ mund té sigurojné investime nga investitorét, t€ ardhura nga licencimi, dhe té
parandalojé hyrjen e konkurrentéve né treg, andaj janeé shumé té réndésishme si té drejta pér
biznesin tuaj. Né IM mund té pérdoren sé bashku dy ose mé shumé mekanizma mbrojtés
(markat tregtare, dizajni industrial,-€ drejta e autorit, patentat, e sekretet tregtare) t€ pronésisé
intelektuale. Brendimi, novacioni dhe kreativiteti jané gelési i suksesit pér ndérmarrjen né kété
sektor, e pér kété arsyeje pérdorimi i DPI-vé éshté shumé me réndési.



1. Té drejtat Pronésore né lidhje me industriné e modés

Produktet dhe kreacioni né kuadér té sektorit t& Industrisé s€ Modés, né vete pérfshiné
inovacion dhe kreativitet g¢ mbrohet me DPI. Né kété industri DPI duhet pérdorur pér siguruar
mbrojtie nga kopjimi dhe pérdorimi i pa autorizuar markave tregtare, dizajnit, t€ drejtés sé
autorit apo i teknologjisé e shpikjeve sé patentuara. Gjithashtu éshté me réndési qé edhe
krijuesit, novatorét e personat pérgjegjés né ndérmarrje, t€ kané njohuri pér kéto té drejta qé
mos i shkelin ato kur krijojné produktet e tyre, t€ mos pérdorin markat tregtare apo dizajnin e
shpikjet e ndérmarrjeve té tjera.

Né industriné e modés trendét dhe dizajnet ndryshojné né ¢do sezon gé zakonisht
manifestohen né njé larmi ngjyrash, siluetash, lloje t& pélhurave e tekstileve, prerje unike té
pélhurave dhe printime e vizatime nga mé té ndryshmet. Pra ka shumé kreativitet dhe behén
investime t€ médha pér krijimin e dizajnéve dhe produkteve té reja e novative, mé géllim pér
té gené konkurrues né treg, pér keté arsyeje DPI-t€ jané shumé té réndésishme qgé té mbrohet
i gjithé ky kreativitet e novacion.

1.1. Markat Tregtare

Markat tregtare (MT) pérdorén pér té krijuar njé identitet pér produktet né IM, duke pas
parasysh gé konkurrenca éshté e fort€, éshté me rendési gé produktet t€ dallohen né treg,
me qéllim té suksesit biznesor, e kjo mund té arrihet duke u pércaktuar pér marké tregtare njé
logo apo shenjé té pérshtatshme pér tu dalluar nga konsumatorét. Konsumatorét e ndérlidhin
MT me cilésiné dhe kualitetin e produkteve, kjo éshté njéra ndér funksionet e MT, pér té u
dhéné konsumatoréve njé lidhje me MT dhe brendin pérkatés.

Marka tregtare éshté njé shenjé apo simbol gé dallon shérbimet apo produktet e njé
ndérmarrje nga njé ndérmarrje tjetér. Pérkatésisht marka mund té jeté njé shenjé, simbol apo
dizajn gé dallon dhe identifikon shérbimet apo produktet e njé ndérmarrje.

Konsumatorét do té lidhen dhe mbajné mend produktet duke mbajtur né mend MT. Me rastin
kur blejné produkte nga industria e modés, jané té priré pér té bleré ato qé i takojné njé brendi
té caktuar. Pér faktin se fal MT e njohin produktin, por gjithashtu duke marr parasysh se
brendet e ndryshme béhen edhe trende, konsumatorét jané té priré ti blejné produktet € jané
né tredé. Gjithashtu me MT sigurohen investimet tuaja né novacion, distribuuim e marketing
té produkteve, pasi gé konsumatorét do té njohin brendin tuaj.

Viteve té fundit pérdorimi i rrjeteve sociale dhe internetit, ka ndikuar shumé né reklamimin e
produkteve té industrisé s&€ modés, pérve¢ nga kompanité apo ndérmarrjet e kétij sektori edhe
nga vet konsumatorét té cilét né rrietet e tyre béjné postimin apo reklamimin e produkteve té
IM. Kjo ka ndikuar né fugizimin edhe t&é métejmé té disa brendeve té njohura por edhe u ka
ndihmuar té afirmohen brende té reja e t€ marrin treg. Pér kété arsyeje éshté shumé me
réndési qé edhe kreatorét individual e NVM té béjné regjistrimin e markave tregtare pér



produkte e shérbime né kété industri me géllim té krijimi t& brendit dhe pérfitimit nga mbrojtja
me DPI.

Pérmes MT ju mund té ndértoni imazhin e ndérmarrjes tuaj, e krijimin e brendit tuaj. MT duhet
té pérdoret sé bashku me njé strategji t€ marketingut, e cila bazohet né kérkesat dhe
preferencat e konsumatoréve, pérmes sé cilés synohet rritia e vlerés sé produkteve dhe
shérbimeve té dhéna

Jané té njohura disa lloje t€ markave tregtare:

Marka me fjalé Marka té modelit Marka e dizajnit

GUCCI I
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Regjistrimi i markave tregtare pér tiparet kryesore té dizajnit éshté gjithashtu njé praktiké né
industriné e modés, si shembull regjistrimi i shollés sé kuge té képucéve si marké tregtare nga
Dizajneri francez Christian Louboutin.

Marke e regjistruar pér : Lékuré dhe imitime I€kure, dhe mallra té béra nga
kéto materiale dhe gé nuk pérfshihen né klasa t€ tjera; mbathje dhe canta.

Kohéve té fundit si marka regjistrohen edhe shenjat tre-dimensionale duke pérfshiré formén e
mallrave, paketimin e tyre, shenjat e ngjyrés, qofté si ngjyra abstrakte t€ vetme ose si
kombinime; hologramet e deri tek shenjat e lévizjes ose multimediale; e shenja té tjera.

Mbrojtja e markés tregtare nuk €shté e réndésishme vetém pér brende t€ médha té€ modeés,
por €shté shumé e réndésishme edhe pér Ndérmarrjet e Vogla dhe t&¢ Mesme (NVM) pér té
mbrojtur produktet e tyre dhe pér té fituar njohje dhe reputacion né tregun pérkatés.

Né kuadér té strategjis€ biznesore, éshté e késhillueshme té béhet regjistrimi i MT para se té
béhet plasimi i produktit né treg, ose sé paku té béhet aplikimi pér regjistrim. Megjithaté, éshté
me réndési qé té béhet njé kérkim i paraprak dhe té shikohet nése marka pérkatése é&shté nuk
éshté né konflikt me njé markeé té regjistruar mé pare.

Me réndési té kujtohet ¢do heré se té drejtat nga marka jané té drejta territoriale dhe vlejné
vetém pér territorin apo vendin ku ato jané té regjistruara. Pra parimi i territorialitetit vien si pér
té drejtat e tjera pronésore intelektuale. Nuk ekziston MT ndérkombétare, edhe pse ekziston
njé sistem ndérkombétar i regjistrimit t&€ MT.

Nése njé subjekt apo person nga vendi yné kérkon té kété mbrojtie pér markén tregtare,
subjekti duhet té€ béjé regjistrimin e markés apo brendit né shtetet né té cilat déshiron
mbrojtjeje.



Aplikimi pér regjistrim béhet né API, pér regjistrim né territorin e Republikés
sé Kosovés.

EUTM gé ofron mbrojtie né téré Bashkimin Evropian. Nése
do té zhvilloni Biznesin né disa vende té BE-sé atéheré éshté mé miré té aplikoni pér
regjistrim pér njé marké pér Bashkimin Evropian.

Mund té aplikoni né njé vend anétar té kétij
sistemi dhe té kérkoni mbrojtje pér vendet qé déshironi té béni biznes.

Kur béhet aplikimi pér regjistrimin e markés tregtare pér produktet e modés mund té zgjidhen
sipas Klasifikimit té Nicés klasa dhe produkti pérkatés: Shembuj: Klasa 14: Oré dhe stoli; Klasa
18: Canta dore, canta, artikuj I€kure, ¢adra, veshje pér kafshé; Klasa 25: Veshje, képuce,
kapelé, dhe klasa té tjera varésisht nga strategjia biznesore dhe né produktet gé do té
fokusoheni. Pérkatésisht klasat pér veshje dhe aksesor: 14, 18, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 34.
Nuk késhillohet té regjistroni markén pér té gjitha klasat.

1.2. Dizajni Industrial

Té drejtat nga dizajni pérdoren pér té mbrojtur dukjen e njé produkti ose njé pjesé té tij. Dizajni
industrial mund té pérbéhet nga vecorit apo karakteristikat tredimensionale apo dy
dimensionale té njé produkti, varésisht nése paragitet si formé e njé produkti, ose si model,
vija e linja, tekstura apo material i vet produktit ose zbukurimet e tij. Dizajni industrial (DI)
konsiderohet si njé ndér format mé efektive t&€ mbrojties sé€ industrisé s€ modés, pér faktin se
me regjistrimin e dizajnit industrial mund té parandalohen palét e treta dhe konkurrentét té
kopjojné dhe pérdorin dizajnét e tyre.

Pikérisht pér faktin se ka né gendér t€ mbrojtjes dukjen e produktit, e dukja e pamja e jashtme
e produkteve né industriné e modés ka réndési shumé té madhe pér shitjen e fitimin e tregut
e konsumatoréve. Dizajni e béné produktin atraktiv e t& kérkueshém, e térhegja estetike dhe
vizuale ndikojné né konsumatorét kur zgjedhin njé produkt nga njé tjetér. Pamje e produkteve
té IM, estetika e dukja e tyre i dallon produktet né mes vete dhe regjistrimi i té€ drejtave siguron
mbrojtje.

- dizajni konsiderohet i ri nése nuk iu éshté zbuluar publikut asnjéheré mé paré.
Pérkatésisht, nuk éshté identik me asnjé dizajn té véné né dispozicion té publikut para datés
sé aplikimit pér regjistrimin e dizajnit, ndérsa nése éshté kérkuar e drejta e pérparésisé, para
datés sé pranuar té pérparésisé;

- dizajni ka karakter individual nése pérshtypja e pérgjithshme e krijuar
nga dizajni ndryshon nga pérshtypja e pérgjithshme e krijuar nga dizajnet e véna mé herét né
dispozicion, pra duhet vlerésohet pérshtypja qé krijon dizajni. Sipas nenit 7 té Ligjit mbi
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dizajnet, pér vlerésimin e karakterit individual, duhet t€ merret parasysh shkalla e liris€ sé
dizajnuesit né krijimin e dizajnit;

— karakteristikat e dizajnit gé diktohen nga njé funksioni teknik nuk
mund té mbrohen; dhe

Pérdorimi i DI né Industriné e Modés sfidohet nga koha e shkurté e jetés sé veté produkteve,
gé né disa raste mund té jeté vetém njé sezoné. Mirépo disa produkte apo modele té
industris€ s€ modés, mund té béhen si modele klasike gé mbesin né trend pér njé kohé té
gjaté. Vecanérisht pér kéto produkte DI €shté formé e miré e mbrojtjes.

Pra edhe me rastin e pércaktimit pér mbrojtje me DI, duhet vlerésuar se cilat produkte mund
té regjistrohen, kjo sidomos pér NVM, t€ cilat kané mé pak resurse. DI jané njé té réndésishém
pér IM, pér faktin se mund té jané element i réndésishém i brendit, pasi g€ DI kontribuon edhe
né mbrojtjen e brendit t& ndérmarrjes.

Brendet mé shumé béjné mbrojtjen me dizajné té produkteve qé mund té shiten né mé shumé
se njé sezoné&, me qgéllim té nxjerrjes sé investimeve dhe kompensimit t€ mbrojties me dizajn
industrial. Sido gé té jeté jané konsumatorét gé pércaktojné se si dhe sa do té shiten produktet,
pra pérveg llogaritieve dhe vierésimeve kompanité e dizajnerét e kané té véshtiré té diné se
si do té jené shitjet e tyre. Ajo qé vérehet pér dizajnet e regjistruara né IM éshté se qysh né
fillim té aplikimit pér regjistrim, kompanité kérkojné mbrojtje vetém pér njé periudhé 5 vjecare
té mbrojtjes dhe heqgin doré gé né aplikim pér té kérkuar vazhdimin e mbrojtjes.

Dizajné té regjistruara:

Canté, Louis Vuitton Képucé, Puma Fustan nusérie, Lady Bird

Dizajni sikurse markat tregtare vlejné vetém pér shtetet né té cilat jané regjistruar. Eshté
shumé e réndésishme qé dizajnerét dhe ndérmarrésit t€ kené njé strategji se né cilat vende
do té béhet aplikimi pér regjistrim. Té béjné aplikim pér regjistrim vetém né vendet né té cilat
déshirojné té béjné biznes e té shesin produktet e tyre.



Aplikimi pér regjistrim béhet né API, pér regjistrim né territorin e Republikés sé
Kosovés, ose né njé shtet té caktuar.

Zyra pér Pronési Intelektuale e BE-sé, gé ofron mbrojtie né téré Bashkimin
Evropian. Nése do té zhvilloni Biznesin né disa vende té BE-sé atéheré éshté mé miré té
aplikoni pér regjistrimin e njé Dizajni t& Bashkimin Evropian. Né BE é&shté i njohur edhe
Dizajni i paregjistruar, ky pérfitohet mbrojtjeje pér (3) vjet nga data kur dizajni €shté véné né
dispozicion té publikut.

Mund té aplikoni né njé vend anétar té kétij sistemi
dhe té kérkoni mbrojtje pér vendet qé déshironi té béni biznes. Por shtetasit e Kosovés,
duhet té kené njé lidhje me vendin gé aplikojné, té kené vendbanimin apo seliné e biznesit.

Sipas legjislacionit né fugi né Republikén e Kosovés, dizajni mbrohet pér njé periudhé pesé
(5) vjecare, duke llogaritur nga data e paragitjes sé aplikacionit. Kohézgjatjia mund té
vazhdohet pér mé sé shumti 4 periudha shtesé prej pesé (5) vitesh, deri né maksimum 25
vjet. Pas kalimit késaj periudhe 25 vjegare apo nése tarifat e rinovimit nuk paguhen né fund té
¢do periudhe 5-vjegare, DI bie né domenin publik dhe mund té pérdoret lirshém nga kushdo.

1.3. E drejta e autorit

Mbrojtja me té drejtén e autorit Eshté formé e mbrojtjes sé produkteve té industrisé sé€ modés.
E drejta e autorit mbron veprat origjinale si tekstet, imazhet, muzikén, veprat artistike,
vizatimet, softuerin, nga shfrytézimi nga ¢do person tjetér pérveg autorit. Kjo formé e mbrojtjes
pér industriné e modés éshté plotésuese pérvec té drejtave tjera pronésore industriale.

Pér industriné e modés e drejta e autorit mund té mbrojé printime, imazhe grafike origjinale
dhe fotografité e paragitura né tekstilet, veshjet dhe akscesoré té ndryshém. Né kété aspekt
né lidhje me produktet e industris€ sé modés, duhet pas parasysh do lloje t& mbrojtjes.

E para ndérlidhet me pérdorimin e veprave gé mbrohen me té drejtén e autorit, pérkatésisht
me shtypjen apo vizatimin ose pérmes formave té€ ndryshme kéto vepra vendosen mbi
produktet e IM, qofté veshje, mbathje t€ ndryshme, ¢anta e aksesor t€ ndryshém. Kjo éshté
shumé né trend sidomos kur figura té njohura apo vizatime shtypen mbi produkte t€ ndryshme
té IM dhe pér shkak té késaj kéto produkte shiten shumé mé shumé apo me ¢mime shumé
mé té larta. Marrim shembull pérdorimi i figurave né veshjet e fémijéve, apo veshjet e
produktet pér té rijé e té reja apo mosha té ndryshme. Né kété ményré veprat e mbrojtura me
té drejtén e autorit pérdorén gjerésisht né IM.

E dyta kur veté produktet jané t€ mbrojtura, pér faktin se jané vepra té mbrojtura me
legjislacionin né fugi me té drejtén e autorit, fal mbrojtjes sé veprave té autorit mbrohet edhe
produkti i cili prodhohet si repliké e veprés. Kétu patjetér sé duhet t€ pérmendet dizajni
industrial dhe dizajni né pérgjithési mbrohen me té drejtén e autorit. Por natyrisht qé pér té
fituar mbrojtie me té drejtén e autorit kérkohet gé vepra té jeté krijim intelektual origjinal, pra
té mos jeté kopje nga njé dizajn tjetér i méparshém. Nése marrim shembull njé figuré e njé



tigri e vizatuar e njéjta mund té fitoj mbrojtje me té drejtén e autorit nése prodhohet né formé
e njéjté nga ari apo material tjetér, apo njé fustan pér ngjarje té€ ndryshme i vizatuar si dizajn
industrial prodhohet e né formén e pérdorimit né industriné e modés, e njéjta vien edhe pér
kété shembull gé vepra duhet té jeté krijim origjinal intelektual.

Pér kété arsyeje edhe e drejta e autorit ka gjetur pérdorim té gjeré né IM dhe kompanité por
edhe kreatorét e dizajnerét mbéshteten né té njéjtén pér mbrojtjen e produkteve té sektorit té
IM.

Mbrojtjia me té drejtén e autorit éshté automatike, pérkatésisht nga momenti gé krijohet
vepra fitohet edhe mbrojtja pa pas nevojé asnjé regjistrim apo plotésim i ndonjé kushti
administrativ. Kjo mbrojtjeje zgjaté gjaté tere jetés sé autorit dhe 70 vjet pas vdekjes sé tij.

E drejta e autorit pérmban té drejta ekonomike dhe morale, té cilat i takojné autorit né lidhje
me veprén e krijuar. Té drejtat ekonomike jané té drejta gé& ndérlidhen me shfrytézimin
ekonomik té veprés, pérkatésisht i japin mundési autorit gé veprén ta jep né shfrytézim, ta
shes apo té jep licencé pér shfrytézim. Té drejtat morale, jané té drejta g€ mbrojné
personalitetin dhe nderin e autorit. E drejta pér tu njohur si autor i veprés apo té kundérshtoj
autorésiné e atribuuar, si dhe e drejta pér té ruajtur integritetin e veprés, dhe té drejtén né
publikimin e paré.

Shembull, veprat e artit aplikativ, dizajnit industrial dhe dizajni né pérgjithési mbrohen me té
drejtén e autorit, sipas legjislacionit t& Republikés sé Kosovés mbi té drejtén e autorit, nga
momentin gé krijohen, me kusht gé té jené krijim intelektual i vet autorit, dhe gé nuk éshté
kopje. Eshté me réndési té pérmendet fakti & mund té keté mbrojtie komulative, pra i njgjti
objekt mund té€ mbrohet me té drejtén e autorit dhe i njéjti objekt mbrohet si dizajn industrial
pér té cilin duhet béré regjistrimi.

E drejta e autorit mbron edhe materialet e publikuara gé shogérojné produktet e IM, pérmbaijtja
e fages né internet té cilat jané né formén e tekstit origjinal, imazheve dhe paraqitjet e tiera qé
behét né kuadér té industrisé sé modés.

Shkelja e té drejtés sé autorit ndodhé kur njé person béné riprodhimin apo kopjimin,
pérshtatjen apo komunikimin e saj, pa licencé apo autorizimin e bartésit té drejtés sé autorit.
Shkelje té drejtés sé autorit pérbén edhe shitja apo importimi i kopjeve té paautorizuara nga
mbajtési i té drejtés me géllim shitjeje.

1.4. Patenta

Mbrojtia me patenté éshté njéra ndér format e mbrojties pér produktet e IM. Shpikjet e
materialeve té reja té tekstilit, Iekurés, plastikés apo imitime té tyre té cilat pérdorén pér
prodhimin e produkteve té IM, si rrobat, képucét, cantat, stolit dhe aksesoret e tjeré, jané sfidé
e novatoreve dhe kérkesé e vazhdueshme té industris€ sé modés. Shpikjet & béhen pér
kété sektor pér té€ ofruar materiale qé shembull nuk rrudhosen, jané rezistente ndaj
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temperaturave té larta, djersitin mé paké, e jané mé té géndrueshme, jané shumé atraktive
pér kété sektor. Andaj patentimi dhe mbrojtja e kétyre shpikjeve &shté shumé me réndési.

Patenta éshté e drejté ekskluzive g€ jepet pér njé shpikje pér njé kohé té limituar. Shpikja
mund té jeté njé produkt ose njé proces, qé ofron njé ményreé té re pér té béré dicka, ose ofron
njé zgjidhje teknike té njé problemi.

Né njé produkt si shembull képucé, mund té pérdoré disa shpikje té patentuara pér prodhimin
e materialit, apo shpikje shembull zgjidhjen e problemit t€ djersities, géndrueshmérisé apo
rezistencés ndaj ujit.

Megijithaté pér vetém shpikjet qé jané risi, gé pérmbajné hap shpikés e gé jané té zbatueshme
né industri mund té patentohen.

LIGJI Nr. 08-L-059 PER PATENTAT

° - Shpikja konsiderohet e re nése nuk bén pjesé né njohurité e méparshme.
Njohuria e mé pérparshme pérbéhet prej gjithé asaj qé i €shté véné né dispozicion
publikut né nivel botéror me ané té pérshkrimit t& shkruar ose gojor, pérdorimit,
ose né ndonjé ményreé tjetér, para datés sé dorézimit t& aplikimit pér patenté;

° - Shpikja konsiderohet se pérmban shkallé té
risis€ nése nuk éshté e njohur pér personin me njohuri né até fushé, duke marré
parasysh njohurité e méparshme; (gé nénkupton shpikjet qé pérbéjné pérparim té
vértet teknologjik né krahasim me ato ekzistuese),dhe

° - Shpikja €shté e zbatueshme né industri nése
Iénda e saj mund té prodhohet ose té pérdoret né ¢do lloj industrie, pérfshiré edhe
bujgésiné.

Patentat jané té drejta territoriale, vlejné vetém pér shtetin ku jané regjistruar. Njé shpikje
duhet té jeté e patentuar né vendin toné pér t& gézuar mbrojtie. Ndérsa pér mbrojtien e
shpikjes né njé shtet tjetér duhet béré regjistrimi né vendin pérkatés.

Aplikimi pér patentimin béhet né API, pér patentimin e né territorin e Republikés
sé Kosovés.
Zyra Evropiane pér Patenta, nése do té zhvilloni biznesin né disa vende té
Evropés atéheré éshté mé miré té aplikoni pér patentimin e shpikjes tuaj pérmes kétij sistemi.
: Bazuar né Traktatin pér Bashképunim pér Patenta (PCT) ju
mund té regjistroni patentén tuaj duke aplikuar né sé disa apo né té gjitha vendet gé jané
pjesé e kétij traktati. Por vlerésimi i patentshmérisé sé shpikjes tuaj do té béhet nga secila
zyre pér patenta né secilin shtet anétaré, patenta do |éshohet nga secila zyre. Pra nuk
nénkupton patenté ndérkombétare, por vetém sistem ndérkombétar té regjistrimit. Por
shtetasit e Kosovés, duhet t€ kené njé lidhje me vendin anétaré gé aplikojné, t& kené
vendbanimin apo seliné e biznesit né té njéjtin.
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Mbrojtja me patenté né Kosoveé zgjaté 20 vite, duke filluar nga data e dorézimit t€ aplikimit
pér patenté. Mirépo, pas vitit té treté ¢do vit vijues paguhet taksa e mirémbajtjes, nése nuk
paguhet kjo taksé né afatin e paraparé mbrojtja me patenté pérfundon. Pas kalimit t& afatit
20 vjegar, shpikja bie né domenin publik dhe mund té pérdoret lirshém nga gjithkush.

Personi i cili e ka té drejtén e patentés, mund té ndaloj té gjithé té tjerét t€ pérdorin, krijojnég,
shesin, ose importojné teknologjiné gé mbrohet me até patenté. Pra, ai ka mundésiné té shes,
tregtoj ose licencoj teknologjiné e pér personat apo ndérmarrjet e tjera gé déshirojné té
pérdorin.

Késhillohet dhe éshté shumé e réndésishme pér novatoret e bizneset gé té shikojné e gasen
né platformat ku jané publikuar patentat e té drejtat e tjera pronésore intelektuale me géllim té
njohjes sé trendéve mé té reja té novacionit e zhvillimit né fushén pérkatés dhe inspirimit.

Pérparésité e mbrojtjes me patenté:

- siguron té drejté ekskluzive dhe mbron shpikjen edhe nése dikush tjetér ka arritur
né té njéjtén shpikje né ményré té pavarur;

- siguron kompanisé vleré tregu, vecanérisht nése njé kompani ka shpikje té
patentuara gé jané té réndésishme ose themelore pér funksionimin e njé lloji
teknologjie;

- informacioni pér patentén mund té pérdoret mé tej nga novatorét pér té€ pérmirésuar
inovacionin, késhtu qé éshté burim i miré informacioni;

- portofoli i patentave mund té pérdoret si aktiv pér té rritur vlerén e kompanisé, ose
si aktiv pér té lidhur marréveshje bashképunimi.

1.5. Sekreti Tregtar

Sekretet tregtare jané informatat e konfidenciale té cilat kané rendési komerciale pér bizneset
deri sa mbahen sekret. Cdo informacion mund té konsiderohet si sekret tregtar, né industriné
e modés, i té tillé jané zakonisht si lista e furnizuesve e blerésve, strategjia e marketingut,
financimit, informacioni lidhur me ¢mimet, metodat e té€ bérit biznes, inovacioni e kreativiteti
né kompani etj.

Sekreti tregtar mbrohet deri sa ai ruhet si i tillé. Informacioni i cili ka vleré tregtare pér
ndérmarrésit né industriné e modés dhe iu siguron atyre avantazh konkurrues né treg né
cfarédo ményre. Njéri ndér shembujt mé té bujshém té sekretit tregtar konsiderohet receta e
Coca-Cola, e mbajtur si i tillé nga viti 1919.

Sipas legjislacionit t& Republikés sé Kosovés Ligji Nr. 08 L-076 pér Mbrojtjen e Sekreteve
Tregtare, i miratuar sé fundi, né fugi nga 15 Qershori 2022, sekreti tregtar éshté informacion,
fshehtési né kuptimin qé nuk éshté pérgjithésisht ose lehtésisht i gasshém pér personat
brenda gargeve gé zakonisht merren me llojin e informatés né fjalé, dhe qé ka vleré tregtare
sepse éshté sekret dhe personi gé e kontrollon merr masa pér ta mbajtur até sekret.
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Né kété industri si sekret tregtar mund t€ mbahen shembull procesi pér prodhimin e
materialeve, , e inovacioni gé pérdorét shembull pér té prodhuar materiale qé nuk ka nevojé
té hekurosen apo qé nuk rrudhosen, i téré ky informacion mund té ruhet si sekret tregtar.

Mbrojtjia me ST zgjaté deri sa informacioni mbahet si sekret apo deri sa konkurrentét nuk
zhvillojné njé novacion té njéjté né ményré té pavarur, apo duke analizuar produktet e
kompanisé€ tuaj e té arrijné té gjejné shembull se si ju prodhoni njé material té tillé.

Mbrojtja me ST éshté me e dobét, pér faktin sé nése informacioni béhet publik apo zbulohet
nga konkurrenca, i njéjti humb mbrojtjen. ST mund té jené edhe cak i viedhjeve por edhe i
sulmeve kibernetike, sidomos té ST té cilat pérdoren né teknologji € né inovacion jané cak
edhe i spiunazhit industrial.

ST nuk ka nevojé té regjistrohet, por mbrohet pér sa kohé qé mbahet sekret. Pér kété arsyeje
éshté me réndési g€ biznesi apo kompania t€ merr masa pér mbrojtjen e informacionit g€ e
konsideroni si té réndésishém, si ST. Pérfshiré t& mos jeté i gasshém lehtésisht as edhe nga
punétorét e saj, pérveg atyre té cilét e kontrollojné até.

Té ruhet sekret
Té keté vleré komerciale, dhe
Té jané marré masa pér ruajtjen sekret té tij.

Ruajtja e ST si sekret dhe konfidencial €shté sfide, sidomos né epokén digjitale, pasi gé i téré
informacioni éshté né formé té dhénave digjitale apo lehté té transmetueshém, pér kété
arsyeje éshté e késhillueshme té merren masa:

- né kuadér té kompanis€, duke trajnuar punétorét sidomos ata gé
merren me informatén né fjalé pér ta ruajtur si sekret; si masa parandaluese;

— pérdorimi i teknologjisé s€ enkriptuar, vértetimin e autenticitetit
pér qasje, fjalékalime té ndryshme, pér té ruajtur informacionin e klasifikuar si sekret
tregtar; dhe

— duke nénshkruar marréveshje mos zbulimi me punétorét gé kané qasje
né informacionin qé éshté i klasifikuar si ST dhe gjaté bashképunimit me kompanité e
tjera. Pérfshiré marrjen e masave ligjore pér zbulimet e géllimshme té paautorizuara
té ST.

Né rastet e bashképunimit biznesor éshté me réndési té vendosni klauzola kontraktore né
formé té Marréveshjes sé Mos-zbulimit té& Informacionit (NDA), duke identifikuar se cili
informacion éshté “informacion si sekret” dhe pér ¢faré géllimi mund té pérdoret i njéjti, se
cilet persona mund t€ kené qasje nga pala tjetér né te, dhe cili do té jeté kompensimi i démit
né rast t€ zbulimit t€ kétij informacioni. Né NDA éshté me réndési t€ vendosni edhe
legjislacionin dhe juridiksionin qé aplikohet né rast kontesti, nése hyni né marréveshje me
biznese té huaj.

Eshté e késhillueshme t& mbrohen si sekret tregtar edhe shpikjet nése konsiderohet se ato
mund t€ mbahen sekret pér njé periudhe mé té gjaté se 20 vjet, aq sa éshté mbrojtja me
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Shembulli i Coca-Cola, tregon se si kompania shfrytézon sekretin tregtar té recetés pér mé
shumé se njé shekull, kété mbrojtie aq e gjaté nuk do ta gézonte me asnjé té drejté tjetér
pronésore intelektuale. Edhe pse duhet pas kujdes nése njé shpikje mund lehté té kundér-
projektohet apo té kuptohet se si funksionon, éshté mé me réndési gé ajo shpikje té
patentohet. Nése njé kompani tjetér do té dilte me té njéjtén shpikje, ata mund ta patentonin
até dhe mbajtési i sekretit tregtar nuk mund té bénte asgjé.

1.6. Treguesit Gjeografik

Treguesi gjeografik (TG) éshté njé shenjé dalluese gé pérdoret pér té identifikuar njé produkt
cilésia e té cilit, reputacioni ose karakteristika té tjera té tilla jané té lidhura me origjinén e tij
gjeografike. Pérkatésisht, pérmes tyre krijohen té drejtat e pronésisé intelektuale pér produkte
specifike, cilésité e té cilave jané té lidhura né ményré specifike me zonén e prodhimit té tij.

Sipas legjislacionit t&¢ Kosovés Ligji Nr. 05 L-051 pér Trequesit Gjeografik dhe pér
Emértimet E Origjinés TGJ tregojné emrin e njé rajoni, t€ njé vendi specifik apo né raste té
veganta emri i njé shteti, qé pérdoret pér t€ pérshkruar njé produkt gqé ka origjiné nga ai rajoni,
vendi specifik ose shteti, zotéron njé cilési, reputacion apo karakteristika tjera specifike té cilat
vijné si rezultat i origjinés gjeografike, prodhimi dhe/ose pérpunimi dhe/apo pérgatitja e té cilit
zhvillohet térésisht né zonén e pércaktuar gjeografike.

Treguesit Gjeografik né industriné e modés, mund té vijné né shprehje pér regjistrim,
shembull né lidhje me produktet e tekstilit, stolive, perit pér thurje, apo materialeve té tjera
gé pérdoren né IM, té cilat zotérojné njé cilési, reputacion apo karakteristika tjera specifike
té cilat vijné si rezultat i origjinés gjeografike. Kjo mund té jeté€ njé mundési e miré pér té
treguar lidhjen né mes té produktit dhe té cilésisé, reputacionit e karakteristikave té tij me
regjionin ku éshté prodhuar.

TGJ mund té siguroj njé mbrojtje kolektive té té gjithé prodhuesve té njé rajoni, vendi specifik
ose shteti, gé prodhojné produkte e caktuara té cilat pérdoren né industriné e bujgésise€, qé
kané identitet t& njé rajoni apo lokaliteti t& caktuar.

TGJ gjithashtu mund té nxjerrin né pah cilési specifike té nj€ produkti gé vijné si rezultat i
faktoréve njerézoré gé mund té gjenden né vendin e origjinés sé produkteve te tilla, si aftésité
dhe traditat specifike té prodhimit. Vendi i origjinés mund té jeté njé fshat ose qytet, njé rajon
ose njé vend. Si shembull i vendit, éshté "Swiss" ose "Switzerland”, gé perceptohet si TGJ né
shumé vende pér produktet gé prodhohen né Zvicér si shembull pér orét.

Mbrojtja e TG siguron njé mbrojtje kolektive té té gjithé prodhuesve té rajoni, vendi specifik
ose shteti, qé prodhojné produkte e caktuara té cilat pérdoren né IM, gé kané identitet té njé
rajoni apo lokaliteti té caktuar. Gjithheré mbetet sfiduese lidhja e karakteristikave té produktit
me lokalitetin e caktuar dhe vendosja e aplikimi i kritereve té€ pérbashkéta nga té gjithé

prodhuesit.
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Nése ju veproni né njé zoné gjeografike ku produktet tuaja gé pérdoren né industriné e modés,
zotérojné njé cilési, reputacion apo karakteristika tjera specifike té cilat vijné si rezultat i
origjinés gjeografike, ju mund té kérkoni regjistrimin e treguesit gjeografik né API.

Gjithheré mbetet sfiduese lidhja e karakteristikave t€ produktit me lokalitetin e caktuar dhe
vendosja e aplikimi i kritereve té pérbashkéta nga té gjithé prodhuesit. Para aplikimit pér
regjistrim t€ TGJ duhet t€ pércaktohet vendi apo territori gjeografik, dhe t&€ mblidhen té dhéna
lidhur me karakteristikat apo cilésité e produkteve gé ndérlidhen me territorin gjeografik. Nése
ka disa prodhues té produktit duhet té krijohet shoqata e prodhuesve dhe regjistrimi i sé
njéjtés, pra prodhuesit duhet t&€ mblidhen rreth shoqatés sé tyre. Pércaktimi i karakteristikave
dhe cilésive té produktit, t& cilat duhet t€ mblidhen né formé té specifikacionit té& produktit, té
cilit anétarét e shogatés duhet ti pérmbahen pér ti prodhuar produktet e tyre. Pas plotésimit té
kérkesave dhe kushteve béhet aplikimi pér regjistrim té€ TGJ.

Krijimi i kushteve dhe plotésimi i kérkesave pér regjistrimin e TGJ nuk éshté i lehté dhe kérkon
angazhim dhe organizim sidomos kur ka disa subjekte qé do té pérdorin té njéjtin TGJ. Né
vendin toné nuk ka ende té regjistruar asnjé TGJ.

Nése jeni anétar i shoqatés sé prodhuesve qé posedon njé TGJ, do té jeni né gjendje ta
pérdorni até. Por ju duhet té respektoni né ményré rigoroze standardet cilésore qé i ka
pércaktuar organizata gé ka regjistruar TGJ dhe specifikat e parapara nga TGJ, sepse me
mosrespektimin tyre mund té shkatérroni reputacionin e TGJ dhe mund té€ déboheni nga
shogata.

Nése dikush tjetér do té prodhonte njé produkt duke mos gené nga vendi apo territori pér té
cilin TGJ éshté i mbrojtur dhe pérdor TGJ té regjistruar, do té bénte shkelje té drejtave té
mbrojtura me ligj pér TGJ.

Né vendin toné e drejta e pérdorimit t& TGJ zgjaté pér dhjeté (10) vite gé nga data e
regjistrimit t€ pérdoruesit t& autorizuar né Regjistrin e Pérdoruesve té Autorizuar. Mund té
pértérihet nga pér periudha dhjeté (10) vjecare pér sa kohé qé TGJ éshté i regjistruar.

2. Raste Studimi

2.1. Képucé me frymémarrje: Suksesi i markés pérmes patentimit’

Pér Mario Moretti Polegato, kryetar dhe themelues i GEOX S.P.A., nxehtésia e shkretétirés
sé Nevadanit rezultoi té ishte klima ideale e novacionit. Né vitin 1989, gjaté njé udhétimi pune
né Reno pér té promovuar biznesin e verérave té familjes sé tij né njé panair, ai vendosi té
bénte njé shétitje. | shgetésuar nga kémbét e tij t€ mbinxehura, ai pérdori njé thiké gjuetie pér
té shpuar disa vrima né thembra té atleteve té tij pér té 1éné ajrin té kalonte. Ai sapo kishte

1 Rasti i studimit éshté marré nga fagja e internetit té Organizatés Botérore té Pronésisé Intelektuale OBPI né
Anglisht WIPO, sipas kushteve té pérdorimit té materialeve té WIPO. Rasti éshté pérkthyer dhe pérshtatur,
ndryshime jané béré né materialin origjinal té prezantuar né linkun
https://www.wipo.int/ipadvantage/en/details.isp?id=893, gasur sé fundi me datén 20.06.2022.




zbuluar njé ményré té thjeshté dhe efektive pér té larguar nxehtésiné e tepért nga képucét e
tij.

Neé ltali, z. Polegato, i cili ka diplomé né Teknologjin€ e Verés dhe Drejtési, filloi t& hulumtonte
ndezjen e tij té intuités né punétoriné e njé kompanie té vogél képucésh né pronési té familjes.
Pas eksperimenteve dhe kérkimeve té shumta mbi ndértimin e képucéve, ai zbuloi se si té
aplikonte njé membrané g€ éshté edhe e papérshkueshme nga uji dhe gé merr frymé né té
njéjtén kohé: ajo ka miliona "kanale" té vogla ose mikropore, mé té vogla se pika uji, késhtu
gé uji nuk mund té kaloj, ndérsa avulli mund. E vendosur midis thembrave té shpuara té
képucés dhe kémbés sé tij, membrana ndaloi ujin t€ hynte né képucét e tij pérmes vrimave
né thembra, por lejoi qé avulli i djersés té avullonte.

Teknologjia e z. Polegato pérbéhet nga tre komponenté té ndryshém:
nj¢ komponent inferior i shpuar i quajtur sholla e jashtme, njé
komponent me vrima superiore i quajtur tabani i mesém dhe njé
komponent i treté (“membrana”), e cila éshté e pozicionuar midis
shollés sé jashtme dhe asaj t¢ mesme dhe gé éshté e pérshkueshém
nga avulli dhe e papérshkueshém nga uji. Kombinimi i membranés me
vrima né shollén e jashtme dhe né mes té shollés lejon gé avulli té
largohet duke parandaluar hyrjen e ujit. Sapo u pérfundua teknologjia
e tabanit t&€ gomés, z. Polegato e patentoi shpikjen e tij né disa vende.

Foto: Vizatimi i strukturés sé tabanit t&€ papérshkueshém nga uji dhe me frymémarrje si¢ éshté
paragqitur né aplikacionin EP nr. 89121612.9.

Z. Polegato fillimisht synonte té shiste teknologjiné e patentuar, por pér shkak t€ mungesés
sé interesit nga ndonjé prej prodhuesve kryesoré té képucéve né boté, né vitin 1995 vendosi
té hynte veté né tregtiné e képucéve, me njé kredi bankare dhe njé fugi punétore prej pesé
personash.

Z. Polegato zgjodhi emrin "GEOX" pér té identifikuar produktet e tij dhe regjistroi markén
pérmes sistemit ndérkombétar. Emri i markés GEOX™ éshté njé kombinim i fjal€s greke "geo"
(toké) dhe "x", gé simbolizon teknologjin€. z. Polegato pajtohet se etiketa "Made in Italy" éshté
bindése né modé dhe dizajn, veganérisht kur béhet fjalé pér képucét, ai beson se ajo gé e
diferencon GEOX né treg, éshté teknologjia gé géndron pas képucéve me frymémarrje. Forca
e emrit t&€ markés dhe avantazhi konkurrues i kompanisé€ nuk mund t'i atribuohet njé strategjie
marketingu, por vecoria e produktit éshté e bazuar né teknologjiné e tij t&€ patentuar g€ i bén
képucét "té marrin fryme".

Kompania me rritje té€ shpejté té z. Polegato shpejt zgjeroi gamén e produkteve dhe vazhdoi
té investonte né kérkimin dhe zhvillimin (R&D), duke ¢uar né zbulimin e teknologjive té reja.

16



Né 1999, GEOX patentoi njé ide pér té aplikuar teknologjiné e tyre té frymémarrjes dhe té
padepértueshme né veshje té tilla si xhaketa, xhupa dhe xhaketa sportive.

Né vitin 2008, pas shumé vitesh kérkimesh né laboratorét e saj té korporatave dhe disa
shitjeve nga viti 2005 e tutje, GEOX langoi né mbaré botén njé linjé té re képucésh sportive
qé do té ¢lirojné djersén e prodhuar nga shputa e kémbés gjaté aktivitetit fizik intensiv, bazuar
né "NET System" té patentuar. Gjithashtu regjistroi markén NET® pér emrin e produktit.

Pas konsolidimit t& sukseseve té tij t& para né Itali, midis 2000 dhe 2003, grupi u zgjerua
ndérkombétarisht duke pérdorur njé pérzierje té€ ekuilibruar dyganesh me shumé marka (rreth
10,000) dhe dygane me njé marké té vetme (1000+ dygane GEOX). Qé nga dhjetori 2004,
GEOX éshté listuar né bursén e Milanos. Né vitin 2005, inauguroi njé butik né Madison Avenue
té famshme té Nju Jorkut, g€ shénoi pérparimin pérfundimtar t€ kompanisé jashté shtetit.

Sot, GEOX éshté lider i tregut né Itali né sektorin e képucéve klasike dhe casual dhe éshté
gjithnjé e mé i pranishém jashté vendit: né vitin 2010, rreth 60% e shitjeve neto u zhvilluan né
tregjet kryesore té€ huaja t& kompanisé, ndér té cilat jané Gjermania, Franca dhe Spanja. Né
vitin 2009, grupi i pranishém né 103 vende shiti mbi 20 milioné palé képucé dhe prodhoi mé
shumé se 2 milioné artikuj veshjesh.

Mario Moretti Polegato éshté plotésisht i vetédijshém pér réndésiné e DPI, sipas tij :

Faktori mé i réndésishém i suksesit t€ grupit GEOX éshté fokusi i tij i vazhdueshém né
inovacionin e produktit t€ mbrojtur nga teknologjia e patentuar, shogéruar me njé
ndérgjegjésim té forté pér markén GEOX. Qé nga fillimi i tij, GEOX ka mbajtur njé politiké té
kompanisé qé synon té pérmirésojé inovacionin teknologjik, duke rezultuar né mé shumé se
50 aplikime té ndryshme pér patenta kombétare dhe ndérkombétare té krijuara nga kompania
deri mé sot, duke mbuluar materialet, produktet, proceset, pajisjet dhe makinerité. Pér mé
tepér, rriedha e vazhdueshme e shpikjeve dhe inovacioneve té patentuara t& kompanisé
siguron gé konkurrentét nuk do té jené né gjendje thjesht té& kopjojné produktin pas skadimit
té patentés origjinale. Pérdorimi i zgjuar i pronésisé intelektuale i garanton GEOX njé avantazh
té géndrueshém konkurrues.

Kompania daneze Novozymes, éshté ndér kompanité qé ka filluar nga mé té parat, né trajtimin
tekstilit apo stofit me ané té enzimave. Pérkatésisht kjo kompani ka shpikur teknologji té reja
pér géllim té zgjidhjes sé problemeve teknike né fushén e tekstilit, apo avancimin e prodhimit
né kété industri.

Né vitin 1987, kjo kompani kishte shpikur njé teknologji g€ bazohet né largimin e indigos nga
xhinset né até ményré gé ti jap pélhurés apo materialit té tyre pamje té pérdorur. Kjo teknologji
ishte patentuar dhe brenda tre viteve pjesa mé e madhe e industrisé sé prodhimit t& xhinésve
pérdorte kété teknologji, natyrisht me licencén té marré nga Novozymes.
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Kjo kompani sé€ fundmi né bashképunim me prodhuesin e tekstilit Esquel me bazé né Hong
Kong, ka zhvilluar teknologji pér t& pérmirésuar forcén, butésiné dhe lémueshmériné
pé€lhurave e tekstilit, si dhe duke reduktuar emetimet e CO2. Kompania Novozymes ka mbi
4000 patenta dhe aplikime pér patentim pér shpikje t&€ ndryshme, natyrisht qé kéto patenta
dhe novacioni i vazhdueshém i japin kompanisé njé avantazh t€ madh e konkurrues né treg,
dhe mundési pér té licencuar shpikjet e patentuara dhe rritur t€ hyrat.

Kompanité e ndryshme té industrisé sé tekstilit jané shumé té interesuara pér té€ pérdorur
teknologjiné mé té re, pér prodhimin e linjave té fundit t¢ modeleve té tyre dhe pér té fituar
tregun. Nga njé kérkim i thjeshté né kuadér té data-bazés s€ Zyrés pér Pronési Intelektuale té
BE-sé (EUIPO) rezulton se e njéjta kompani ka té regjistruara mbi 10 marka tregtare vetém
pér emrin e vet apo né kombinim me tekst apo logo té ndryshme.

3. Mesazhe me réndési

® Pérmes DPI, prodhuesit e produkteve edhe ata gé japin shérbime né industriné e
modés mund té ndértojné imazhin e ndérmarrjes sé tyre, dhe krijimin e brendit té tyre
né lidhje me produktet dhe shérbimet;

®  Markat tregtare mund té€ pérdorén pér té krijuar njé identitet pér produktet né IM, pasi
gé éshté me rendési gé produktet té€ dallohen né treg, me géllim té suksesit biznesor,

®  Brendimi nénkupton pérdorim té kombinuar té drejtave pronésore intelektuale dhe
informacionit, si t€ markave tregtare, dizajnit, logove, njohurive e sekreteve tregtare,
imazhit dhe reputacioni gqé krijon kompania, né lidhje me produktet e shérbimet e
ndérmarrjes;

e Ririsni dukshméringé, atraktivitetin dhe vlerén e produkteve tuaja né treg dhe dalloni
biznesin tuaj dhe produktet e tij nga konkurrenca;

®  Produktet dhe shérbimet né industriné e modés mund té mbrohen nga disa shtresa té
mbrojtjes té DPI-sé€, té cilat duhet té shfrytézohen e menaxhohen miré nga ndérmarrjet
e novatorét né kété fushé;

e Mbani shénime mbi novacionin dhe kreativitetin tuaj, identifikoni se cilat jané objektet
e pronésisé intelektuale gé ju i keni krijuar, regjistroni dhe i mbroni ato;

e Shpikjet e materialeve novative dhe té réndésishme né industriné e modés mund té
béhen edhe nga novatoré té vetém, dhe nga NVM;

® [Eshté shumé e réndésishme pér novatorét dne NVM qé t& kérkojné forma té
partneritetit si pér zhvillimin e produkteve ashtu edhe pér gjetjien e fondeve pér té
financuar novacionin e tyre dhe pérmirésuar até;

®  Mbroni produktet dhe shérbimet novative: Gjithmoné regjistroni DPI-té tuaja Markén
Tregtare, Patentén, Dizajnin Industrial dhe Inventarizoni DPI tuaja té cilat nuk
regjistrohen né vendin toné: Té drejtat e autorit dhe Sekretin Tregtar;

18



® Mos pérdorni DPI-t€ e personave té tjeré pa marré leje apo pélgimin e tyre sepse mund
té paditeni dhe humbni shumé;

® Pérdorimi i té drejtave pronésore intelektuale u jep kompanive mundési té krijimit té
bashképunimit dhe sigurimit t& pozit€s me té miré né treg;

® Pérdorni shenjat e Pronésisé Intelektuale: Pér shpikjet e patentuara “Patenta e
Regjistruar’; Pér té& drejtén e autorit ©: Pér marké tregtare ® ose “Marké e
Regjistruar” Pér Dizajnét e Industrial ID

4. Linge me réndési

Agjencia pér Pronési Industriale e Kosovés: https://kipa.rks-gov.net/

WIPO: www.wipo.int

EPO: http://www.epo.org

USPTO: https://www.uspto.gov

WIPO SME Division: www.wipo.int/sme

WTO: http://www.wto.org

EU: Geographical indications - https://europa.eu/youreurope/business/running-business/intellectual-
property/geographical-indications/index_en.htm

Directory of IP Offices worldwide: http://www.wipo.int/directory/en/urls.jsp

International Trademark Association (INTA): http://www.inta.org
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